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BACKGROUND c.RNEm

Spolocnost SLOVNAFT, a.s., prevadzkuje na
svojich Cerpacich staniciach najvacsiu
slovensku siet kaviarni pod ndzvom Fresh
Corner.

Ta je v sucasnosti zakaznikom k dispozicii na
viac ako 180 miestach po celej krajine. Cielom
konceptu Fresh Corner je byt preferovanou
zastavkou pri kvalitnej kave a dobrom
obcerstveni, a zaroven ponuknut zdkaznikom
prijemné miesto na oddych na cestach.




INSIGHT
e

Velky kavickarsky online prieskum Slovnaftu ukazal, ze 90 % Slovakov

pije kdavu minimalne raz do dna a 7 z 10 opytanych sa pri vybere miesta
pre kupu kavy zameriava na jej kvalitu.

V sieti Fresh Corner sa denne preda viac ako 20 000 salok kvalitnej kavy,
co predstavuje spotrebu viac ako 50 ton kavovych zrn rocCne. A teraz si
predstavme tych 50 ton v podobe kavovych usadenin. Mohlo by sa to na
prvy pohlad javit ako hromada odpadu, no pozrime sa na to inak.

KVALITNA KAVA FRESH CORNER TVORI KVALITNY ODPAD. A TEN SA DA
DALEJ DOBRE VYUZIT.




MYSLIENKA PROJEKTU
N

V ramci projektu ,, Darujme kave Fresh Corner druhy dusok” budeme
vhimat ,,odpad” z kdvovych zfn ako produkt vyuzitelny v rdmci
cirkularnej ekonomiky.

KAVE (NIELEN) Z FRESH CORNERU DAME DRUHU SANCU,

A TO V 3 KROKOCH:

1. Minimalizujeme odpad z plastovych vieCok a papierovych
poharov na kavu z ¢erpacich stanic motivovanim zakaznikov k
vyuzivaniu to-go poharov za vernostné BONUS body navyse

2. Kavovym usadeninam darujeme druhy dusok a zakaznici si budu
moct vybrat, kam poputuje na dalSie spracovanie zvySok prave z
ich kavy (polnohospodarske hnojivo, eko-kozmetika...)

3. Launchneme novy CSR projekt Slovnaftu, v ramci ktorého budu
zakaznici nosit na zberné miesta kavovy zvySok z domacnosti a
Slovnaft ho potom vyuzije ako prisadu do biozlozky, ktora je
primieSavana do motorovych paliv




POTENCIAL
I

Pre znacku Fresh Corner: Novy brand positioning — Fresh Corner kava
bude vnimana nielen ako kvalitna kava, ale aj ako prvy slovensky kavovy
zero-waste produkt, ktory nevytvara ziadny odpad.

Pre zakaznikov: Slovenski kavickari vlastnym pricinenim minimalizuju
odpad z ich kavy nielen vo Fresh Corner, ale aj vo svojich domacnostiach.

Pre projekt: Projekt ma potencial v€lenenia do samotnej stratégie

Skupiny MOL a aplikovania na medzinarodnej urovni, t.j. v celej sieti
Fresh Corner.




CIELE
e

» dosiahnut vnimanie kvalitnej kavy Fresh Corner ako zero-waste
produktu

* vytvorit kdve Fresh Corner imidz prvej zero-waste kavy na Slovensku

vyzbierat od zdkaznikov pol tony kavovych usadenin pocas trvania

kampane
MARKETINGOVE L ) ) ) )
priniest do vernostného programu BONUS novych zakaznikov (+ 5 %)

¢lenov BONUS klubu motivovat k mifianiu nazbieranych BONUS bodov

zvysit predaj kavy v sieti Fresh Corner o 10 %

znizit pocet pouzivanych plastovych viecok a papierovych pohdarov na
cerpacich staniciach o tretinu




CIELOVA SKUPINA
N

Ludia vo veku od 18 do 34 rokov tiez
nazyvani , Generdcia Y” alebo ,,digitalna
generacia”.

Tato skupina ludi tvori na Slovensku az 24 %
celkovej populacie a bude v blizkej
buducnosti rozhodovat o smerovani nasej
krajiny.

Tato generacia taktiez nadobuda ekonomicku
silu a potrebujeme ju oslovit inak, ako iba
tym, ze v kaviarni Fresh Corner ponukame

kvalitnu kavu.




CO OCAKAVAME OD AGENTURY
e

Kreativne podchytenie stanovenych myslienok a ich
zosuladenie do jedného kontentového konceptu nového
projektu spolocnosti Slovnaft a vytvorenie obsahu pre
navrhované komunikacné kanaly.

Cielom je vytvorit ,,eko-kavovy osial* na Slovensku
a prostrednictvom kampanovych aktivit vzdelavat l'udi
v oblasti kavového zero-waste.




KANALY, TIMING, BUDGET
e —————————

Komunikacné kanaly:

Facebook, Instagram, Youtube, GDN, Xaxis, microsite a aplikacia projektu,
influenceri (zero-waste obchodiky po celom Slovensku, ktoré su
prepojenim s relevantnymi komunitami), direct mail na ¢clenov BONUS
klubu. Uvitame aj dalSie navrhy agentury.

Timing projektu:

kreativny navrh: do 19. aprila 2019

launch a 1. vina medialnej kampane: jun —jul 2019

2. vlna medialnej kampane: september — oktéber 2019

Rozpocet:
Kreativa a rozpracovanie kontentu: 50 000 eur
Média: 2 x 60 000 eur (dve viny medidlnej kampane)
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