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CHLEBOVÝ LEŽIAK
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HEINEKEN SLOVENSKO
"Načapujme  si  lepší  svet ."

Naše obchodné činnosti

Našich partnerov

Spotrebiteľov

Dlhodobý prístup k vytváraniu spoločnej udržateľnej 

hodnoty pre :



CHLIEB A PEČIVO
TVORIA 35% Z OBJEMU 

VYHODENÝCH POTRAVÍN NA 

SLOVENSKU.

AGENTURA  AKO  |  21 .5 .2018
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"V REBRÍČKU KRAJÍN, KTORÉ 

NAJVIAC PLYTVAJÚ POTRAVINAMI, 
JE SLOVENSKO ÔSME OD KONCA, 

NAJHORŠIE JE NA TOM 

HOLANDSKO, NAJLEPŠIE 

SLOVINSKO.“

GABRIELA  MATEČNÁ
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Použili  sme  7000  rokov  starý  recept

Predchádzal výrobe piva ako ho poznáme dnes a chlebom 

sme nahradili časť sladu na výrobu nášho ležiaku .
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Zlatý Bažant

Chlebový Ležiak
Ako symbol riešenia problému food wastingu
Produkt s využitím cirkulárnej ekonomiky
Eco friendly positioning
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GENERATION  Y
unisex
18 - 34
 zaujímajú sa o spoločnosť,  
komunitu a verejný život 
okolo seba
1,1 mil.



1. Rozhorčenia
2. Zodpovednosti
3. Zvedavosti 
4. Nádeje

Kampaň má 

vyvolať pocity:
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Ciele:

2000 hl predaného piva
pokles nákladov na slad o 40%

_obchodné_komunikačné
Reach 40k TG
4k participačná kampaň
50% TG vníma ZB ako zodpovednú značku
50% prevádzok má sekudárne vystavenie v odd. pečiva

Packaging design
KV
POSM
Promo kits, instore visibility

Výstupy:
_offline_online

YouTube -séria bumperov pred videami s blízkou témou
3 strategické dlhodobé partnerstvá s influencermi - 
/kváskový chlieb/ foodbloger/ eko - zero waste
rozvoj dlhodobého obsahu - "eko" pilier značky (FB, YT, IG)

Brief:  1.12. 2019   1. koncept:  1.2.2020  2. koncept:  15.2. 2020  Launch: 1.4.2020_timing

_budget Media 100k€   Creative 70k€    Spolu 170k€
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