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CHLEBOVY LEZIAK
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| HEINEKEN SLOVENSKO

R |3 . "Nacapujme si lepSi svet.”

A I

DlIhodoby pristup k vytvaraniu spolocnej udrzatelnej
hodnoty pre:

e Nase obchodne cinnosti
e Nasich partnerov

e Spotrebitelov
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CHLIEB A PECIVO
TVORIA 35% Z OBJEMU
VYHODENYCH POTRAVIN NA
SLOVENSKU.

AGENTURA AKO | 21.5.2018



"V REBRICKU KRAJIN, KTORE
NAJVIAC PLYTVAJU POTRAVINAMI,
JE SLOVENSKO OSME OD KONCA,
NAJHORSIE JE NA TOM
HOLANDSKO, NAJLEPSIE
SLOVINSKO.“

GABRIELA MATECNA



Predchadzal vyrobe piva ako ho pozname dnes a chlebom

sme nahradili ¢ast sladu na vyrobu nasho leziaku.




Zlaty Bazant
Chlebovy Leziak

e Ako symbol riesenia problemu food wastingu
e Produkt s vyuzitim cirkularnej ekonomiky
e Eco friendly positioning
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GENERATION Y

e UNisex

e 18-34

e zaujimaju sa o spolocnost,
komunitu a verejny zivot
okolo seba

e 1,1 mil.



Kampanh ma
vyvolat pocity:

1. RozhorcCenia
2. Zodpovednosti
3. Zvedavositi

4. Nadeje




Ciele:

_komuhnikacneée _obchodne
e Reach 40k TG e 2000 hl predaného piva
o 4k participacnha kampan e pokles nakladov na slad o 40%

e 50% TG vnima ZB ako zodpovednu znacku
e 50% prevadzok ma sekudarne vystavenie v odd. pecCiva

Vystupy:

elalilal= _offline
e YouTube -séria bumperov pred videami s blizkou témou « Packaging design
« 3 strategické dlhodobé partnerstva s influencermi - e« KV
/kvaskovy chlieb/ foodbloger/ eko - zero waste « POSM
e rozvoj dlhodobého obsahu - "eko" pilier znacky (FB, YT, IG) e Promo Kits, instore visibility

t|m|ng Brief: 1.12. 2019 1. koncept: 1.2.2020 2. koncept: 15.2. 2020 Launch: 1.4.2020

budget Media100ke Creative 70ke Spolu 170ke
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