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Vychodiska a ciele

.....

spolo¢ne zvladnu a najdu v Zivote rovnovahu. Niektorych vSak tato udalost’ poznaci

natol'ko, Ze ju uz sami zvladnut’ nedokazu.

Nie je preto vobec hanbou navstivit’ psycholdga, ktory dokaze byt v t'azkych casoch

oporou a casto i jedinou nadejou.



Insight

udia v Case smutku Castokrat nevidia nadej na zlepSenie a jeding, Co si zelaju, je vratit’
Cas spat’, aby ich blizki mohli byt’ opat’ s nimi. Maju pocit, ze inak uz radost’ zo Zivota mat’

nemozu. Pritom niekedy staci iba rozhovor s clovekom, ktory im naozaj rozumie.

Sami potom pochopia, ze i ked’ sa Cas vratit' neda, so spravnou pomocou sa vSak stale da

vratit’ aspon radost'.



Kreativna idea

V 15-sekundovom spote, ktory sa cely bude odohravat’ v spatnom chode, budu hlavné

postavy sfukovat’ svieCku — respektive v tomto pripade rozsvecovat’' zhasnutud sviecku.

UkaZeme tak, Ze v spote sice €as vratit’ vieme, no v Zivote ho naozaj nevratime. Co
vSak vieme a mobzeme kedykol'vek vratit’ je radost. Prave radost’ bude symbolizovat’

rozhorenie sviecky, ktora sa navySe vizualne prepoji s nazvom zdruzenia Plamienok.



Media mix



® TV spot

Spot bude pozostavat’ z troch zaberov rozstrihanych do viacerych sekvencii, kde sa pred tvarami
hlavnych postav budu rozsvecovat’ sviecky (kedZe idu v spatnom chode):
Zaber 1 — zaber na muza so sfuknutou svieckou, na konci sa rozhori a muz usmeje
Zaber 2 - zaber na diet’a so sfuknutou svieCkou na torte, rovnaky princip
Zaber 3 — zaber na Zenu so zhasnutym plamienkom v kahanci, rovnaky princip
VO + packshot: ,,Cas naozaj nevrétime. Radost’ &no. Centrum smdtkovej terapie Plamienok."

Pod svieckou sa objavi odkaz na web www.plamienok.sk.




O YouTube

V rovnakom case, ked’ spustime spot v TV, pouZijeme video aj ako reklamu na YouTube.

V prvej faze bude bezat’ cely spot ako preskocitel'na reklama (preroll) — pouzijeme vsak

iny prestrih ako v TV. Reklama bude bez vioceoveru, ktory bude nahradeny prestrihmi s

tendenciu reklamu dopozerat’ celd.

Nasledne pouZijeme 6-sekundové zostrihy na nepreskocitel'né reklamy (bumper ads).



@) FCB a IG

Hlavni myslienku kampane podporimy viacerymi aktivitami na socialnych siet'ach:
1. Na Facebooku a Instagrame bude bezat’ upravena verzia spotu
2. Spojime sa s relevantnymi mikroinfluencermi, s ktorymi pro bono dohodneme
zdiel'anie Stories na Instagrame. Ti sa natoCia ako sfukuju svieCku a vdaka funkcii
Rewind budd moct’ svoje videa nahrat’ odzadu. Na zaver budu odkazovat’ na web.
3. Vytvorime sériu prispevkov, ktoré neskor adaptujeme aj do printu

4. Spojime so Zootom, ktorého fanpage sa na 1 den stane vydajnou skutocnej radosti



Print

Na vizudle bude jedna z postav zo spotu s Usmevom na tvari. Oproti nej bude sviecka,

z ktorej ide dym ako po sfuknuti, no zaroven je aj zapalena. To bude predstavovat’

moment, kedy sa vracia do Zivota radost'.
Headline: , Cas naozaj nevratime. Radost’ éno."

+ odkaz na web www.plamienok.sk




Timing

21. okt — 27. okt  28. okt — 03. nov 04.nov—10.nov 11.nov-17.11. 18.nov-24.nov 25. nov - 01. dec

Facebook a Instagram



