V ZIVOTE CLOVEKA SU VECI, Z KTORYCH ZAMRAZI...
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... ked sa dozvie o smrti blizkeho, velkom nestasti
alebo o hroznej diagnéze. Avsak smrt vlastného
dietata rodiCa DOSLOVA ZMRAZI. Zmrzne vo
svojom zivote a emacie su tak silne, ze ich nevie
spracovat.

Prejavuje sa ODTAZITOSTOU A CHLADOM.
Potrebuje pochopenie a ludské teplo, ktorée
emocionalne ZAMRZNUTIE ROZPUSTI.

Riesenim je terapia.



Takyto ludia potrebujt POZORNOST A
POCHOPENIE, avSak od blizkych ludi v okoli
nemusi byt dostatoCné.

Pre nich je tu Plamienok, ktory ich ODBORNYM 7
PORADENSTVOM VRATI DO ZIVOTA.




SOCIAL EXPERIMENT

Po meste budu rozmiestneni ,zamrznuti”
fudia. Okoloidich budeme vyzyvat, aby
ich objali a pomohli im EMOCNE
ROZMRZNUT.

Reakcie m6zu byt rézne (pozitivne,
odmietavé). POMOCT mu JE TAZKE a
prave preto je potrebna pomoc a
intenzivna pozornost TERAPEUTA.

Vystupom je video (online + TV).




STEP 2

Z videa pripravené 6S BUMPRE s postupnym
,ROZMRAZOVANIM*.

Mechanika;: REMARKETING uzivatela na
YouTube.

Pri prvom zobrazeni sa uzivatelovi zobrazi
zamrznuta osoba. S kazdym dalSim
zasiahnutim, osoba v kreative postupne
rozmfza, kedze sa jej dostava VIACEJ
POZORNOSTI.

Cielenie: All 30+ .



Upraveny diel su€asného TV fenoménu
OTECKOVIA.

Diel ,,UNIKNE*“ pred premiérou v TV na online

uloziska, video sluzby (YouTube), ¢im ziskame

BUZZ A FREE PR. Neskor bude umiestneny v
ramci TV archivu.

DEJ:

Jednej z hlavnych postav zomrie dieta. Priatelia
sa snazia byt oporou v tazkej situacii, avsak
skutoCne pomoéze az smutkova terapia.

Na konci bude vysvetlené, Ze ide o Specialny
diel v spolupraci s n.o. Plamienok.

AfintanaCS all30+=1,4
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OTECKOVIA

OCTOBER

NOVEMBER

BUDGET

5.000 €

4.000 €

no media budget

free

1.000 €



Kpis

Brand awareness +30%
TV, online, OOH

Pre test vs. post test

Konverzia — 520 navstev
podstranky
online, search
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Reach — est. 63%

Reach, Clicks, CPT

Views, Downloads, Reach

Readership

Reach & Frequency
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