Insight

Zosnulym odjakziva zvykneme venovat chvilu ticha.
Problém vsak nastava, ked sa tato chvila ticha natiahne na dni, tyzdne, mesiace, ba az roky.

Challenge

Ako oslovit' udi, ktorym sa tazko hovori o strate blizke] osoby, a zaroven poukazat na probléem,
ze dusit' v sebe smutok a byt ticho, viac skodi ako prospieva?



ldea

Stisime to, kde sa vzdy vela narozpravalo - reklamy.
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Plamienok predstavuje:

y

TICHE REKLAMY




Explikacia

Najvacsi medialni spenderi na Slovensku su spolocensky zodpovedné institucie, ktore sa dokazu zapalit
pre dobru vec. Preto v spolupraci s nimi vytvorime nové, tiché verzie ich reklam,
v ktorych hrdinovia ni¢ nehovoria.
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Ako to urobit efektivne?

Hocli v nasledujucich ukazkach pracujeme s uz existujucimi spotmi, v praxi sa dopredu
dohodneme so znackami, aby pri priprave jesennych a zimnych kampani pocitali
aj s “tichou” verziou spotov, online videi, a pod.

Takto sa nam podari minimalizovat a zefektivnit produkcné a medialne naklady.
Navyse, nepotrebujeme prerabat cely spot, stacinam 1az 2 klucove scény,
ktore nie je pocCas produkcie problém natocit.

Napriklad...



Pévodny TV SPOT

Poznam lacnéeho
majstra...

V povodnejreklame

na VUB banku sledujeme
Petru Polnisovu a jej kamaratky
prirozhovore o prerabke.

Nas TV SPOT * taZivé ticho *

Avsak v Case nasej kampane
ludia uvidia spot, v ktorom
tiisti hrdinovia nic nehovoria.

Naopak, vidime, e ich iR - _ - Ticho vasu bolest V Centre smutkovej terapie
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nieco trapi, sG smutné ' > . | k- zo straty blizkej osoby neutisi. sme pripraveni vypocut si vas.
niec¢o v sebe dusia. ' ' "
Ni¢ nepripomina atmosféru
z povodného spotu
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VUB banky, ale nas
prekvapivy message.

www.plamienok.sk




Prave som si z mojej
banky preniesol uspory
na terminovany vklad...

Pévodny TV SPOT

V klasickej reklame na Postovu banku vidime
troch ludi vo vytahu bavit sa o terminovanom ucte.

Nas TV SPOT

Opat'tazive ticho a hrdinovia,
ktori su smutni a ni¢c nehovoria.

Ticho vasu bolest

zo straty blizkej osoby neutisi.

V Centre smutkovej terapie
sme pripraveni vypocut si vas.
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Povodné online video Marial Tri cukry?!

Nase online video

Ticho vasu bolest V Centre smutkovej terapie
zo straty blizkej osoby neutisi. sme pripraveni vypocut si vas.
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Influencer Marketing a Native Advertising

emu dalejrozvijaju influenceri, ktori sa zddveruju s vlastnymi skusenostami
z0 straty blizkej osoby. Vdaka vyuzitiu ich kanalov a native advertisingu,
dostaneme nase posolstvo k este sirsiemu publiku.

Po smrti blizkej osoby mi velmi
pomohloist k psycholdégovi
a vobec sa za to nehanbim....
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UrCite ste aj vy zaregistrovali
tiché reklamy...

Raper KALI:
Ked mi zomrela mama,
potreboval som sa vyrozpravat

(O] Send message




Media Channel Mix

ety 14.10.

Youtube a Facebook (videa a posty na nasich a partnerskych kanaloch)

Influencer marketing (Instagram, YouTube, Facebook)

Native Advertising (Refresher, Dennik N, Pluska)

Remarketing (Bumper Ads, GDN, Google Search)

Kazda kampanova exekucia smeruje na stranku www.plamienok.sk, kde sa zaujemca dozvie . ;
viac o problematike a ma moznost sa objednat do Centra smutkovej terapie. =



