Insight:

Zosnulym odjakZiva zvykneme venovat chvilu ticha. Problem vSak nastava, ked sa tato chvila
ticha natiahne na tyZzdne, mesiace, ba aZ roky.

Challenge:

Ako oslovit ludi, ktorym sa tazko hovori o strate blizkej osoby, a zaroven poukazat na problém,
Ze dusit’ v sebe smutok a byt ticho, viac Skodi ako prospieva?

Idea:
Tak, Ze stiSime to, kde sa vzdy vela narozpravalo - reklamy. Plamienok predstavuje Tiché
reklamy.

Explikacia:

Najvacsi medialni spenderi na Slovensku (Orange, Telekom, O2, Lidl, Slovenska sporitelfia, CSOB,
Postova banka, atd’.) si zodpovedné institucie, ktoré sa dokazu zapalit pre dobru vec. Preto v
spolupraci s nimi vytvorime nové - tiché verzie ich reklam, v ktorych hrdinovia ni¢ nehovoria.

Ako to urobit’ efektivne?

Dopredu sa dohodneme so znackami, aby pri priprave jesennych a zimnych kampani pocitali aj
s “tichou” verziou spotov, online videi, a pod. Takto sa nam podari minimalizovali a zefektivnit
produkéné a medialne naklady. Navyse, nepotrebujeme prerabat celé spoty, stali nam z
kazdého 1 az 2 kfu€ové scény, ktoré nie je po€as produkcie problém natocCit. Napriklad:

V pdvodnej reklame na VUB banku sledujeme Petru Polni$ovu a jej kamaratky pri rozhovore o
prerabke.

Avsak v Case naSej kampane fudia uvidia spot, v ktorom ti isti hrdinovia ni¢ nehovoria. Naopak,
vidime, Ze ich nieco trapi, su smutnl',,niec':o v sebe dusia. Ni¢ nepripomina atmosféru pévodného
spotu. Na zaver nepride packshot VUB banky, ale na8 message:

“Ticho va$u bolest zo straty blizkej osoby neutisi.

V Centre smutkovej terapie sme pripraveni vypocut’ si vas.

Plamienok.”

V podobnom duchu pokracujeme aj pri dalSich TV spotoch ¢&i online videach.

Influencer Marketing a Native Advertising

Tému dalej rozvijaju influenceri, ktori sa zdoveruju s vlastnymi skisenostami zo straty blizkej osoby.
Vdaka vyuzitiu ich kanalov a native advertisingu, dostaneme nase posolstvo k eSte SirSiemu publiku.

Plamienok.sk

Okrem vys$Sie zmienenych mediatypov pocitame s remarketingovymi formatmi (YouTube Bumper
Ads, GDN bannery, Google Search reklamy), pricom kazda kampanova exekucia smeruje na



stranku www.plamienok.sk, kde sa zaujemca dozvie viac o problematike a ma moznost' sa objednat
do Centra smutkovej terapie.

Influencer Marketing a Native Advertising

Tému dalej rozvijaju influenceri, ktori sa zddveruju s vlastnymi skisenostami zo straty blizkej osoby.
Vdaka vyuzitiu ich kanalov a native advertisingu, dostaneme na$e posolstvo k este SirSiemu publiku.



