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Zadanim prezentacie bolo Vymysliet’ efektivnu a inovativnu medialnu komunikaciu k podpore
Centra smutkovej terapie organizacie Plamienok. Nasu prezentdciu sme nazvali ,,Nie si Sdm*
a s tymto mottom - hastagom sme pracovali v celej prezentacii a je hlavnym heslom kampane.
Nie si sam je pouzité¢ z dovodu, ze chceme vysvetlit’ cielovej skupine, Ze na svoje tazkosti
a problémy jednoducho nie st sami. To je aj nasou hlavnou ideou. Povzbudit’ I'udi, ktory prezili
stratu blizkeho ¢loveka, aby sa opéat’ zapojili do spolocenského zivota a taktiez ich motivovat k
najdeniu radosti a zmyslu v ich Zivote. Existujui l'udia s rovnakym problémom, I'udia ktory ich
radi podporia a taktiez organizacie ako PLAMIENOK ktoré im v ich tazkej situacii vedia
pomdct’.

Na cielova skupinu sme sa pozerali z uzSicho hl'adiska. V ramci stanovej primarnej
a sekundarnej ciel'ovej skupiny sme si zadefinovali presne takych l'udi, ktori niekoho stratili,
st smutny, beznadejny, nesocializuji sa a nie su spokojny zo svojim zivotom. Tuto cielova
skupinu sme nazvali : SkaSany osudom. Celkovo je to 9,6 % zo vSetkych dospelych. Na analyzu
sme pouzivali MML data z ktorych sme vyc€lenili hlavné insighty z ich zivota, ich nazory
a postoje k médiam.

Zakladné KPI's ako vybudovat’ znalost, zvysit’ navstevnost’ podstranky a pomdct’ viac rodinam
sme sa snazili dosiahnut' prostrednictvom konkrétnych mediatypov a vyzvy ,,nie si sam®. S
vyuzitim medidlneho priestoru a zvoleného media mixu s podporujucou a motivacnou
kreativou, sme vytvorili kampan, ktorda by s vybranymi nosi¢mi a vyzvou vybudovala
povedomie a znalost’ o téme smuitkova terapia. Samotna realizacia vyzvy ,,nie si sdm* je vel'mi
jednoducha. Na Slovensku existuje mnozstvo l'udi, ktory chcu vyjadrit podporu. Ktokol'vek
moZe tym, Ze na svoju socidlnu siet’ zavesi 'ubovol'nu fotografiu s hastagom #niesiSAM ukézat’
svojmu okoliu a aj Slovensku ze podporuje tato vyzvu. Chceme aby ciel'ova skupina videla, Ze
mnozstvo l'udi stoji pri nich a aby taktieZ nebéla hovorit’ o tom ¢o ich tazi a vyuzili pomoc,
ktora im PLAMIENOK ponuka.

Media mix je zlozeny zo 4 médii ktoré sa TV, PRINT, OOH a ONLINE. V televizii
prostrednictvom TV spotu by sme poukazali na vyzvu ,,nie si sam®. V novej platforme HUBB
by sme vyuzili live branding TV a v neposlednom rade by sa vyzva komunikovala aj v relacii
V siednom nebi. V printe kampan podporime inzerciou, ktora by zvySovala zasah vyzvy.
V ramci kampane by sa vytvorili aj nativne ¢lanky v spolupraci s 'ud’'mi ktorym uz plamienok
Vv tejto oblasti pomohol. Outdoor je cieleny do oblasti kde by sa rodi¢ia mohli nachadzat’, ako
st skoly, skolky, Sportové strediska, nakupné centra a to s formatmi digitalne CLV a klasické
billboardy. Chceli by sme vyuzit' aj miesta na starych domov, budov kde ukazeme, Ze aj z
niec¢oho staré¢ho, poskodeného mdze vzniknut nieCo pekné. Online cell tito koncepciu podpori.
Bannermi vytvori zvedavost’ a online videom zvysi reach. V kampani by sme pouzili aj novy
format mobile branding, kedZe vyuZivanie internetu cez mobil je trend ktory sa neustéle
zvacSuje a samozrejme podpora by bola aj prostrednictvom socialnych médii.

Celkovy rozpocet 10 000 € na kampan sme rozdelili do mediatypov nasledovne: 3770 € online,
3650 € televizia, 1800 € OOH a 780 € print. Kampan by splnila zakladné stanovené KPI's
a ako efektivnu ju povazujeme pretoze by sa tou zvysil pocet nadvstev podstranky o 120%
a taktiez zvysil pocet rodin kontaktujiicich Centrum smutkove;j terapie o 60%. Celkovo by sme
zasiahli 18 000 I'udi. Hastag ,,nie si sam* bude pouzity cez 15 000 krat.



