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Situácia:
Letné festivaly sú u mladých Slovákov veľmi ob-
ľúbené. Niektorí sa ich však kvôli povinnostiam, 
práci či škole, jednoducho nemôžu zúčastniť.  

Našťastie návštevníci vďaka silnej Wifi a 4G od 
Orange postujú toľko, že aj ľudia, ktorí na fes-
tivale nie sú môžu mať pocit ako keby sa naň 
na chvíľu preniesli. Stačí, ak im k tomu trošku 
pomôžeme.



Riešenie:
Predstavíme landing page ORANGE TELEPORTÁL.  
Tu budeme združovať všetok obsah, ktorý budú po-
užívatelia verejnejne zdieľať na sociálnych sieťach  
počas festivalu. Na jeho vyhľadanie použijeme lokalitu 
na Facebooku či Instagrame. 

Obsah roztriedime podľa  presných miest, na ktorých 
vznikol. Vytvoríme tak interaktívnu mapu. Na nej sa budú 
môcť návštevníci stránky ocitnúť presne v tej časti areá-
lu, ktorá ich zaujíma. A to všetko len pomocou user ge-
nerated contentu. 

Riešenie aplikujeme na festival Pohoda, ale rovnako 
môže fungovať aj v prípade festivalu Grape



landing
page

Návštevník landing page na mape najprv uvidí všetky čas-
ti festivalu aj s počtom fotiek či videí. Následne kliknutím 
mapu priblíži a zobrazí sa mu náhľad jednotlivých stories 
alebo postov. V treťom kroku si ich prezerá jednu po druhej. 



PR
Na upútanie pozornosti našej cieľo-
vej skupiny využijeme PR s chytľa-
vými headlines. V článkoch násled-
ne dovysvetlíme, že teleportovať 
sa môžu vďaka skvelému pokrytiu 
od Orange, ktoré umožňuje poho-
dlné zdieľanie zážitkov z festivalu 
a landing page, na ktorej je všetok 
content zozbieraný. 



travel
bloger
V kampani použijeme aj odborní-
ka na pohyb z miesta na miesto.  
Známeho travel blogera, ktorí vo vtip-
nom videu vysvetlí, že hoci je mo-
mentálne v zahraničí, vďaka Oran-
ge sa môže preniesť na obľúbený  
festival. 



Facebook
Instaram

Na sociálnych sieťach zaujmeme 
sponzorovanými postami, prospô-
sobenými cieľovým skupinám, ktoré 
majú dôvod nezúčastniť sa festivalu. 
Napríklad tým, čo musia pracovať aj 
cez víkend.



Ďalšie cieľové skupiny môžeme za-
siahnuť GDN banermi. Prihovárať sa 
môžeme napríklad takým, čo sa im 
na Pohodu nechce kvôli zdĺhavému 
cestovaniu.

GDN



Prečo to bude 
fungovať?
-  Kampaň odpovedá na úlohu z briefu. Zaujímavým spôsobom komunikuje  
 Orange ako podporovateľa hudobných festivalov
-  Robí tak najmä smerom von, k ľuďom, ktorí by sa s ním inak priamo na Pohode  
 alebo Grape nestretli
-  Využíva moderné technológie relevantné pre cieľovú skupinu 
-  Má PR potenciál a môže byť využitá aj na ďalšie podujatia, ktoré bude  
 Orange podporovať


