Hra o letné data
Leto ide, data nikde?



Insight:
Vyhra je hnacim prvkom nas vSetkych.

Pomocou hry oslovujeme vSetkych
nadsencov, ktori zabavnou formou spoznaju
nase weby, ponuky a sociane siete. Zaroven
znacCku prezentujeme ako skvelého partnera
na prezitie nezabudnutelného festivalového
leta s mnozstvom dat.
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RiesSenie:

Pouzijeme socialne siete Facebook,
Instagram a YouTube, kedZe s
najpouzivanejsSie medzi Clenmi cielovej
skupiny a znacka Orange je na tychto siefach
aktivna. Na Facebooku a Instagrame budeme
subezne publikovat stitazné mini-hry s cielom
zabezpecit hre ¢o najvacsi organicky dosah.
Ako doplnok budu pouzité sponzorované
bannery na vytvorenie povedomia o hre.

Ako hlavny touchpoint bude sluzit web www.
letnedata.sk, s cielom vyhnut sa vyraznejSim
zasahom do hlavného webu orange.sk. Na
novom webe bude mozné uplatriovat hesla

na datové baliky, taktiez bude obsahovat
videonavod a potrebné informacie.

Vyuzitie kazdej akcie “data zadarmo” je
limitované pre unikatne telefénne Cislo
prave raz. Rovnako kazdé unikatne
telefébnne Cislo bude zapojené do losovania
o listky na festival presne 2 tyZdne pred
jeho zaciatkom prave raz.

V hlavnej ¢asti sitaze na Grape, budu
pouzité pre hru indicie nachadzajuce

sa v online aj offline prostredi. To zaruci
vzajomné spojenie hracov, ktori sa takto
vzajomne podelia o radost.
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Funkénost:

Kamparn sa sklada z online hry o datové
balicky a 16 listkov na festival Grape
uréenych pre ucastnikov hry a ich priatelov.
Moznost vyhry 16tich listkov na festival Grape
a Ucast slovenskych hudobnych interpretov

v kampani priamo zvyrazfiuje spojenie
spolo¢nosti Orange s hudobnymi festivalmi.

Benefit balickov dat zadarmo v hodnote az
2GB priamo pocas dovolenkovej a festivalove;j
sezbny podporuje zvySené vyuzivanie dat

s predpokladom jeho pokrac¢ovania aj po
skoncéeni akcie.

Vyvrcholenim celej kampane bude
hlavna online a offline hra uréena len pre
navstevnikov festivalu Grape, kde sa hra
o hlavnu cenu 5x Samsung Galaxy S10.
Tato ¢ast hry ma za Ulohu zdielat zazitky
z festivalu so svetom mimo festivalu
pomocou fotiek s hashtagom #letnedata
a tak spajat ludi.
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