SLOVAK TELEKOM
AKO
EKO-FRIENDLY BRAND



BRIEF:

Slovak Telekom sa postupne zaraduje k brandom,
ktorym nie je lahostajné zivotné prostredie.

Svoj environmentalny pristup chce odkomunikovat
pomocou eko-friendly identity.



Ako dostat do brandingu,
ze sa znacka stala eko-friendly ?



JEDNODUCHO

Budeme pracovat iba s prvkami sucasneho loga, nebudeme nic pridavat



TELEKOM

Telekom ma “eko” uz vo svojom nazve



Y U U

Ako ekologicky smerovana znacka sa pripajame k suc¢astnému trendu “less ink ecobrandingu” (Coca-Cola, Mc Donald’s, Nike...)

( zdroj: http://ecobranding-design.com)
Upravou notoricky znameho loga do liniek vyrazne znizime spotrebu farby na tla¢ a tym setrime zivotné prostredie.
Jemnou upravou stvorcov do tvaru listu je jasne zadefinované eko smerovanie znacky Telekom


http://ecobranding-design.com

| b U TELEKOM

Mohli sme pisat headliny a tlacCit printy o tom, ako sa snazime byt ekologicki.
My sme vsak implementovali celé posolstvo do samotného loga a nazvu.



Kedze sme eko, recyklujeme.

Na odkomunikovanie témy
zrecyklujeme staré citylighty

a potlacime ich z opacnej strany.






Posolstvo odkomunikujeme
aj na recyklovatelnych taskach...



..aaj na Magio plazi.



V online komunikacii vyuzijeme
listy ako pattern, ktory bude
dotvarat vizualy.




Myslite na zivotne prostredie aj vy.
Netlacte si tuto prezentaciu.
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