
SLOVAK TELEKOM 
AKO 

EKO-FRIENDLY BRAND



Slovak Telekom sa postupne zaraďuje k brandom, 
ktorým nie je ľahostajné životné prostredie. 

Svoj environmentálny prístup chce odkomunikovať
pomocou eko-friendly identity.

BRIEF:



Ako dostať do brandingu, 
že sa značka stala eko-friendly ?



JEDNODUCHO
Budeme pracovať iba s prvkami súčasného loga, nebudeme nič pridávať 



Telekom má “eko” už vo svojom názve



Ako ekologicky smerovaná značka sa pripájame k súčastnému trendu “less ink ecobrandingu” (Coca-Cola, Mc Donald’s, Nike...) 
( zdroj: http://ecobranding-design.com )

Úpravou notoricky známeho loga do liniek výrazne znížime spotrebu farby na tlač a tým šetríme životné prostredie. 
Jemnou úpravou štvorcov do tvaru listu je jasne zadefinované eko smerovanie značky Telekom

http://ecobranding-design.com


Mohli sme písať headliny a tlačiť printy o tom, ako sa snažíme byť ekologickí. 
My sme však implementovali celé posolstvo do samotného loga a názvu.



Keďže sme eko, recyklujeme.
Na odkomunikovanie témy
zrecyklujeme staré citylighty 
a potlačíme ich z opačnej strany.





Posolstvo odkomunikujeme
aj na recyklovateľných taškách...



... a aj na Magio pláži.



V online komunikácií využijeme
listy ako pattern, ktorý bude
dotvárať vizuály. 



Myslite na životné prostredie aj vy.
Netlačte si túto prezentáciu.


