Prines svoj stary telefén do ktorejkolvek predajne
Orange. My ho ekologicky zrecyklujeme, vytazime z

e o neho to nejcennejsie a prispejeme na dobru vec.

Insight

Hlavnou myslienkou kampane je zvysit povedomie o tom, Ze
aj stary telefon moéze byt vzacny. Preto sme dori umiestnili
‘poklad’ a vyzyvame l'udi, aby ho nasli. Poklad zaroven pou-
kazuje na to, ze hoci pre vlastnika starého telefébnu, samotny
telefobn nema hodnotu, pre neziskovl organizéciu, vdaka
prispevku od Orange, hodnotu mat moze. Pre nich to mbze
byt ozajstny poklad. Slovna hracka - Si poklad zaroven
motivuje I'udi, pretoze im nuka to, ze viastne spravia dobru
VEC.

Technoldgie

Vypracovali  sme  klasicky  facebookovy  banner,
instagramovy post a nahlad youtube videa.

Na Instagrame by prebiehala teasingova kampan, kde by sa
postupne postovali len kisky mapy, pricom z jednotlivych
obrazok by nebolo hned zrejmé o o ide, no nasledne by
bolo vidiet celt mapu k pokladu v profile, v mriezke vSetkych
prispevkov.

Do budtcna by sa mohla vyvinit pripadne aj hra, respektive
webova aplikacia, v ktorej by l'udia hl'adali poklad v bludisku
maticnej dosky telefénov.

Funkcnost
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Zvolili sme hravt formu, ktora méa potencial interagovat s publikom. Pomocou réznych hier,
videi, peknych vizuélov a myslienky, vie prinditit ludi sa pozastavit a stravit pri tom ¢as, o moze
mat za vysledok to, Ze ludia si bud( asociovat znacku Orange so zberom starych telefénov a

budU ju vnimat ako spolocensky zodpovednu.



