HRAoFONY

IDEA

HRA O FONY - boj za nasu budtcnost

INSIGHT

Kampat HRA O FONY vyuZiva na svoju komunikaciu Hype okolo seridlu Game of Thrones. Hravou a
zabavnou formou predstavuje hodnoty klienta v rdmci CSR aktivit. Ciefom zvoleného spdsobu
komunikacie je zaujat Siroku verejnost a udrzat dostatoénu pozornost na sprostredkovanie hodnoét

a vyzvu k akcii.

SOLUTION

Pre kampan vyuZivame social media platformy Facebook, Instagram a Twitter.

Na Facebooku predpokladame najsilnejsiu klientskd zakladnu (fandsikovia fanpage Orange)

a oslovujeme ich priamociaro, s odkazom na populdrny serial ale prepojenim na predmet kampane =
mobilné telefény. Odporucéame cielenie reklamy cez Facebook Ads Manager na newsletterovu
databdzu a website custom audience klienta.

Pre Instagram sme zvolili format Instastories. Vytvorili sme sériu 6 slidov, pricom prvé maju za ulohu
zaujat publikum a nasledujice vtipnym spdsobom priblizujd kampan.

Uzivatelov Twitteru chceme oslovit vizualne grafikou odkazujlcou na serial s fokusom na mobilny
telefén v centre pozornosti. V popise kampane sa priblizujeme seridlovému dianiu, no len do miery

potrebnej pre sprostredkovanie posolstva, ktoré ostava v popredi.

FUNCTIONALITY

Cielom kampane je okrem odovzdania posolstva aj pobavit a zaujat, aby ostala ¢loveku v povedomi
a motivovala ho k odovzdaniu mobilu na recyklaciu. Komunikaény prostriedok HRA O FONY
vychadzajuci z popularneho seridlu Games of Thrones je znamy medzi zna¢nou ¢astou verejnosti

(fanusikov aj nefanusikov), a preto ma toto prepojenie velky potencial splnit svoj Gcel.



