
ROZÍĎ SA



VÝCHODISKO
Ľudia, ktorí vedia o recyklácii telefónov vnímajú
Orange oveľa pozitívnejšie. 

Škoda, že to je len 31% populácie. 



VÝCHODISKO
No ako zaujať tých, ktorí by sa inak o ekológiu
nezaujímali?

Musíme v nich vyvolať zvedavosť.



Každého z nás zaujímajú vzťahy ľudí, 
ktorých poznáme. A hlavne, keď sa jedná

o ROZCHODY.
Práve tie nám pomôžu vytvoriť prekvapivý twist 

kampane.

IDEA



Key vizuál



TEASING

Kampaň spustíme cez influencerov. 
Obsahom budú jednoduché vety v rôznych 
podobách, ktoré si známe osobnosti cvičia
na rozchod. 

Po pár dňoch, kedy ponecháme priestor
médiám, influenceri odhalia, že jediný
rozchod, ktorý sa chystajú spraviť - je so 
svojim starým mobilom. Ukážu, že rozchod
môže byť aj dobrý a to hneď na dve veci -
na pomoc neziskovkám a pre prírodu.



MICROSITE

Odhalenie kampane prebieha 
cez influencerov a na našich 
sociálnych sieťach. Využívame 
webclickové formáty, ktoré 
smerujeme na microsite. Tam 
sa ľudia dozvedia o všetkých
výhodách rozchodu so svojim
starým telefónom.

A navyše si na nej môžu 
vytvoriť unikátny dôkaz 
o tom, že pomohli ...



ZAPOJENIE ĽUDÍ

Využijeme na to najsledovanejšiu
funkciu samotného Facebooku. 
Ľudia si budú môcť priamo z webu
sharnuť predpripravený post, stav
vzťahu “rozídený”, aj s 
kampaňovým posolstvom.
Motiváciou bude súťaž o nový 
smartfón.

Využívame tak, ľudí ako ďalšie 
médium na šírenie posolstva.



ZHRNUTIE


