
Insight 
 
“SOM KUS“ je kampaň postavená na princípe vzbudenia pozornosti. Je vyjadrením toho, že 
nie všetko je tak, ako sa na prvý pohľad zdá. Práve to staré a nepotrebné, čo v sebe tieto 
telefóny skrývajú, staviame do pozície luxusu, štýlu a elegancie. Idea je úzko prepojená s 
cieľom zvýšiť povedomie o zbere telefónov a ich odovzdávaní na predajniach. 
 
Riešenie 
 
Kombináciou komunikácie na sociálnych sieťach YouTube, Facebook a Instagram a iných 
reklamných formátov oslovíme zákazníkov spoločnosti aj širokú verejnosť sériou posolstiev 
“SOM KUS”.  
 
Primárnym ťahúňom kampane bude Facebook, kde odkomunikujeme jej hlavné info: 
odovzdanie telefónu na predajni a pomoc neziskovkám. Využitím reklamných formátov na 
YouTube budeme šíriť povedomie o tom, že Orange staré telefóny zbiera a že je starostlivý 
operátor. Prostredníctvom Instagramu vyvoláme interakciu používaním #somkus, vzbudíme 
pozornosť a zvýšime povedomie o zbere starých telefónov. Doplnkovými formátmi budú 
Google bannery, ktoré budú privádzať ľudí na www.orange.somkus.sk s viac info. 
 
V rámci Súboru kampaňových grafík vyjadrujeme hodnotu starých telefónov, potrebnú 
recykláciu elektroodpadu a finančnú čiastku, ktorú je možné recykláciou získať.  
 
Funkčnosť 
 
Naprieč digitálom odznie posolstvo, že staré telefóny nie sú odpadom. Je to vec, ktorá má 
úroveň, ktorú treba dôstojne zrecyklovať. V rámci sociálnych sietí budeme komunikáciu 
podporovať hashtagom #somkus. Podporu dobrej veci vyjadrí každý, kto odovzdá starý 
telefón v predajni a uverejní na Instagrame svoju fotografiu s #somkus.  
 
Ďalšími reklamnými formátmi v online prostredí podporíme znalosť o kampani 
prostredníctvom sociálnych sietí a odkazovaním na microsite orange.somkus.sk. 
 
 


