Insight

“‘SOM KUS" je kampar postavena na principe vzbudenia pozornosti. Je vyjadrenim toho, Ze
nie vSetko je tak, ako sa na prvy pohlad zda. Prave to staré a nepotrebné, ¢o v sebe tieto
telefony skryvaju, staviame do pozicie luxusu, Stylu a elegancie. Idea je Uzko prepojena s
cielom zvysSit povedomie o zbere telefénov a ich odovzdavani na predajniach.

RieSenie

Kombinaciou komunikacie na socialnych sietach YouTube, Facebook a Instagram a inych
reklamnych formatov oslovime zakaznikov spolo¢nosti aj Siroku verejnost sériou posolstiev
“‘SOM KUS”.

Primarnym tahaniom kampane bude Facebook, kde odkomunikujeme jej hlavné info:
odovzdanie telefénu na predajni a pomoc neziskovkam. Vyuzitim reklamnych formatov na
YouTube budeme Sirit povedomie o tom, Ze Orange staré telefony zbiera a Ze je starostlivy
operator. Prostrednictvom Instagramu vyvolame interakciu pouzivanim #somkus, vzbudime
pozornost a zvySime povedomie o zbere starych telefonov. Doplnkovymi formatmi budu
Google bannery, ktoré budu privadzat fudi na www.orange.somkus.sk s viac info.

V ramci Suboru kamparovych grafik vyjadrujeme hodnotu starych telefénov, potrebnu
recyklaciu elektroodpadu a finanénu diastku, ktoru je mozné recyklaciou ziskat.

Funkénost’

Napriec digitdlom odznie posolstvo, ze staré telefény nie su odpadom. Je to vec, ktora ma
uroven, ktoru treba déstojne zrecyklovat. V ramci socialnych sieti budeme komunikaciu
podporovat hashtagom #somkus. Podporu dobrej veci vyjadri kazdy, kto odovzda stary
telefon v predajni a uverejni na Instagrame svoju fotografiu s #somkus.

Dalsimi reklamnymi forméatmi v online prostredi podporime znalost o kampani
prostrednictvom socialnych sieti a odkazovanim na microsite orange.somkus.sk.



