Priblizne 5% ludi Zijucich na Slovensku je sluchovo postihnutych. Napriek tomuto pomerne velkému
percentu maju tito ludia problém zaradit sa do spolo¢nosti. Casto sa stretdvame so situaciou, Ze pri
sluchovo postihnutom ¢loveku nepozname spravnu cestu ako s nim komunikovat. Tdto neistotu si
mdze sluchovo postihnuty ¢lovek vysvetlit ako neddveru, pripadne strach.

O tejto problematike je spolo¢nost malo informovana. Prejavuje sa to napriklad pri malych detoch, u
ktorych sa porucha sluchu v mnohych pripadoch diagnostikuje pomerne neskoro. Okrem toho maju
deti so sluchovym postihnutim problém zaradit sa medzi ostatné deti, pretoze im nerozumeju a
nevedia s nimi komunikovat.

Cielovou skupinou su pre nas vsetci nad 18 rokov. Nasim ciefom bolo vytvorit multikanalovu
medialnu stratégiu, ktora by aj pri mensom rozpocéte dokazala vygenerovat vysoky zésah. Rozhodli
sme sa tyzden, v ktorom je Medzinarodny der nepodujucich, venovat Sireniu problematiky sluchovo
postihnutych, teda pribliZzenie ich Zivota beznym [udom. Pre zvy$enie cenovej efektivity sme sa
rozhodli z medii spravit partnerov tejto aktivity. Predpokladame, Ze to pre nich nebude problém,
kedZe ide o dobru vec. Spomenuli by sme ich a podakovali im pocas pripravovaného offline eventu.

Aktivity/sutaze v roznych médiach budud vystavané na zvySovanie navstevnosti webovej stranky
www.nepocujucedieta.sk. Vaésinu spravnych odpovedi k sitaZziam si budl méct sutaziaci zistit
priamo na danom webe.

Okrem toho sme sa sustredili aj na diagnostikovanie poruchy sluchu u malych deti. Stéastou
kampane je aplikacia, ktora vie hravou formou zistit, ¢i je so sluchom u dietata vSetko v poriadku.
Tato aplikacia bude verejne dostupna aj na webe www.nepocujucedieta.sk. Aplikaciu budeme
promovat prostrednictvom viacerych kanalov.

Pre zvySenie povedomia o problematike sme este zvolili aktivaciu na facebooku. Ludia si budd moct
na svoju facebookovu profilovku pripnit odznak so symbolom Milujem ta v znakovej reci. Tento
odznak je zaroven aj symbolom spolupatri¢nosti.

Kampanou planujeme zasiahut 62,8% cielovej skupiny pri rozpocte 5 000 eur.
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