


VYCHODISKO

To, ze dokazeme druhych pocut’ a oni rozumeju nam, je obrovsky dar a nevieme si bez neho
predstavit’ nase kazdodenné fungovanie. Na svete je vsak mnoho ludi, ktori uz od narodenia bojuju s
so znevyhodnenim sluchového postihu. Cim skér sa zaén( vo svete nepocujlcich orientovat, tym
lepsi a kvalitnejsi Zivot budu viest’. Dieta je vychovavané svojimi rodiémi od narodenia, rodicia
rozvijaju jeho schopnosti, talent, ucia ho a vzdelavaju aby bol dobrym clovekom. Preto je pre nich
dolezité podchytit’ aj diagnostiku sluchového postihu co najskor, aby ich mohli od malicka ucit’
budovat’ si svoj vlastny ,,komunikacny kanal*.

Nasim cielom je zvysit’ povedomie o problematike, vybudovat’ znalost’ a spolocensky
zaujem o tematiku najma medzi mladymi rodi¢mi a tiez budicimi rodi¢mi, edukovat’

ich a zaroven vsetkych, ktory maja zaujem. Kampanou chceme tiez zvysit’ navstevnost’
stranky a zapojit’ ludi do aktivnej diskusie o nasej téme.
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Cielovu gupinu 'sAme si definovali:
" Rodicia s detmi vo veku 0-5 rokov
(9,46% populacie, 423,3 tis.)

Sekundarna CS:

buduci rodicia a stari rodicCia
_— Source: SMLTGI 2017
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Najvhodnejsie médium pre nasu cielovu skupinu je Internet a Smartphone, nakolko dosahuje najvyssiu affinitu

(1,24 a 1,43) a tiez vysoky zasah (85% a 59% CS). Vzhladom na zadany rozpocet to bude primarne médium,
kde budeme kampan komunikovat'.

Source:SMLTGI 2017



#tichasprava

Chceme ukazat’ nasej cielovej skupine, aké narocné je zit’ a fungovat’ vo svete ticha, kolko trpezlivosti
a pomoci je potrebnej vynalozit, aby mohli mat’ aj nepocujuci plnohodnotny a kvalitny zivot
integrovany do spolocnosti.

Prevedenie:

Vybrani ambasadori s vysokym poctom fanusikov na FB a Instagrame, ktori maju blizko nasej cielovej
skupine a sami su rodicia alebo sa nimi planuju stat’ vyslovia cez svoje profily tzv. Ticha spravu
pomocou znakovej reci a vyslovovanim slov bez akéhokolvek zvuku.V komentari vyzva ludi
o rozlustenie tejto spravy a jej nasledné zopakovanie na vlastnom profile rovnakym sposobom s
pouzitim hashtagu #tichasprava. Tato sprava prezradi TOP tajné informacie zo zivota nasich
ambasadorov aby mali ludia vacsiu motivaciu tieto spravy lustit’. Celé posty sa vsak budu venovat’
problematike sluchovo postihnutych a nepriamo priblizia ostatnym s ¢im sa nepocujuci pasuju kazdy
den. Mechanika je podobna ako v hre telefon, nakolko fudia postnu to, co si myslia, ze ,,poculi®.

Navrh na ambasadorov:
Dominika Mirgova, Kristina Farkasova, Veronika Ostrihonova a dal’si, ktori budd mat’ zaujem pomoct.
Spolu 3-8 osob.




STRATEGIA+ MEDIR MIX

Cela kampan zacne postami nasich ambasadorov na ich
FB + Instagramovych profiloch, pricom sa vyzvou
plynule rozsiri na dalSie profily ¢im sa vybuduje
povedomie o tematike. Kampan bude sprevadzat’ sut’az
propagovana v printe a online. Zapojenie do sutaze
bude predstavovat’ snahu rozldstit’ spravu a postnut’ ju
na svoj profil a tiez like na FB stranku
NepocujuceDieta.sk

Na konci kampane nasi ambasadori vyslovia ¢o v
povodnej sprave povedali. Z tych, ktori sa do sut’aze
zapojili sa bude losovat’ o vyhru.

Sucastou kampane budu tiez digitalne CLV (10 ks) v
hlavhom meste, kde budu napisane zakladné pozdravy a
vyrazy v znakovej reci. Jednoduchym dotykom na
jednotlivé slova sa na CLV zobrazia ukazky v znakove;
reci a vyzvu nas o ich zopakovanie.
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Mechanika sut’aze:
Tiché spravy ambasadorov budu propagované cez sutaz s Newsmedia (Pluska.sk). = escorocers = 120em 56% D)

Cielom sut’aze bude zvysit’ povedomie o Cinnosti nepocujucedieta.sk a vyzyvat), v
co najviac l'udi, aby sa zapoijili do zdielania tichej spravy influencerov. Do sut’aze
bude zapojeny kazdy clovek, ktory sa pokusi rozlustit’ tichu spravu, bude ju Sirit’
dalej a da like na FB stranku nepocujucedieta.sk. Kazdy post s hashtagom sa
zobrazi na landing page sut’aze a nasledne z nich budu influencermi vylosovani 3
vyhercovia, ktori ziskaju neobmedzené ,,tiché spravy* v podobe internetoveho,
alebo SMS balicka na rok zdarma.
Medialna podpora sut’aze: ©OQY W
Liked by janellefurbs and 247 others
Print: Online: o
e 6x1/3sv Ii’lus | den * Info o Nepocujucedieta.sk a logo s preklikom na Qéiiiiiﬁjfa’:ﬂﬁﬂ?n?; co som vam
* 3x /28 v Sarm homepage sutaze na webe pluska.sk povedala ©
* 3 x |/25 v Bijecna Zena  Bannery 300x300, 300x600, 300x80, 670x80, sckyimched Thanks for skaking, frisnidst
* 3x 1/28 v Plus 7 dni 630x300 na weboch Newsmedia (izdravie.sk,
pluska.sk, izahradkar.sk — 12,7 mil. impresii) h Q O @
* |2x PR clanok na weboch Newsmedia, 10 x FB
post, 200 tis. Direct mailov.




EVENT

Oslovime tiez znameho detského
pesnickara Mira JaroSa aby
naspieval pesnicku pre nepocujuce
deti s refrénom v znakovej redi,
ktoru by predstavil na podujati,
ktoré bude spojené s edukaciou o
tematike sluchovo postihnutych
deti a dolezitosti ich vnimania v
spolocCnosti. Tato piesen sa dalej
bude Sirit’ na Youtube, Facebooku a
prirodzene na d’alSich webovych
portaloch.

Miro Jaros
Youtube: 90 890 odberatelov

Priemerny pocet zhliadnuti
videa naYT: 10 milionov
Facebook: 33, 8 tisic fanusikov
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VYSLEDOK

Vyslanie #tichasprava ambasadormi |0. September 2018 0 -1 000 eur
Medialne partnerstvo s Newsmedia 10.-29. september 2018 3 000 eur
Sat’az (print + online)

CLV kampan |7.-29. September 2018 | 000 eur
Spolu 5 000 eur
Event s Mirom JaroSom 30.September 2018 3 000 eur
Vykony kampane

* Pocet zhliadnuti FB + Insta videi vyzvy: 300-500 tisic videni

* Sut’az online cast:12 700 000 impresii

» Sutaz print cast: zasah 33,3% cielovej skupiny na priemernej frekvencii 6
* Odhadované zapojenie do sut’aze: 1500 - 2 000 Pudi

Kampanou chceme dosiahnut’, aby sa zvysil pocet fanusikov na FB fan page o uroven 2 500 a tym sa aj zvysi
priemerna mesacna navstevnost’ na webovej stranke.

*Medialne partnerstvo je dohodnuté len pre neziskové organizacie akou je napriklad Nepocujucedieta.sk.






