usi nepotrebuje

A

Young Lions Slovakia 2018, kategoria MEDIA



Rodicia chcu mat zdravé deti. Ked'zistia, ze ich dieta je nepocujuce, je to pre nich
pochopitelhe sok. Vychovat nepocujuce dieta a vyrastat bez sluchu nie je taky
problém, ako by sa na prvy pohlad mohlo zdat.

Nasou kampanou chceme zburat bariéry a predsudky buducich,
Ci sicasnych rodicov a aj SirSej rodiny.
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Video zachytdva hravého dalmatinca, ktory
poslusne plni prikazy, robi triky a jasne poslicha
svojho majitela na slovo. Ibaze divak si postupne
uvedomi, ze majitel' nehovori ziadne prikazy, ale
vsetko ukazuje - lebo psik je hluchy.

Psik je ale zjavne stastny, necha sa hladkat,
vyskakuje, je pritulny a chce sa maznat. Video
<onci prestrihmi na nepocujlce deti a voiceover
NOVOTri:




Kampan zacneme emotivnym Launch videom, ktoré v online prostredi otvori tému
a zacneme diskusiu o nepocujlcich detoch. Vyuzijeme socialne siete, platend
podporu a relevantnych intluencerov.

Nasledne tanusikov pomocou online formatov naldkame na kampanovd
landing page a nazberame si publika pre remarketing.

DE
media

Si krok je PR a native advertising kampan, ktora vyuziva lacnejsi
ny priestor vdaka téme a neziskovému charakteru.

Na zaver kampan vrcholi specidlnym eventom “Den bez zvuku”, kedy sa téma
stava celospolocenskou a kondi druhou vlinou, uz spontdnneho PR.




Navrhujeme event, ktory je silnym media momentom. Presne na Medzinarodny den

A4

nepocujlcich vyzveme nakupné centrd, relevantné vel'ké gastro prevadzky a vsetky verejné
otvorené zariadenia na to, aby vypli repraky a zapojili sa tak do Dna bez zvuku.

Grant sa vyuzije na zdanlivo

11

neviditelny” B2B event, ktory spociva v presviedcani prevadzok

k zapojeniu sa, pretoze im musime predat nas napad. Aby sme vsak neobisli zadanie,

v centrach ako Optima, Aupa
pocas ktorych budeme [udom s vyzvou “vypnite zvuk” rozdavat stuple do usi.

Pocas promo akcii budeme Sirit osvetu o nepocujlcich, robit ma
avat buducich rodicov, aby boli pripraveni na potencia

a vzde
dietata.

'k, Eperia, Mirage a Vlak Bus Terminal urobime promoakcie,

é kurzy posunkovej reci
ne narodenie nepocujlceho




Ako netypicky medialny kanal vyuzijeme samotné média v nestandardnej polohe.
Dna 30. septembra s nimi dohodneme spolocné vypnutie zvuku. Vsetky videa na TV SME,
aktuality.sk, tyzden.sk, cas.sk, refresher.sk atd'+ ich Youtube kanéloch uverejnime bez zvuku.

Rovnako tak vecer “vypneme” zvuk aj v Uvodoch vecerného spravodajstva, kedy sa
moderatori prinovaraju divdkom a predstavuju sa. Prvych niekol'ko sekdnd odohraju potichu,
hybat sa im budu len pery. Hned na to vysvetlia, ze dnes je Medzindrodny den nepocujlcich
a vrcholi kampan, ktord zvysuje povedomie o nepocujucich detoch.

Ziskame tak silny PR moment, ktory zatfunguje 30.9., ale nasledne aj v prvom oktébrovom
tyzdni, kedy sa téme budul venovat spontédnne dalsie, aj tlacené média.




——————
~~~~~~

INFLUENCERI FACEBOOK:
J— \ content + ads J— \

TV STANICE DIGITAL PR
(spravy)
ONLINE MEDIA DIGITAL NATIVE
(video content) ADVERTISING

GOOGLE SEARCH YOUTUBE ADS

~ - ~ -
__________

Kombinacia prospectingu, demogratfického, behavioralneho cielenia, remarketingu, online médii

a influencerov + social contentu nam dokaze za maly budget pokryt dostatocny pocet potencialnej
cielovej skupiny. V kombinacii s vlastnymi kanalmi a earned media bude hodnota medialnych vystupov
vdaka kreativnej kampane urcite nasobne vyssia ako budget.



CAS

FAZA LAUNCH VIDEO WEB TRAFFIC NATIVE + PR SOUND-OFF DEN | | MEDIA FOLLOW-UP
SOCIAL MEDIA CONTENT (engagement + reach boosting)

MEDIA : : : :

Bl AN SOCIAL MEDIA ADS (website clicks) SOME REMARKETING (website clicks)

CIEL

INFLUENCERI

SEARCH

ONLINE PR

TV SPRAVY




website clicks €1000 30 000 6 500 €0,15
post engagement €400 400 000 40 000 €0,01
video views €1400 200 000 140 000 €0,01
search / cpc €400 - 3 300 €0,12
pre-roll €1000 50 000 35 000 €0,03

reach €800 1200 000 400 000 €0,002



DAKUJEME a prosim vypnite si zvuk.
S nami to zvladnete.

Nepocujuce
Diefa




