


Na jeden den na Slovensku vypneme zvuk.
Sprostredkujeme tak masam zazitok, s ktorym sa
kazdodenne stretavaju nepocujuce deti a aj ich
rodicia.

#MUTE



CASOVA 0S KAMPANE

EVENT
TEASING
6.10.
22.9. - 30.9. Sprostredkovanie zazitku na

online vlastnej kozi

DEN NEPOCUJUCICH

30.9.
hlavna cast kampane

#MUTE



#MUTE

TEASING PRED KAMPANOU

1 mtug-'mm

<) jednoduchée videa, ktoré
budua teasovat symbol
#MUTE a datum 30.9.

< budua sa Sirit paid aj
owned cestou - cez
kanaly influencerov

<) teasing bude smerovat na
datum 30.9., nebude vsak
hovorit, co sa stane




PRIMARNE KANALY KAMPANE

YOUTUBE
. <) videa niekol'kych vliogerov
’ vyjdii 30.9. bez zvuku

NATIVE ADS

<) v popisku budi linkovat
na web kampane, kde
budu videa k zhliadnutiu
uz so zvukom

Kto z nas dvoch sa podoba viac na
Ryana Goslinga?

<) videa podporime native
clankami v online
médiach




SEKUNDARNE KANALY KAMPANE

. = &

Pocasie v TV Markiza a JOJ Zvuk tyzdna na FUN  Podcasty Dennika N a SME
budu 30.9. len v znakovej radiu bude ticho vyjdia 30.9. bez zvuku
reci s titulkami

#MUTE ®




EVENT

< usporiadany v nakupnom centre
tyzden po Dni nepocujucich

<) jhrisko, kde dieta musi prejst
prekazkovi drahu iba na
zaklade neverbalnej
komunikacie s rodicom

<) na evente sa objavia aj
influenceri z hlavnej casti
kampane

<) motivacia: losovanie o
vikendovy pobyt pre celi rodinu

#MUTE



Teasing

Facebook + Instagram
posts

< TA: All 20+

< Impressions: 1100 000
<) Reach: 550 000

<) Budget: 2 500 €

#MUTE

Budget + KPIs

Primarne kanaly
Influencers + Native ads

< Sajfa, Gogo, Dominika
Cibulkova
< Budget: 0 €

< Sme.sk, Dennik N,
Aktuality.sk
< Budget: 1 000 €

Sekundarne
kanaly

<) Markiza a JOJ pocasie

<) Fun radio zvuk tyzdna

<) Podcast Dennik N a SME
<) Budget: 1 500 €

®




Dakujeme

#MUTE



