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3-5%
ľudí z celkovej populácie trpí sluchovým 

postihnutím – všetkými stupňami

0,9%
ľudí z celkovej populácie majú stratu sluchu 
vyššiu ako 61 decibelov (teda nie sú schopní 

vnímať hovorenú reč sluchom)
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Rodičia po zistení diagnózy sluchovej poruchy u 
svojho dieťaťa často upadajú do DEPRESIE v 
predstave, že ich dieťa NEMÁ BUDÚCNOSŤ. 
Zároveň depresiu PRENÁŠAJÚ AJ NA SVOJE DIEŤA.  

Ukázať rodičom, že keď sa PROBLÉMU POSTAVIA 
ČELOM a začnú ho riešiť čím skôr, DIEŤA SA VIE 
INTEGROVAŤ medzi zdravé deti, a dokonca aj začať 
rozprávať.

NEXT STEP // pozitivizmus
INSIGHT // DEPRESIA NEXT STEP // POZITIVIZMUS  
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Abstraktný pojem, akým je POZITÍVNA EMÓCIA a 
SPOLUPATRIČNOSŤ sme zhmotnili do konkrétneho 

produktu

ZHMOTNENIE IDEI

TRIČKA 

#SOMVPOHODE
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#somvpohode

Tričko vyrobené slovenským 
dizajnérom v predaji cez Kompot a 

nepocujucedieta.sk 

Spolu s tričkom úžívateľ dostane aj 
edukačný letáčik o príznakoch a 
diagnostike sluchových porúch.

MERCH 

#somvpohode

DIZAJN
# v kombinácií so znakovou rečou

OWNED

Cieľom našej snahy je úspešné
nepočujúce dieťa. Aby sme
deťom umožnili dosiahnuť čo
najviac, - diagnostika a
meranie poruchy sluchu,
včasné nasadenie načúvacích
prístrojov, včasné zapojenie
ranej starostlivosti,
dostupnosť informácií,
vzdelaný rodič, ktorý má
oporu v rodine, ale aj v
komunite

Som v pohode
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Kúpou tohto trička vyjadrujete, že ste v pohode s nepočujúcimi ľuďmi v spoločnosti a ste ochotní im pomôcť.



TELEVÍZIA

PROMO TRIČIEK A IDEI

MODERÁTORI TELERÁNA na TV Markíza budú mať 
celé ráno oblečený náš merch. 

HOSŤAMI vo vysielaní budú DETSKÝ LEKÁR a 
CELEBRITY / INFLUECERI, s ktorými už organizácia 

spolupracuje.

Využijeme SOCIAL KANÁLY CELEBRÍT A 
INFLUENCEROV, ktorí budú postupne uverejnovať 

INSTAGRAM STORIES a Instagram/FB posty. 
Obsahom bude fotografia/video celebrity oblečenej 

v tričku, kde budú vysvetlovať problematiku.

SOCIAL

EARNED
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NALÍČ SA AKO PROFÍK!

NALÍČ SA AKO PROFÍK!

NALÍČ SA AKO PROFÍK!

NALÍČ SA AKO PROFÍK!

- Som nepočujúca a som v pohode. 
Moja práca ma baví. (posunkovou 

rečou)

ŽENY SÚ VÄČŠINOU V DOMÁCNOSTI 
TÝMI, KTORÉ SA STARAJÚ O ZDRAVIE 

VŠETKÝCH. 

+ ženské portály
Séria rôznych krátkych videí nepočujúcich 
„vlogerov“ (v tričkách #somvpohode) s ich 

začlenením do života. 
Zacielené na ženy + tematicky na YT.

+

Šírenie edukatívnych článkov 
prostredníctvom Strossle widgetov.

VIDEO & PODPORA ČLÁNKOV
SÉRIA VIDEÍ S PRÍBEHMI NEPOČUJÚCICH

- music only - music only

#somvpohode

Viac o integrácii nepočujúcich na nepocujucedieta.sk

PAID
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EVENT S PREKVAPIVÝM MOMENTOM

Nadviažeme na existujúci event, 
Rozlúčka s letom (koniec 

septembra). Pri vystúpení známej 
kapely nástroje ZAČNÚ HRAŤ, no 

ŽIADNY ZVUK nevydajú. 

Kapela následne vysvetlí pointu 
a spropaguje našu myšlienku 

#somvpohode

Získame free PR a buzz.

Návštevníci namiesto počúvania 
hudby zažijú SKÚSENOSŤ AKO 

NEPOČUJÚCI. 
Vďaka vibráciám a svetlám vytvoríme 

„POČÚVANIE HUDBY OČAMI“. 

EARNED
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Na evente umiestnime stánok, v 
ktorom budú prebiehať 

WORKSHOPY, priama diagnostika a 
rozhovory na tému „nepočujúce 

dieťa“.

STÁNOK PRE RODIČOV A DETI NA EVENTE

Súčasťou bude aj PREDAJ NÁŠHO 
MERCHU – TRIČIEK, stretnutie s 

ambasádormi projektu, 
nepočujúcimi a ich integrácie do 

bežného života.

Všetko pod hlavičkou 
#somvpohode

OWNED
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KPIs METRIKY

kampaňové

Medziročný nárast počtu návštev u 
špecialistov, ktorí sa venujú sluchovým 

poruchám o 30%.

mediálne

Zvýšenie návštevnosti na stránke 

nepocujucedieta.sk do konca roka o 20%.

Kompot.sk – predaj, návštevnosť webu 0 €
Teleráno – reach 0 €
Strossle – kliky 800 €
Instagram, FB  – reach, kliky 0 €
Online videá (portály, YT, FB) - reach, kliky 4200 €

Event – počet predaných tričiek, počet záujemcov o 
diagnostiku, návštevnosť 3000 €
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