#somvpohode v,

Pri hladani insightov ku kampani pre nepocujucedieta.sk sme sa zamerali na rodic¢a a na jeho
prezivanie prijatia tazkej spravy o zhorsenom sluchu. Prvy pocit takmer kazdého je ,to je koniec”, ,,éo
budeme robit” a pod. Chceme poukazat na to, Ze tato diagndza nie je taka tragicka, ako by sa na prvy
pohlad zdalo.

Deti so sluchovou poruchou sa vedia integrovat do bezného zivota, no nedokazu to bez pomoci
rodicov. Prvym krokom je to, aby sa rodicia situacii postavili celom a boli v pohode. Az nasledne vie
rodi¢ vplyvat na dieta pozitivne a spravne ho viest.

Leitmotivom kampane je okrem #somvpohode aj spolupatri¢nost. Ide o spolupatri¢nost ostatnych
[udi, ktori kiipou brandovaného tricka (merchu) vyjadria, Ze aj oni su v pohode s nepocujucimi vo
svojom okoli a ti sa nemusia hanbit ¢i citit neprijemne. Siéastou balenia bude edukacny letacik.

Povedomie o trickdch nam pomo6zu sirit ambasadori, s ktorymi portal pracuje, cez ich profily na
socialnych sietach. Tam sa budu prezentovat v tricku a porozpravaju o problematike. Takisto
podporime znalost aj cez Telerano. Pocas vysielania budi moderatori oble¢eni v naSom merchi a ako
hostia vystupia aj odbornici na problematiku.

Popritom sa nasadia série kratkych videi, kde na prvy pohlad pojde o klasické populdrne vided
(tutorialy, DYL...). V zavere zobrazime ¢loveka v merch tricku, ktorého vidime pocas celého videa, ale
nerozprava. Prihovori sa ndm v posunkovej reci o tom, ako sa dokazal integrovat do spoloénosti.

Vyvrcholenim vSetkych aktivit bude event, na ktorom odprezentujeme hudbu necakanou formou,
ako ju vnimaju nepocujuci — cez vibracie a svetla. Dovysvetlenie pride po momente prekvapenia. Na
akcii bude pripraveny stanok nepocujucedieta.sk, kde si budd moct rodiny vyskdsat rézne
workshopy, diagnostiku a samozrejme zakupit si tricko na podporu.

Hlavnym ciefom nasej 3tyZzdfiovej kampane je medziro¢ny ndrast poctu navstev u detskych
Specialistov, ktori sa venuju sluchovym porucham o 30%.



