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RoCne sa na Slovenku narodi priblizne 200 deti s poruchou
sluchu. Nepocujuce deti su vo svete pocujucich stratene.
Nerozumeju svojim rodicom a pribuznym. Zaroven sa velmi
tazko integruju do kolektivu pocujucich deti. Bez toho aby dieta
niekedy poculo nasu rec je pre neho takmer nemozné naucit sa
rozpavat, obzerat sa alebo Citat s porozumenim.

Pritom staci tak malo. Vcasna diagnostika a vhodne zvolena
nahrada sluchu, umoznia aj detom s tazkou poruchou sluchu
pocut a naucit sa rozpravat. Aby to vSak nebolo prilis
jednoduche, dolezitu ulohu zohrava cas. Nacuvaci pristoj by
nepocujuce dieta potrebovalo ¢o najskor, idealne v 6 mesiacoch.

Key insights

Prave preto kampanou ,Pocujeme sa?" zasiahneme rodicoy,
buducich rodicov a pribuznych — vsetkych tych, Co prichadzaju do
kontaktu s detmi, ktorym nacuvaci pristroj moze zmenit zivot.




Strategia kampane ,PocCujeme sa?"

Zvuk je neoddelitelnou sucastou kampane. Hlavnym nosicom kampane su
interaktivne zvukove hracky urceneé pre deti 0-1 rok.

PRECO PRAVE HRACKY? Ci ste rodi¢, teta, babka alebo kamarat - hracka je to
Cim dieta obdarujete. Preto sU zvukove hracieky tym najvhodnejSim nositefom
myslienky ,Pocujeme sa? Otestujte svoje dieta a doprajte mu zivot so
zvukom. Pocujemesa.sk"

AKO? Chceme zasiahnUt ludi uz pri kupe hracky a preto sme vytvorili
badge ,,PoCujeme sa?", ktory v spolupraci s cenovymi porovnavacmi a
online predajcami hracCiek umiestnime na webstrankach pri zvukovych
hrackach.

A CO OFFLINE? Aby sa kampan dostala az k rodicom, badge
~Pocujeme sa?" zhmotnime formou nalepky na baleniach samotnych
hraciek v spolupraci s online predajcami, pripadne vyrobcami hraciek.

Pocujemesa.sk
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Pre krampan vytvorime v ramci domény www.nepocujucedieta.sk mikrostranku www.pocujemesa.sk

,» Rocne sa na Slovensku narodi 200 deti so sluchovym postihnutim.
Véasna diagnostika umozni vasmu dietatu pocut a naucit sa rozpravat."

v' varovné signaly straty sluchu
v' VIDEO otestujte svoje dieta vdomdacich podmienkach
v reakcie zdravého dietata na zvukové podnety v réznom veku (o-1 rok)



30,

Event “Pocujeme sa?" Se/?te Mbryg

Celt kampan odstartujeme eventom ,Pocujeme sa?", ktory sa
bude konat v Medzinarodny den nepocujucich vo vybranych
predajniach Dracik.

Deti obdarujeme balonikmi v designe nasho badgeu a rodi¢ov nasimi
nalepkami. Nechame na kreativite ludi kam vsade sa nalepka ,pocujeme
sa’"
dostane. Vyzveme ich aby pod #pocujemesa postovali na socialnych sietach

kam sa im nalepku podarilo umiestnit.




Programmaticky nakup

Bannerova a video reklama

PRECO? -umozniuje sofistikované cielenie na definovanu cielovy skupinu
- zahria vadsinu reklamnych sieti, Cize je jedinecny zasahom

Kampan zobrazime:

1. navybranych web stankach, ktoré su blizke nasej cielovej skupine

2. ludom, ktori navsivili sekciu ,hracky"™ na Heureka.sk, pricom kampan sa bude zobrazovat
napriec celym internetom




Preco bumper?

Ake video?

~Tychto 6 sekund ubehne tak rychlo ako

6 mesiacov vasho dietata, doprajte mu,
aby si vychutnalo hudbu tak ako vy"

Hlavna idea videa:

Interaktivne prvky:




Sprievodne aktivity

V platenych médiach uverejnime PR ¢lanok s pribehom
rodicov, ktori si presli vsetkymi Uskaliami nez ich dietatu
diagnostikovali poruchu sluchu.




Prostrednictvom uvedeného media mixu m6zeme dosiahnut pozadované KPI's nakolko ako medialna agentura
vieme dohodnut specialne zlavy na online aj offline spoluprace.

PLATENE MEDIA VLASTNE
v" modrykonik.sk — vytvorenie v" PR ¢clanky na mamickovych v Youtube kanalu
diskusného féra so zlavou weboch nep'OCUjucedieta.sk
v" Spolupraca s cenovymi v’ Stranka
porovnavaémi v' Instagram - podpora nepocujucedieta.sk
v Spolupraca s e-shopmi a vyrobcami influenceriek mamiciek v" Facebookcovy profil
hradiek (produkcia nalepiek) v' Aktivity oslovenych osobnosti nepocujucedieta.sk
v' Instagram [ Facebook podlaich zvazenia '
v Youtube — bumper ad a trueview Spo6sob spracovania nechame na
video ich kreativite ©

v" Progrmmatic



