»Poznaj svoju hodnotu”

Kreativny brief

Projekt: ,Equal pay day”
Klient: News and Media Holding
Datum: 1.5.2018

Prec¢o sa bude projekt realizovat?
Chceme zvysit povedomie verejnosti o platovej nerovnosti muzov a zien nielen na Slovensku.
Myslime si, ze je potrebné toto povedomie neustale zvysovat az do momentu, kym nenastane
rovnost.

Co potrebujeme vytvorit?
Potrebovali by sme vytvorit kreativhu kampan, ktora upozorni na nerovnost v platoch medzi

muzmi a zenami na Slovensku. Kedze mame modernu, mladu a digitalnu CS potrebujeme vytvo-
rit kampan, ktora prepaoji print a online.

Aka je kreativna vyzva projektu?

Vizual pre printové vydania vybranych titulov medialneho domu News and Media Holding a
HTML bannery pre ich webové verzie.

Coho sa kampan tyka? Co ideme komunikovat?
Kampan sa tyka rodovej nerovnosti na Slovensku, hlavne v oblasti platov, bonusov, pracovného
zatazenia a pracovnych prilezitosti. Chceli by sme upozornit na priepastné rozdiely v platoch
medzi zenami a muzmi na Slovensku (pripadne vo svete).

Aké su hlavné ciele kampane?
Zvy$enie povedomia o nerovnosti platov hlavne v generdcii Y (tzv. mileniali). Snaha motivovat
zeny k tomu, aby sa nebali pytat si platy, ktoré im za konkrétne platové pozicie prinalezia. Zaro-
ven chceme, aby ani muzi neboli apaticki voci tejto téme.
Chceme, aby muzi podporovali zeny v rodovej rovnosti a aby Zzeny boli sebavedomejsie pri pre-
sadzovani svojich prav (hlavne v pracovnej oblasti - v platoch, povys$eni a bonusoch).
Tyka sa to kazdej zeny z CS a zaroven aj chlapov, kedze ide o ich manzelky a frajerky, zasahuje
to uplne kazdého v ramci CS. CS si musi uvedomit, ze rodova rovnost je momentalne len na pa-
pieri. Mladi ludia si planuju rodinu, alebo ju uz zakladaju a urcite nechcu, aby ich dcery boli v tak
vyspelej ¢asti sveta, akou je Europa povazované za menejcenné (v ziadnej oblasti).

Aké formaty maju byt v kampani pouzité?
Pouzijeme printové tituly medialneho domu News and Media Holding:
PLUS 7 DNI, Trend, EMMA a Dobré jedlo
Pouzijeme online verzie tychto titulov a dalSie vybrané weby NMH:
Pluska.sk, Trend.sk, Plus7dni.sk, Medialne.sk, Emma.sk, Dobrejedlo.sk
Tuto aktivitu chceme zaroven podporitv TV + RO
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Aké je poslanie/ciele spolo¢nosti?
News and Media Holding je najvac¢sou slovenskou medialnou spolo¢nostou. Do nasho port-

lifestylové, spolocenske, odborné, ekonomicke, detske, ale aj hobby tituly.

Kto je konkurencia a ako sa od nej odliSujete?
Konkurenciou pre News and Media Holding su ostatni vydavatelia, vzhladom v$ak na ich port-
folio nie ohrozujucou konkurenciou. Najvacsim odlisenim od konkurencie je najma Siroka ska-
la portfolia, ktorou nas medialny dom disponuije.

Aké su vase hlavné vyhody a nevyhody pre zakaznika?
Vyhody: Zakaznik prostrednictvom nasho portfolia dokaze nielen zasiahnut Siroké publikum,
ale zaroven vdaka konkrétnym titulom dokaze cielit na vybrané cielove skupiny uplne presne.
Nevyhody: Aj napriek sirokemu portféliu, nepokryvame kompletny trh, najma $pecifické za-
ujmoveé oblasti (napr. automoto).

Kto je cielova skupina spolo¢nosti? Akeé su jej zvyklosti a ako vnima zna¢ku?
PLUS 7 DNI: 30+, zaujimaju sa o aktualnu situaciu na Slovensku, technické vychytavky,
TREND: 30+, zaujima ich aktualne dianie, politika, ekonomika, su vysokoskolsky vzdelani,
EMMA: 20+, zaujimaju sa o seba, modu, lifestyle, $oubiznis,
Dobré jedlo: 30+, zaujima ich zdravy zivotny $tyl, radi idu s dobou.

Aky je ciel komunikacie?
Chceme dosiahnut, aby sa CS angazovala v presadzovani platovej rovnosti a dalSich pokroko-
vych zmien v spolo¢nosti. Aby sa zaujimala o to, ¢o sa deje okolo, nebola nevsimava a poznala
podrobne problematiku rovnosti platov medzi muzmi a zenami.

Key message
Nemaj v pazi = Neignoruj = Poznaj svoju hodnotu

Aky je termin realizacie kampane?
Radi by sme poukazali na to, ze zeny na Slovensku pracuju 2 mesiace v roku zadarmo v porov-
nani s muzmi. Kampan by mohla prebiehat pocas prvych 2 mesiacov v roku (januar, februar)
vo vybranych médiach NMH. Intenzita by zavisela od konkrétneho titulu.

AKy je rozpoc¢et na kampan?
Na kampan vyuzijeme meédia NMH, konkrétne reklamnu plochu, ktoru za inych okolnosti NMH
predava klientom. O¢akavame teda produkéné naklady agentury (vratane kreativy). 1$lo by o
navrh jednotlivych formatov bannerov na weby a kreativu na printove reklamy a naplanovanie
kampane. Rozpocet by nemal prekrocit 10 000 eur. Ak budeme kampan podporovatv TV + RO
vieme zvysit rozpocet o 30 000.
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