BACKGROUND

Generacia Z (Gen Z, iGeneration, Pivotals) — mladez pohltend informaciami topiacich
sa na socialnych sietach. Az nato, Ze tito mladi nad$enci sa v spominanych ,vodach”
netopia, ale idd s pridom. Ze ndm nevyhovuije ich pohlad na vec? Ich neochota riesit
problémy? Spésob vyjadrovania sa? Ze neredpektuju autority? Vraj 7iju len vo svete
online? Realita je bezpredmetna? Tito mladi ludia si jedine¢ni. Nesnazme sa ich
zmenit. Skisme ich pochopit. Za¢nime mysliet na rovnakej vine, ako oni.

Generécia X v8ak zrejme nikdy nepochopi, preco ich potomkovia nachadzaju priestor
pre sebarealizaciu na socialnych sietach. Ale my dno. Preco? Pretoze to miluju. Faktom
je, ze oni sami si denno-denne vyhladavaju Uspesnych ludi, v ktorych vidia svoje vzory.
Presne taky su tito 4 ambasadori — Laci, Janka, Tomi a Strapo. Instagram je priestor
pre vyjadrenie seba pomocou vizuality a ¢asto bez slov.

CIEL

Cielom kampane je vyrusit cielovd skupinu a ziskat jej pozornost sustedend takmer
vyhradne v online priestore pomocou novych filtrov na instagrame, ktoré uvedu do
sveta prave 4 ambasadori. Po tom, ako cielovka uvidi filtre na ich insta stories ich bude
moct pouzivat a Sirit tiez, nenltene sa tak dozvie o roadshow. Filtre by boli kreativne
navrhnuté v suvislosti s charakteristickymi znakmi jednotlivych ambasadorov, je mozné
sa pohrat s pohybmi hlavy ¢ mimikou.

Ako interaktivnu formu sme vybrali rozsirenu realitu. Je to efektivny spésob prildkania
pozornosti a vytvorenie Sumu okolo. Pomocou kamier umiestnenych v priestoroch
predajni O2 v ndkupnych centrach budeme real-time natécat okoloiducich a zaroven
obraz premietat na obrazovke vo vyklade predajne. Okoloiduici uvidia na obrazovke
seba a rozsirenu realitu, v ktorej mozu stretnit 4 ambasadorov. Ti budd virtualne
predvadzat to ¢o im ide najlepsie. Kampar moze vyvolat rozruch natolko, Ze sa o fiu
dobrovolne budu zaujimat média, ¢im ziskame medialny priestor v podstate zadarmo.



