
INSIGHT
GOODEAS zhromažďuje nápady z celého sveta 
za účelom ich ďalšieho použita. Môžeme preto 

povedať, že opätovné použitie nápadov 
je hlboko vpísané do DNA značky. 



IDEA
Čo keby sa však GOODEAS pričinilo 

o opätovné použitie nápadov aj inak ako len tým, 
že ich zhromaždí na jednom mieste. 

Napríklad celou svojou identitou!



MECHANIKA
GOODEAS 

dostane identitu, 
ktorá nielen zadefinuje to, čo robí, 

ale pomôže jej aj šíriť do sveta posolstvo o tom, čo robí. 



GOODEAS DOSTANE

R EUSABLE IDENTITY

 Identitu, vďaka ktorej sú vizitky, prezentácia, či FB posty 
organizácie rovnako „reusable“ ako idey, ktoré zhromažďuje.



CLAIM
Kľúčovým prvkom identity určenej na ďalšie použitie 

sa stane slovo reuse, ktoré pridáme do claimu. 
Pomôže nám to vysvetliť „na prvú“ zameranie organizácie a dá 

sa s ním v jednotlivých nosičoch ďalej pekne pracovať.

„reuse good ideas for better world“



LOGO
Pracujeme so svetovo známym „reuse“ symbolom, 
ktorý len jemne upravujeme. Zachytávame tým kľúčovu 
činnosť organizácie – opätovné používanie nápadov.





REUSE SYMBOL
Symbol je použiteľný aj samostatne v komunikácii.



VIZITKY
Z vizitiek robíme reusable vizitky.  
Vyzývame ľudí, aby ich použili znova 
a pomohli GOODEAS dostať sa do povedomia ďalších ľudí.



PREZENTÁCIA
Z prezentácie robíme reusable prezentáciu. 
Vyzývame ľudí, sediacich v publiku, aby prezentáciu posunuli 
ďalej a pomohli GOODEAS šíriť info o ich užitočnej práci. 



FB POSTY
Na Facebooku sa s reuse princípom hráme v dvoch rovinách. V prvej robíme z bežných postov 
reusable posty, čiže také, ktoré pomáhajú šíriť info o činnosti činnosti GOODEAS.  



FB POSTY
V zvyšných príspevkoch kreatívne obmieňame wording podľa ich charakteru.  





EXISTUJÚCE KAMPANE
Z existujúcich kampaní robíme reusable kampane vďaka nášmu brandingu. 
Informujeme verejnosť o činnosti GOODEAS a dávame najavo, 
že idea kampane je voľne dostupná pre celý svet. 


