
Východiskom našej kampane je zistenie, že svety ľudí, ktorí potrebujú pomôcť a tých čo by 

mohli/chceli pomôcť sa často nestretávajú. Mnohí ľudia by aj pomohli, ale často nevedia komu a ako 

- pred cudzími zatvárajú oči.  

Cieľom našej kampane je im ich otvoriť a ukázať, že rodina, ktorá potrebuje pomoc možno býva hneď 

vo vedľajšom vchode a dá sa im pomôcť finančne, materiálne, fyzicky alebo psychologicky.  

Nástroje, ktoré chceme využiť sú predovšetkým owned a earned media:  

- Mobilne optimalizovaná microsite www.otvarameoci.sk s mapou a filtrami žiadateľov podľa 

geolokácie a spôsobu pomoci + content hub všetkého čo počas aj po kampani vznikne a bude 

nabádať na šírenie a priamu pomoc jednotlivým žiadateľom 

- Facebook stránky Dakujeme.sk a Aukcie pre Dakujeme.sk, kde spustíme Otvorenú výzvu – 

ukážeme im ako máme otvorené oči a pomáhame a vyzveme 3 ďalších, nech nás nasledujú. 

- Ambasádorov využijeme na aktiváciu ľudí cez Otvorenú Výzvu a zároveň sebe vlastným 

spôsobom pomôžu zdieľať myšlienky otvorenia očí voči okoliu:  

o Kristína Farkašová vytvorí sériu príbehov rodín, ktorým sme vďaka Ďakujeme.sk 

pomohli 

o Majk Spirit zhmotní príbehy rodín do pesničky a videoklipu, ktorý sa stane „hymnou“ 

pomoci s textom odkazujúcim na hodnoty Ďakujeme.sk  

Pre rozšírenie kampane oslovíme masmédiá, ktoré s portálom Ďakujeme.sk spolupracujú: 

- Rádio Services – promo „hymny“ + 3 minúty rozprávok – na každom rádiu zverejníme cielené 

Kristínine príbehy v tom istom čase, keď sa rodiny vracajú domov zo školy/škôlky/práce  

- TV Markíza – PR reportáže v Reflexe a Teleráne s možnosťou live podporiť vybrané rodiny 

online a cez SMS 

- Petit Press – PR a bannerová reklama 

Navyše oslovíme médiá bez nákladov na produkciu: 

- Online médiá - Startitup/Refresher/Dobré správy – PR obsah & Bannery, zapojenie sa do 

výzvy 

- Digitálne OOH nosiče – vizuál pripomínajúci otvorené oči a pomoc.  

- Kino reklama – videoklip Majka Spirita pred relevantnými filmami 
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