Vychodiskom nasej kampane je zistenie, Ze svety ludi, ktori potrebujui poméct a tych éo by
mohli/chceli poméct sa €asto nestretavaju. Mnohi [udia by aj pomohli, ale ¢asto nevedia komu a ako
- pred cudzimi zatvaraju oci.

Cielom nasej kampane je im ich otvorit a ukazat, Ze rodina, ktora potrebuje pomoc mozno byva hned'
vo vedlajsom vchode a da sa im poméct financne, materialne, fyzicky alebo psychologicky.

Nastroje, ktoré chceme vyuzit su predovsetkym owned a earned media:

- Mobilne optimalizovana microsite www.otvarameoci.sk s mapou a filtrami Ziadatelov podla
geolokacie a sposobu pomoci + content hub vSetkého ¢o pocas aj po kampani vznikne a bude
nabadat na Sirenie a priamu pomoc jednotlivym Ziadatelom

- Facebook stranky Dakujeme.sk a Aukcie pre Dakujeme.sk, kde spustime Otvorenu vyzvu —
ukdzeme im ako mame otvorené oci a pomahame a vyzveme 3 dalSich, nech nas nasleduju.

- Ambasadorov vyuZijeme na aktivaciu ludi cez Otvorenu Vyzvu a zaroven sebe vlastnym
spbsobom pomodzu zdielat myslienky otvorenia oci voci okoliu:

o Kristina Farka$ova vytvori sériu pribehov rodin, ktorym sme vdaka Dakujeme.sk
pomohli

o Majk Spirit zhmotni pribehy rodin do pesnicky a videoklipu, ktory sa stane ,hymnou”
pomoci s textom odkazujicim na hodnoty Dakujeme.sk

Pre roziirenie kampane oslovime masmédid, ktoré s portdlom Dakujeme.sk spolupracuju:

- Radio Services — promo ,hymny“ + 3 minaty rozpravok — na kazdom radiu zverejnime cielené
Kristinine pribehy v tom istom ¢ase, ked' sa rodiny vracaju domov zo $koly/Skélky/prace

- TV Markiza — PR reportaze v Reflexe a Telerdane s moznostou live podporit vybrané rodiny
online a cez SMS

- Petit Press — PR a bannerova reklama

Navy3e oslovime média bez nakladov na produkciu:

- Online média - Startitup/Refresher/Dobré spravy — PR obsah & Bannery, zapojenie sa do
vyzvy

- Digitdlne OOH nosice — vizual pripominajuci otvorené oci a pomoc.

- Kino reklama — videoklip Majka Spirita pred relevantnymi filmami
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