
NA KAŽDOM POHÁRI ZÁLEŽÍ 

Kľúčovým faktom pri vytváraní stratégie bol vysoký prekryv medzi návštevníkmi 

hudobných festivalov a pravidelnými prispievateľmi na charitu. Preto sme sa rozhodli 

propagovať portal Ďakujeme.sk na festivale Pohoda.  

Hlavnou myšlienkou festivalu Pohoda je okrem šírenia hudby a zábavy aj šírenie 

slobody, tolerancie a spolupatričnosti. Preto tento festival považujeme za vhodné miesto na 

podporovanie myšlienky spolupatričnosti. Pri kúpe nápoja na festivale je záloha 2 eurá za 

pohár. Rozhodli sme sa teda propagovať myšlienku darovania pohára v hodnote 2 eur 

Ďakujeme.sk. Cieľom je vytvorenie povedomia o charite prostredníctvom kontentu 

vytvoreného priamo darcami, ktorý sa bude šíriť prostredníctvom sociálnych sietí. 

Povedomie o kampani šírime týždeň pred začiatkom festivalu prostredníctvom 

Facebooku. Komunikujeme formátom Facebook Ad, ktorý cielime na účastníkov Pohody. 

Vizuály pozostávajú z obrázkov stratených alebo poškodených pohárov s textom „Na každom 

pohári záleží“.  

Na festival umiestnime fotostenu, na ktorej budú z jednej strany fotky rodín alebo 

jednotlivcov, spolu s ich príbehmi a problémami. Na druhú stranu môžu návštevníci umiestniť 

svoj podpis alebo odkaz, alebo ho môžu zanechať priamo na pohári zmývateľnou fixkou. Pred 

fotostenou bude kovová konštrukcia tvoriaca nápis Dakujeme.sk. Pohár možu umiestniť pred 

fotku rodiny/jednotlivca do stĺpcov, alebo do konštrukcie nápisu ďakujeme. Vyplnením nápisu 

vznikne pekný odkaz pre všetkých, ktorí prispeli.  

Darcovia dostanú po venovaní pohára na ruku bielu pásku a inštrukcie k vyvrcholeniu 

kampane. Počas posledného koncertu prispievatelia zdvihnú na signál ruky a UV svetlo všetky 

biele pásky rozsvieti. Vytvoríme tak pekný obraz množstva svietiacich pások, čím ukážeme 

hromadnú podporu a spolupatričnosť. 

Darcov motivujeme k použávaniu hashtagu #NaKazdomPohariZalezi pri šírení svojich 

fotiek online. Jednu z fotiek s tymto hashtagom po ukončení zbierky vyžrebujeme a odmeníme 

lístkom na budúcoročný festival. Zároveň vytvoríme video z celého priebehu kampane. 

Po skončení kampane budeme šíriť cez facebook video z eventu spolu s článkami 

o odovzdaním vyzbieranych peňazí komu boli určené. 

 


