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KLOCOVE FAKTY

* Cielova skupina ludi, ktori pravidelne prispievaju na ch

* Bonitnejsi ludia s vyssim vzdelanim
e Vzdelani, Akcni, Informovani a Rodinne zalozeni

« Zijuci spolu, od mladych rodi¢ov a7 po Silver age

 Navstevnici festivalov:
* Bonitnejsi ludia s vyssim vzdelanim
e Vzdelani, Akcni, Informovani a Moderni

e Nedavisli mladi a Singles

* Az 60% ludi, ktori navstevuju festivaly pravidelne prispieva na charitu.

* Nadacie a obcianske zdruzenia komunikujui najma v decembri (apelujuc na vianocnu stedrost) a v
marci (kvoli 2% z dani), s mesacnymi medialnymi vydavkami kategérie vyse 500.000 eur*. V tychto
obdobiach by kampan s obmedzenym budgetom ostala nepovsSimnuta.

*v cennikovych cenach Zdroj dat: SML-TGI 2016, TNS Ad-Intelligence



KLOCOUY INSIGHT A CIEL

Hlavnou myslienkou festivalu Pohoda je okrem sirenia kvalitnej hudby a zabavy aj Sirenie slobody,
tolerancie a spolupatricnosti. Na jeden vikend sa tak na jednom mieste stretne priblizne 30 000

l'udi, ktorych spajaju podobné hodnoty. Preto tento festival povazujeme za vhodné miesto na
podporovanie myslienky spolupatricnosti s tymi, ktori nasu pomoc akutne potrebuju. Vzhladom
na cenu listka a data z prieskumu mozeme predpokladat, ze navstevnici festivalu predstavuju
aktivnych mladych ludi, pre ktorych nebude mala financna pomoc zat’azujuca.

Primarnym cielom kampane je rozsirenie povedomia o darcovskej spolocnosti Dakujeme.sk
prostrednictvom aktivacie na festivale Pohoda. Chceme navstevnikom ukazat, ze pomahanie
slabsim nemusi byt’ casovo a financne narocné. Sekundarnym cielom je vyzbierat’ urcitu financnu
Ciastku a prostrednictvom kontentu tvoreného navstevnikmi sirit’ myslienku charity dale;.



* Pri kipe napoja sa na festivale Pohoda plati zaloha 2 eura za

pohar, ktoru po vrateni neposkodeneho pohara dostanu
navstevnici naspat’.

» Casto sa stava, 7e navstevnici svoj pohar niekde stratia, pripadne
ho zabudnu vratit. Nepredstavuje pre nich velku hodnotu.

* Chceli by sme preto motivovat’ navstevnikov, aby pohar darovali
Dakujeme.sk a tym padom dobrovolne prispeli sumou 2 eura.

* Cielom je vyzbierat’ co najviac poharov, pretoze ,,Na kazdom
pohari zalezi*.




AKO PRISPIET?

Na festival umiestnime fotostenu, kde budu z jednej strany umiestnené fotky rodin alebo
jednotlivcov spolu s ich pribehmi a problemami. Na druhu stranu mozu navstevnici umiestnit’ svoj
podpis alebo osobny odkaz. Svoj odkaz mozu nechat’ aj priamo na pohari zmyvatelnou fixkou.
Pred fotostenou bude kovova konstrukcia tvoriaca napis Dakujeme.sk. Pohar mozu navsevnici
podarovat’ dvoma sposobmi:

Adresne  jednotlivym  ludom/rodinam
ukladanim poharov na seba pred ich

Neadresne viozit pohar priamo do
konstrukcie napisu Dakujeme.sk. Postupnym

fotografie, ktoré budu mat’ v jednotlivych
vyskach oznacené “milniky” (100 eur, 200 eur,
atd) podla poctu poharov, az po naplnenie
ciela.

vyplfianim vznikne velky farebny napis, pri
ktorom sa bude moct’ kazdy odfotit. Napis
bude aj peknym podakovanim vsetkym, ktori
prispeli.

Darcov budeme motivovat’ k pouzivaniu hashtagu #NaKazdomPohariZalezi pri sireni svoiich
fotiek online. Jednu z fotiek s tymto hashtagom po ukonceni zbierky vyzrebujeme a odmenime
listkom na budicorocnu Pohodu. Kazdy z darcov dostane po venovani poharu bielu pasku na
ruku.




Pri prevzati pasky dame vsetkym, ktori poharom prispeli, instrukcie k poslednej casti kampane na
festivale. Pocas poslednéeho koncertu by na signal zdvihli prispievatelia ruky s paskami a UV svetlo
vsetky biele pasky rozsvieti. Vytvorime tak pekny obraz mnozstva svietiacich pasok, ¢im ukazeme

hromadnu podporu a spolupatricnost.
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PRED STARTOM
FORMAT PODPORA POCAS
CIELENIE R TEOO AT LANDING PAGE P

Fanusikovia festivalu Bannery s vizualom Odpocitavanie do PR ¢lanok v Pohoda
Pohoda poskodeného pohara  zaciatku Pohody novinach, ktoré sa
s heslom: rozdavaju na festivale
Vek 20-45 rokov, ,,Na kazdom Informacia, ze tento rok
zaujmy tykajuce sa pohari zalezi‘ budu pohare na Pohode V clanku by sme
festivalov dolezitejSie ako obvykle odprezentovali
Preklik na podstranku myslienku kampane,
na Dakujeme.sk (nebudeme dopredu pripadne osudy ludi,
prezradzat’ ucel ani ktorym je pomoc

formu) urcena




HOVORIME O TOM DALE)

PR SPRAVA ODOVZDANIE FINANCII LANDING PAGE

Clankok na sme.sk (ako
partnerskej stranke
dakujeme.sk) o projekte a
vyzbieranych financiach

Vytvorené timelapse video z
fotiek, ako postupne pribudaju
pohare a plni sa napis, resp.sa
plnia jednotlivé stacky

Velkorozmerny sek sa bude
odovzdavat’ lud'om, ktorym
sme vyzbierali peniaze, po
okrajoch na nom budu fotky
Pudi, ktorym zalezi na ich
osudoch a prispeli — teda
tych, ktori sa hashtagli pri
napise alebo stacku

Spolu so sekom sa odovzda aj
tabul’a, na ktorud im pocas
festivalu Pohoda pisali odkazy

Pocitadlo, ktoré odpocitavalo
zacCiatok zbierky (festivalu
Pohoda) sa teraz bude
postupne vyprazdnovat’ podla
toho, ako sa odovzdavaju
peniaze

Na stranke budu pribudat’
informacie o odovzdanych
prispevkoch.



NAKLADY A VYZBIERANA SUMA

* Odhadovane naklady a vysledky online podpory pred a po kampani:
* 12 000 klikov pri CPC 0,25 eur s budgetom 3 000 eur.
* Zasah | 100 000 facebook profilov

* Odhadovane produkcné naklady na kampan priamo na festivale: 2 000 eur

CELKOVE NAKLADY:

5 000 eur*

* Ocakavané vyzbieraneé financie:
» Ucast’ na festivale 30 000 navstevnikov, z ktorych 60% pravidelne prispieva (zdroj: SML-TGI 201 6)
* Optimisticky odhad ak prispeju ¥4 pravidelnych darcov
» Stredovy odhad ak prispeje '/2 pravidelnych darcov

* Pesimisticky odhad ak prispeje '/4 pravidelnych darcov

Optimisticky 30 000 x 60% x 75% 13 500 27 000 eur
Stredovy 30 000 x 60% x 50% 9 000 18 000 eur
Pesimisticky 30 000 x 60% x 25% 4 500 9 000 eur

*nakolko sa jedna o dobrocinnu cinnost, pocitame s financnou podporou dodavatelov, ¢im by sme naklady mohli znizit,, pripadne Gplne eliminovat’
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