
#5eurnaden

Dokážeš prežiť z 5 eur
na deň ? 

Challenge Accepted ;)  



východisko 
Denne míňame veľa. Či už na stravu, dopravu, oblečenie, zábavu alebo skrátka len tak na hocičo.
Veď prečo nie, výška výplaty alebo vreckového nás (aj napriek neustálemu frfľaniu) až tak
výrazne nebrzdí, aby sme si dopriali nielen to, čo potrebujeme, ale aj to, čo máme radi. Chodíme
na koncerty, kupujeme si trendové oblečenie, večer chodíme s kamošmi na pivo alebo
hamburger. Je nám skrátka dobre.

Ak prejavujeme súcit s tými, čo rovnaké šťastie nemali, tak väčšinou len cez liky a srdiečka na
Facebooku a Instagrame. Na to, aby sme spravili VIAC, potrebujeme, aby nás niekto aktivizoval.

Rodiny v núdzi, ktoré žijú v chudobe a rodiny s deťmi so
závažným ochorením, nemali toľko šťastia ako my a denne bojujú
o to, ako uživiť svoju rodinu. Náš životný štýl si jednoducho
nemôžu “dovoliť”. Denne musia vyžiť len z pár eur.

Prežiť len z pár eur denne je pre mnohých nepredstaviteľné.
Pozreli sme sa na to, koľko denne v priemere môže približne
minúť teeneger a dospelý?



MESAČNE 

Doprava 21 € 
Jedlo 50 €
Oblečenie 25 €
Kino 10 €
Posedenie s kamošmi 40 €
Koncerty 15 €
Mobil 16 €

Spolu 177 €

Koľko eur v priemere minie za deň
teenager? dospelý?

MESAČNE 

Doprava 100 € 
Jedlo 350 €
Oblečenie 25 €
Kino 10 €
Posedenie s kamošmi 70 €
Koncerty 25 €
Mobil 16 €

Spolu 596 €

* pri zhrnutí mesačných výdavkov sme nevychádzali z oficiálnych štatistických dát
* v prípade dospelých sme nerátali výdavky spojené s nájmom, energiami, starostlivosťou o rodinu
a domácnosť a pod.

Denne tak teenager môže minúť aj 5,90 €, 
zatiaľ čo dospelý až 19,86 €. 

Čo by sa stalo, keby sme ich vyzvali, aby jedeň
deň v roku prežili iba z 5 eur? 



idea = výzva
Dokážeš prežiť z 5 eur na deň?

To je otázka, ktorá stojí za výzvou s jednotným hashtagom #5eurnaden. Mladých i dospelých
vyzveme, aby sa pokúsili prežiť jeden deň len z 5 eur. Keďže bežne sú zvyknutí mínať denne oveľa
viac, zvyšok ušetrených peňazí budú vyzvaní poslať tým, ktorí to potrebujú viac – rodinám v núdzi a
rodinám s deťmi so závažným ochorením. Postavíme ich tak pred výzvu vzdať sa na deň toho, na čo
sú zvyknutí.

Po zdolaní výzvy budú môcť svoje zážitky a skúsenosti zverejniť na
sociálnych sieťach a zdielať ich tak s ostatnými – či už
prostredníctvom fotiek a videí na Facebooku, vytvorením Instagram
Stories a pod. Navyše, budú môcť menovať ďalších svojich
kamarátov, aby sa k výzve pripojili.

Výzvu začnú rodiny, ktorých sa to najviac týka – zdieľaním svojich
skutočných príbehov pomôžu pochopiť ostatným, že mnohé z nich sa
nachádzajú v podobnej situácii nie jeden deň v roku, ale po celý rok.



stratégia

Primárnu cieľovú skupinu (ľudia v produktívnom veku) oslovíme
prostredníctvom viacerých zapojených osobností, ako napr. Kristína
Farkašová, Sajfa, Robert Roth, Celeste Buckingham či Adela Banášová.
Mladých zachytíme vďaka populárnym youtuberom - Selassie, Moma, Gogo.

Kampaň odštartujú vybrané mamy z portálu
Dakujeme.sk, ktoré musia väčšinou vyžiť z pár eur na
deň. V rámci statusov na Facebooku nominujú vybrané
známe osobnosti, aby sa pripojili k výzve #5eurnaden.
Vopred oslovené osobnosti výzvu akceptujú a počas jej
plnenia budú pridávať príspevky na sociálne siete
(fotografie a videá na Facebook, fotografie a Stories na
Instagram), ako sa výzvy zhostili. Po jej absolvovaní v
statuse nominujú ďalších priateľov do výzvy #5eurnaden.



stratégia

Kampaň má navyše potenciál osloviť aj ľudí z významných slovenských
spoločností či verejne činné osoby. Veríme, že by sa jej mohol
zúčastniť napr. aj prezident Andrej Kiska, ktorý už v minulosti
absolvoval výzvu pre dobrú vec.

Zúčastnení si budú môcť vytvoriť aj novú profilovku na Facebooku so špeciálnym odznakom
kampane.

V druhej vlne by bola kampaň podporená bannermi, ktoré by sme umiestnili na eshopy s
oblečením, elektronikou či potravinami. Nakupujúcich by sme tak chceli presvedčiť, aby nejakou
čiastkou podporili spomínané rodiny. Okrem toho by na eshopoch, ktoré v roku 2016 zvíťazili v
troch kategóriách súťaže Shoproku (Mall.sk, Notino, Zoot.sk), pridali možnosť zaokrúhliť nákup a
prispieť tak portálu Dakujeme.sk istou čiastkou.

Príspevky zo všetkých sociálnych sietí s kampaňovým hashtagom #5eurnaden by zároveň
združovala špeciálna microsite na webe klienta. Na nej by sa nachádzalo aj počítadlo, ktoré by
rátalo počet ľudí zapojených vo výzve a počet ušetrených financií, ktoré vďaka absolvovaniu výzvy
poputujú rodinám v núdzi.



IG Stories

Príklad Instagram Stories jedného z najsledovanejších slovenských
youtuberov, Selassieho.



Eshop bannery

Príklad výrazného banneru
na eshope s oblečením,
ktorý má tendenciu zaujať
a osloviť nakupujúceho.

NOVÉ 
OBLEČENIE? 

Katka už dlhšie
Aničke nové
nekúpila. 

Pridaj sa k výzve
#5eurnaden

A POMÔŽ JEJ



#daku jeme


