V sucasnosti ¢elime dobe, v ktorej je pomocdruhym ¢asto diskutovanou témou. Je to najma tym, ze

l'udi, ktori pomoc potrebuju je stale viac, takZe stale vznika viaca viac NO. Co spdsobuje este vacsiu
dezorientaciu u ludi, ktoriby chceli pomdct, napriek tomu mnohiz nich dobrovolne prispievaju.

Mnoho pripadov poukazalo na nedostato¢nu transparentnost NO, ¢o vytvara priestor na zneuzitie.
To Castokrat vedie k strate dovery a opakovanej pomoci zo strany darcov. Takmer 70% ludi
v produktivnom veku tvrdi, Ze dnes uZ mézu mdlokomu verit.*

Na zaklade tychto faktov sme si stanovili ciel znovu vybudovat déveru a povedomie o potrebe
pomahat, pretoze dokazeme garantovat transparentni NO- d'akujeme.sk. Zarover navrhovanou
stratégiou navySime ziskané prostriedky.

Za nulovy medidlnyrozpocet dokdzeme vytvorit Siroké medialne pokrytie, ktoré iniciujeme
kampanou na socialnej sieti. Tato mda potencial viralneho Sirenia nielen medzi beznymi lud'mi, ale
zapojime i zname osobnosti, vyznamné znacky a média. Oc¢akavanym efektom je zaujem d'alSich
médiatypov, ktoré budu myslienku sirit dalej, vyuZitim vlastnych prostriedkov.

Kampan bude aktivovandvyberom fotiek z r6znych profilov nasocialnej sieti tak, aby sme vyuzili
maximalny potencial cielovej skupiny. Nasledne budu fotografie doplnené o branding- dakujeme.sk a
repostované na profile dakujeme.sk. Priddme personalizovany popis, ktory bude obsahovat
jedinecnu spravu tematicky spojenu s obsahomvybranejfotografie. Nafotografii ozna¢ime daného

uzivatela, ¢im ziskame jeho okamZitd pozornost, zvedavost dozvediet sa o pribehu viac, ¢o bude viest
k mozZnosti pridat sak darcom na dakujeme.sk.

Vysledkom kampane bude posilnenie povedomia o moznostiach pomoci cez déveryhodnu
organizaciu a narast objemu darovanych prostriedkov. Takto pomdZzeme viacerym rodinam doviest
ich pribeh do $tastného konca.

1 Zdroj: MML —TGl, 3.-4.Q/2016



