Medialna kampait DOBRY POCIT

Napriek tomu, Ze Slovaci prejavuju volu zapojit sa v charitativnej ¢innosti a
oznacuju sa za Stedry narod, realita je ina a k tomu aby vykonali konkrétnu
aktivitu uvadzaju cely rad prekazok. Paradoxne, Zijeme v dobe, kedy za
materialne veci utracame viac ako kedykolvek pred tym. Spolocensky dojem,
Ze si mozeme kupit cokolvek, rychlo a kdekolvek, nas vedie k otazke “Da sa
kapit dobry pocit?”. Da.

Nasim médiom a zaroven sposobom ako prispiet, je nas vlastny fiktivny
produkt "Dobry pocit". Dobry pocit najdete ako artikel v regaloch v
potravinach, roznych obchodoch, galériach, kinach, kaviarnach, ale aj na e-
shopoch. "Dobry pocit" nie je prilis drahy a kupit si ho je jednoduché. Staci
vlozit do koSika, ¢i objednat u Casnika. Za jeho kipu (peniazky okamzite
putuji na GcCet nadacie) dostanete komplimentku s podakovanim a odkazom

na projekt www.dakujeme.sk.

Strategickym cielom je ulahcit cely proces darcovstva a priniest ho rovno k
ludom pri ich beznych kaZdodennych cinnostiach, zvysit povedomie o
portaly dakujeme.sk a zvysit tak celkovy pocet a hodnotu darcovskych

prispevkov.

Cela komunikacia je postavena na netradicnom produkte ako meédiu, ktory
ma obrovsky PR a viralny potencial Prekvapime [udi tam, kde to necakaju a
sposobom, ktory je tak netradicny, Ze sa sami stanu kanalom, pretoZe o tom
budl hovorit, bud si to fotit a zdielat na socialnych sietach.

Kampan podpori aj bohaty medialny mix - vyuzijeme silu dennika SME a
pridruzenych portalov, tlacenu verziu dennika SME, radio Jemné melddie,
facebook content, PPC, neskor aj retargeting z webu, oslovime influencerov a
budeme sa tesit aj zadarmo ziskanému silnému zastipeniu PR vystupov v TV,

online a printe.



