Situacia
Ochota pomahat je v kazdom z nas. Ci to budeme zistovat z prieskumov, alebo nam to

povie zdravy sedliacky rozum, je to tak. AvSak, tento proces dokaze ovplyvnit mnoho
faktorov, napr. nasa nalada, obava ¢i naSa pomoc bude darovana na spravne miesto, atd.

Ciele

Zvysit povedomie o moznosti prispievania a dosiahnut, aby si ludia uvedomili, Ze darovat
mdbze ktokolvek z velmi irokej cielovej skupiny, odhliadnuc od vysky daru, ktora ma v
akejkolvek hodnote délezity vyznam a v neposlednom rade cely proces zjednodusit' a
personalizovat - nech sa darovanie stane poteSujucim zazitkom a nie nie¢im, ¢o “je treba

urobit”.

Idea

Akt prispievania nie je vzdy jednoduchy. Ludia, vo vSeobecnosti, su tvory lenivé a k
niektorym €innostiam ich je potreba “doviest za ruci¢ku”. Aké by to asi bolo, ak by pri
myslienke poméct, sa pri nas zjavil pomocnik, ktory by nam vsetko vybavil?

Exekucia

Zakladom kampane je Facebook Messenger Bot pdsobiaci ako délezity socialny Cinitel v
procese prispievania.

Akonahle si chyti nasu pozornost, pomdze sa nam rozhodnut, na aky ucel by sme radi
prispeli a prevedie nas celym procesom darovania podobne, ako keby nas na ulici zastavila
sle€¢na s moznostou darovania Ciastky na dobru vec.

Bot dokaZe po odovzdani daru prijemcovi informovat v8etkych prispievatelov o vyzname ich
daru, pripadne dopadu na zivot prijemcu.

Kampari odstartuje na Facebooku “awareness” kamparou informujuicou o novom
“modernom” spdsobe darovania cez Messenger, pokraCovat budeme predom vytvorenymi
prispevkami obsahujucimi konkrétne pripady ludi, ktori pomoc potrebuju, zacielené na
vhodné publikum nasej cielovej skupiny.

Postupom ¢asu mézeme zapoijit dalSie “moderné” média, napr osobnosti, influencerov,
citylighty...



