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Situacia

V stasnosti je naroénejsie apelovat na fudi aby si véimali tych, ku ktorym Zivot nie je fér. Castokrat aj
chceme pomoct ale nevieme aku roznu pomoc od nds druhi potrebuju. Preto je potrebné ludom

ukazat, Ze pomoct sa da aj tradiénymi sposobmi.




Ciel a cielové skupiny

Cieflom medidlnej stratégie je poukdzat na to, Ze pomahat si navzajom patri k slovenskym
tradicidm rovnako ako ludova kultura, tradi¢né jedla a pohostinnost.
Prepojenim navzajom na prvy pohlad odliSnych veci chceme vzbudit povedomie, Ze osobna

nematerialna pomoc je rovnako cenena ako financny dar.

* MladSia vekova kategodria 18-29
* Rodiny s detmi 30-45

Cielenie medialnej kampane je zamerané na SirSie publikum ﬁ ﬁ




Tradicno dobro
Pomahat nie je haluska!

E Hlavna idea
E
)

Poukazujeme na tradi¢né hodnoty, dobro a pomoc druhym, ktoré patrili k
povodnym hodnotam nasej spolocnosti, ale uz na to zabudame.

,Pomahat nie je samozrejmost ale ochota.”




V4 .
Strategia
Stratégia spociva v cielenom celoro¢nom oslovovani a vyzyvani publika na tradiénd pomoc.

 Ambasadormi projektu budu youtuberi znami tiez ako moderatori folklérnej show Zem spieva -
Dominika Moravkov3, Sorizzo, Marek Koleno. Prostrednictvom videi vtipnou formou rozsiria
povedomie o moznostiach pomoci tradicnym spoésobom.

)

)

)

'  Pomocou rozne zameranych tradicnych podujati ako folklorne slavnosti, vinobrania, fasiangy sa
zameriame aj na moznost pomoct vyrobou a predajom homemade produktov v zéne ,,dobro” a
ukazeme, Ze pomoct sa da aj vlastnou tvorbou. Atraktivitu predaja ndam pomo6zu docielit ambasadori,
ktori budu sucastou tychto podujati.




Stratégia

,Daruj (ne)tradi¢ny zazitok” — tato Cast stratégie je zamerand na nezvycajnui pomoc tradicnym sposobom.

» ,Dobronosi-remeselnici“ by venovali navstevu u seba doma, ukazali tradicné remesla, ktoré ovladaju
(hrnciarstvo, tkanie, kozena vyroba, rezbarstvo a pod.).

e Subezne s remeselnikmi budu osloveni ,,Dobronosi-firmy“. Rance, koliby a tradi¢né restauracie, ktoré
pre deti a rodi¢ov potrebujucich pomoc zorganizuju vylety s atrakciami, hrami a zozndmenim sa so

zvieratkami.
Ako podakovanie za poskytnutd pomoc sa bude odovzdavat certifikat ,,Daruj (ne)tradicny zazitok”.



Medialne kanaly

Tradicné podujatia

Online

* Facebook, Instagram — prispevky informujuce o bliZiacich sa podujatiach a zaroven budu zobrazovat vtipné
videa z uz uskutocnenych podujati. Pokracovanie idey Dakujeme.sk rozpravanim pribehov o nezvycajne;j
pomoci, hashtag #netradicnyzazitok #tradicnodobro.

* YouTube — prezentacia tradi¢nej pomoci ambasadormi cez ich vlastny youtube kanal, kde vtipnymi videami a

* Sme.sk - PR ¢lanky na partnerskom webe SME.sk, ktoré budu Sirit povedomie o moznostiach pomoci cez
pldnované podujatia a informovat o uz uskuto¢nenych podujatiach.

Radio

* Mamy z dakujeme.sk prostrednictvom PR vstupov porozpravaju o zazitkoch z podujati.

OOH podujatia

* V zdne ,dobré” budu nasi ambasadori propagovat tradicni pomoc a homemade vyrobky.

)
)
)
)
)
)
E zostrihmi z podujati ukazu, Ze pomahat je zodpovedné.
E



Medialne kanaly

,Daruj (ne)tradicny zazitok” Q

Vlastné medidlne kanaly

 www.dakujeme.sk — na stranke bude podsekcia s ponukou (ne)tradicnych zazitkov od ,,Dobronosov*. 6

* Facebook page dakujeme.sk — dakovacky od obdarovanych formou kratkych videi a prispevkov.

Radio

* Mamy z dakujeme.sk prostrednictvom PR vstupov vyzvu k registracii ,,Dobronosov”.

Online
* PR ¢lanky na SME.sk — vyzvy vSetkym ,DobronoSom® na registraciu.


http://www.dakujeme.sk/
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