Zhrnutie

Nerodime sa vSetci rovnako a Zivot nas formuje, akymi budeme. Niektori si toto vybrat nemo6zu. Su
obmedzeni zdravim ¢i bezvychodiskovou situdciou. Portal dakujeme.sk im ponuka pomocnu ruku a
moznost zlepsit ich podmienky. Vychodiskom pre nas je najdenie spojenia medzi réznymi typmi fudi.
Vsetci z nds maju tuzby, ktoré sa mozu do reality premietat inak. Prave tuzby si mnohokrat silou,
ktord nas Zenie vpred a vdaka ktorej to nevzdavame.

Cielom nasej kampane je preto vybudovanie brand awareness-u dakujeme.sk v prvej faze, a nasledne
aktivizovat ludi, aby aj oni prispeli svojim ktskom.

Statne prispevky v krajine si minimalne, a preto su [udia, ktori pomoc potrebuju, ¢astokrat odkazani
na inych. Zvykli sme si to prehliadat a pri vhodeni zopar drobnych Zobrakovi sa citime ako filantropi.
Slovakov vSak potrebujeme aktivizovat, vyvolat v nich tizbu po tom, aby pomohli. Zaroven

syepe .

koho spolahnut.

Nasa stratégia je postavena na insighte KaZdy ¢lovek ma svoje tuzby, ktory sme pretavili do celkového
konceptu aZ po samotnu exekuciu. Najprv sme definovali cielovu skupinu podla toho, aké dolezité su
pre nich otazky hodno6t a spolo¢enského zapojenia sa.

Prostrednictvom FB eventu , TyZden dobrych skutkov” vytvorime povedomie o portali, a to aj vdaka
viacerym partnerskym médidm. Dalej budeme vyzvy na pomoc §irit vouchermi cez zlavomat.sk,
okolo ktorého sa vytvori spontanne PR, cez socialne siete Specidlnymi postami o tuzbach, ktoré
umiestnime aj do printov, prevazne Zenskych titulov.

Ambasddorkou projektu bude Adriana Kmotrikova- Zena bojovnicka, ktora prezila mnohé uskalia
a posluzi ako vzor pre ostatnych. Zaroven ako moderatorka TV Joj dopoméze k propagdcii
dakujeme.sk v TV. Je tiez putavou respondentkou na PR rozhovory a socialne siete.

Celd kampan je navrhnuta za budget 0 €.



