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Východiskové body 

- Darcovský portál Dakujeme.sk s príbehmi detí so závažným ochorením, s postihnutím, a s 

rodinami v núdzi.  Spája ľudí v núdzi s darcami, ktorých pomoc môže ovplyvniť zdravotný stav 

detí v budúcnosti, či pomôcť rodinám zvládnuť prekážky ako nedostatok financií, nevšímavosť 

okolia či neproduktívny súcit. 

 

Situácia 

- Ľudia sú často lakomí prispieť niekomu peniazmi, viac ako 70% Slovákov neprispieva na charitu 

vôbec, alebo iba pár centov, či eur. I napriek tomuto faktu sa považujú za štedrých. 

- Na Slovensku veľa rodín žije v chudobe, či už sú to osamelé matky s deťmi, rodiny s postihnutým 

dieťaťom, rozdelené rodiny či rodiny, ktorých člen trpí závažným ochorením. 

 

Cieľ 

- Vytvoriť inovatívnu kampaň pre charitatívny portál dakujeme.sk, rozšíriť povedomie 

o možnostiach pomoci deťom so závažným ochorením a povedomie o rodinách v núdzi, ktoré žijú 

v chudobe cez portál dakujeme.sk, a to či už prostredníctvom vlastného finančného príspevku, 

mini kampane medzi priateľmi, zdieľaním informácií, zaslaním oblečenia, vyrobením niečoho pre 

radosť (napr. aukcia) alebo prostredníctvom inej aktivity. 

 

Kreatívna idea 

- Sarkastickým obsahom vyvolať v ľuďoch pocity viny, keďže si často neuvedomujú svoje šťastie 

a berú zdravie ako samozrejmosť. 

 

Stratégia 

- Sociálny tlak a prestíž na verejnom mieste, so zdieľaním na sociálnu sieť je silným motivátorom. 

 

Exekúcia 

- Sponzorované odkazy cielené na sociálnej sieti podľa typológie (bežci, fitness, fashion shoppers, 

autičkári, cestovatelia, food porn, ...). 

- Sarkastická komunikácia v kinách a citylightoch v shopping centrách. 

 

 

 


