Zhrnutie (Alexandra Pribeli, Michal Kupka- Starmedia co)

Vychodiskové body
- Darcovsky portal Dakujeme.sk s pribehmi deti so zavaznym ochorenim, s postihnutim, a s
rodinami v ndzi. Spéja ludi v nddzi s darcami, ktorych pomoc moze ovplyvnit zdravotny stav
deti v buddcnosti, ¢i poméct rodindm zvladnut prekazky ako nedostatok financii, nevsimavost
okolia ¢i neproduktivny sucit.

Situdcia
- Ludia su Casto lakomi prispiet niekomu peniazmi, viac ako 70% Slovékov neprispieva na charitu
vobec, alebo iba par centov, ¢i eur. | napriek tomuto faktu sa povazuju za Stedrych.
- NaSlovensku vela rodin Zije v chudobe, ¢i uz st to osamelé matky s detmi, rodiny s postihnutym
dietatom, rozdelené rodiny ¢i rodiny, ktorych ¢len trpi zavaznym ochorenim.

Ciel
- Vytvorit inovativhu kampan pre charitativny portal dakujeme.sk, rozsirit povedomie
0 moznostiach pomoci detom so zavaznym ochorenim a povedomie o rodindch v nadzi, ktoré Ziju
v chudobe cez portal dakujeme.sk, a to ¢i uZ prostrednictvom vlastného finan¢ného prispevku,
mini kampane medzi priatelmi, zdielanim informacii, zaslanim oblecenia, vyrobenim nie¢oho pre
radost (napr. aukcia) alebo prostrednictvom inej aktivity.

Kreativna idea
- Sarkastickym obsahom vyvolat v fudoch pocity viny, kedZe si ¢asto neuvedomuju svoje Stastie
a beru zdravie ako samozrejmost.

Stratégia
- Socialny tlak a prestiZ na verejnom mieste, so zdielanim na socidlnu siet je silnym motivatorom.

Exekucia
- Sponzorované odkazy cielené na socialnej sieti podla typoldgie (beZci, fitness, fashion shoppers,
autickari, cestovatelia, food porn, ...).
- Sarkasticka komunikacia v kinach a citylightoch v shopping centrach.



