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Užili ste si intro vo farbe?...takto to 
bohužiaľ vidia farboslepí ľudia.



Čo bolo našou úlohou? 

• vytvoriť inovatívnu kampaň pre charitatívny portál 
dakujeme.sk

• rozšíriť povedomie o potrebe pomoci deťom so závažným 
ochoreniam

• kreatívne zapojenie ľudí do pomoci



Čo je dôležité vedieť o ľuďoch, 
ktorých sa snažíme zaujať?

• Viac ako 70% Slovákov neprispieva na charitu vôbec, 
alebo iba pár centov, či eur.

• I napriek tomuto faktu sa považujú za štedrých

• Ľudia sú často lakomí prispieť niekomu peniazmi

• Sociálny tlak a prestíž na verejnom mieste, ako je 
sociálna sieť je silným motivátorom

PRETO SME SA ROZHODLI VYVOLAŤ V 
ĽUĎOCH POCIT VINY, KEĎŽE SI ČASTO 
NEUVEDOMUJÚ SVOJE ŠŤASTIE A 
BERÚ ZDRAVIE AKO SAMOZREJMOSŤ!



Hlavná fáza kampane na Facebooku

• Sponzorované odkazy cielené podľa typológie

• Prečo Facebook?:
• Najvyužívanejšia sociálna sieť na Slovensku. Aktívnych skoro 1,8 milióna 

ľudí. 

• Tendencia ľudí sharovať svoje príbehy, zážitky a aktivity. 

• Cez sharovanie možnosť vytvoriť buzz a zdieľať výzvu ďalej  s minimálnym 
rozpočtom

• Veľké množstvo FB extrovert typov, ktoré majú potrebu sa 
prezentovať a na nich budeme cieliť:

BEŽCI

FITNESÁCI

FASHION 
MANIAČKY

AUTIČKÁRI

CESTOVATELIA



Pomocou cielenia cez aktivity a záľuby v ľuďoch cielený
pocit viny  aby sme si uvedomili aké šťastie v živote 
máme

• Ako by to malo vyzerať?

A my na nich 

zacielime 

nasledujúcim 

sponzorovaným 

odkazom

Cielenie na: BEŽCI, 
ŠPORTOVCI, 
FITNESÁCI

Ich príspevky vyzerajú napríklad 
takto:



Cielenie na: 
AUTIČKÁROV

Cielenie na: 
MILOVNÍKOV 
JEDLA

Takýmto spôsobom budeme cieliť na rôžne FB typológie

Cielenie počas
letných
mesiacov



Komunikácia v kinách – vzbudenie ľútosti a súcitu k 
osobám, ktorým šťastie praje menej

Dakujeme.sk, že si prišiel 
pozrieť tento skvelý film 

... my si ho pozrieme doma



Komunikácia messagu v shopping centrách – využitie 
citylightov pre šírenie povedomia

Kiežby som mohla 
nosiť takú a 

nemala svalovú 
distrofiu



ĎAKUJEME.sk


