
 

 

1. Campaign description 

Campaign Name Upracme Slovensko spolu s Microsoftom 

Background 

Why we are doing this 

campaign/ activity  

 

Market Situation 

Market position, 

competitors 

Spoločnosť Microsoft sa plánuje spojiť s medzinárodnou organizáciou Let’s Do It! World 

(www.letsdoitworld.org), ktorá sa zasadzuje o upratanie odpadu a nelegálnych skládok 

z verejných priestorov. Prišli s myšlienkou jednodňového upratovania, ktoré už funguje vo 

viacerých krajinách, a v septembri 2018 prichádza aj na Slovensko, ktoré je ešte stále celkom 

zaostalé v otázkach ekológie a konkrétne v aktivitách triedenia odpadov. Ľudia, ktorí triedia 

odpady, sú väčšinou zo staršej generácie.  

Rozhodli sme sa angažovať v rámci tejto aktivity a pritiahnuť mladších ľudí (mileniálov). 

Pomocou tejto aktivity máme v cieli zviditeľniť našu značku medzi mladými – ako v rámci trhu 

práce, tak ohľadne produktov a v neposlednom rade sa prezentovať ako firma podporujúca 

ekologické zmýšľanie a aktivity. Takisto by sme radi spojili naše motto s kampaňou – Empower 

every person and every organization on the planet to achieve more. 

V rámci digitálnej transformácie chceme podporiť projekt vytvorením apky/hry na báze našej 

služby Azure (https://azure.microsoft.com/en-us/) s prepojením na inteligentnú asistentku 

Cortana (https://www.microsoft.com/en-us/mobile/experiences/cortana/ ), a ich funkčnosťou 

ich spropagovať medzi ľuďmi a, ak možné, aj medzi samosprávami, ktoré by sa mali prirodzene 

o tému odpadov zaujímať a pre ktoré má Azure reálne a prospešné využitie aj v iných oblastiach.  

Inštrukcie ku kreatíve ohľadom apky/hry nájdete v priloženej prezentácii. Apka by mala byť 

založená na zbieraní bodov a badgov na základe pridávania existujúcich skládok do mapy a ich 

čistenia, ktoré budú trackované pomocou Azuru. Je možná spolupráca s GeoCaching. 

Chceli by sme osloviť známych ľudí, ktorí majú dosah a vplyv na našu cieľovú skupinu. Tieto 

„celebrity“ by mali spropagovať našu apku a takisto závažnosť problému odpadov a skládok.  

Napríklad -  prezident Andrej Kiska, vloger Gogo, Sajfa, Petra Vlhova. Chceli by sme mať aj 

ambasádorov priamo z radov cieľovej skupiny. Tí by boli zaškolení do témy, ideálne by mali byť 

aktívni v eko aktivitách, a šírili by osvetu medzi rovesníkmi, uvítali by sme vlastné nápady aj od 

nich. Mohli by veľmi pravidelne pridávať Facebook a Instagram stories k téme. 

Takisto chceme mladých ľudí prilákať cenou pre víťaza apkovej hry, nápad je dať ako prvú cenu 

cestovanie spojené s touto kampaňou, napríklad výlet do recyklačného centra v Európe – Stena 

Nordic Recycling Center vo Švédsku (http://www.stenarecycling.com/about-stena-

recycling/stena-nordic-recycling-center/). Takto pritiahneme Generáciu Y, ktorá baží po 

cestovaní.Časový plán: začiatok kampane v júli 2018, vyvrcholenie v deň upratovania 

v septembri 2018.  

2. Objectives  

Marketing Objectives 

 

• Zvýšiť povedomie o Microsofte a ukázať firmu v dobrom svetle v očiach verejnosti, 
spropagovať Azure a Cortanu v rámci tejto kampane 

• Dosiahnuť čo najvyšší počet zúčastnených na dni upratovania v septembri 2018 a čo 
najviac používateľov našej apky 

http://www.letsdoitworld.org/
https://azure.microsoft.com/en-us/
https://www.microsoft.com/en-us/mobile/experiences/cortana/


 

 

3. Target audience 

(What does the target audience think about the products? What did we discover concerning opinions with the brand?)  
 

Primary target group Mileniáli, vek 18 – 34 rokov. Digitálna generácia. Treba zapôsobiť na ich hodnoty, chcú si užívať 

život, cestovať. Zároveň nie sú ľahostajní voči veciam verejným, a preto by sme na nich chceli 

zapôsobiť poukázaním na skládky v ich bezprostrednom okolí (cez apku a takisto pomocou 

známej osobnosti). Študenti  - možná kooperácia s vysokými školami. Študenti by napríklad 

dostali 1 kredit za účasť na dni upratovania. 

4. THE MAIN MESSAGE 

CUSTOMER VALUE  

Message (One thing 

which persuades our 

target audience)  

Prečo by sa mali začať zaujímať o skládky a riešenie otázky odpadu? 

Odprezentujeme fotky a reálny dopad skládok na ich život. Použijeme príklady zo života a 

reálnych ľudí, ktorí doplatili na skládky a problém s odpadom. 

Nie je nám to jedno.  

5. REASON TO BELIEVE  

Arguments/Benefits: 
• Reálne príklady negatívneho dopadu neriešenia odpadového problému na život Slovákov. 

6. REQUIREMENTS 

Agency task: 1. Zoznámiť sa s aktivitami organizácie Let’s Do It! World - www.letsdoitworld.org 

2. Navrhnúť možné funkcionality apky na trackovanie skládok a levelu odpadkov. Do 
vývoja aplikácie sa následne pustí naše developerské oddelenie. 

3. Navrhnúť, koho osloviť ako influencera/známu osobnosť na získanie našej cieľovej 
skupiny. Vychádzajte z našich uvedených návrhov + radi privítame doporučenia z vašej 
strany. Navrhnúť aktivity s touto známou osobnosťou. Takisto nájsť mladých 
ambasádorov z radov cieľovej skupiny. Tí budú fungovať na voľnej nohe a budú sa 
môcť na nás kedykoľvek obrátiť. 

4. Pripraviť prípadové štúdie k reálným príkladom negatívneho dopadu skládok a odpadu 
na život. 

5. Celková organizácia dňa upratovania. Pripraviť návrhy, ako by deň mal vyzerať. 

Media type and format: Up to media agency 

Mandatories:  Microsoft logo a CI 

Available Budget  10,000 € (detailné nacenenie uvítame od agentúry) 

Campaign Measurement:  Počet používateľov apky, cieľ – 5,000 ľudí 
Počet účastníkov na dni upratovania – 1,500 ľudí. 

http://www.letsdoitworld.org/


 

 

 


