Campaign description

Campaign Name Upracme Slovensko spolu s Microsoftom

Background Spolo¢nost Microsoft sa planuje spojit s medzindrodnou organizaciou Let’s Do It! World
(www.letsdoitworld.org), ktora sa zasadzuje o upratanie odpadu a nelegalnych skladok

Why we are doing this
campaign/ activity

z verejnych priestorov. Prisli s myslienkou jednodriového upratovania, ktoré uz funguje vo
viacerych krajinach, a v septembri 2018 prichddza aj na Slovensko, ktoré je este stdle celkom
zaostalé v otazkach ekolégie a konkrétne v aktivitach triedenia odpadov. Ludia, ktori triedia
odpady, st vacsinou zo starSej generacie.

Market Situation ) L o o , L
Rozhodli sme sa angaZovat v ramci tejto aktivity a pritiahnut mladsich ludi (milenidlov).

Market position, Pomocou tejto aktivity mame v cieli zviditelnit nasu zna¢ku medzi mladymi — ako v rdmci trhu
competitors prace, tak ohladne produktov a v neposlednom rade sa prezentovat ako firma podporujuca
ekologické zmyslanie a aktivity. Takisto by sme radi spojili nase motto s kamparnou — Empower
every person and every organization on the planet to achieve more.

V ramci digitalnej transformacie chceme podporit projekt vytvorenim apky/hry na baze nasej
sluzby Azure (https://azure.microsoft.com/en-us/) s prepojenim na inteligentnu asistentku

Cortana (https://www.microsoft.com/en-us/mobile/experiences/cortana/ ), a ich funkénostou

ich spropagovat medzi ludmi a, ak mozné, aj medzi samospravami, ktoré by sa mali prirodzene
o tému odpadov zaujimat a pre ktoré ma Azure reélne a prospesné vyufzitie aj v inych oblastiach.

Instrukcie ku kreative ohladom apky/hry najdete v priloZenej prezentacii. Apka by mala byt
zalozena na zbierani bodov a badgov na zaklade priddvania existujlcich skladok do mapy a ich
Cistenia, ktoré budu trackované pomocou Azuru. Je mozna spolupraca s GeoCaching.

Chceli by sme oslovit znamych ludi, ktori maju dosah a vplyv na nasu cielovu skupinu. Tieto
»celebrity” by mali spropagovat nasu apku a takisto zavaznost problému odpadov a skladok.
Napriklad - prezident Andrej Kiska, vloger Gogo, Sajfa, Petra Vlhova. Chceli by sme mat aj
ambasadorov priamo z radov cielovej skupiny. Ti by boli zaskoleni do témy, idedlne by mali byt
aktivni v eko aktivitach, a Sirili by osvetu medzi rovesnikmi, uvitali by sme vlastné napady aj od
nich. Mohli by velmi pravidelne pridavat Facebook a Instagram stories k téme.

Takisto chceme mladych fudi prildkat cenou pre vitaza apkovej hry, napad je dat ako prva cenu
cestovanie spojené s touto kampanou, napriklad vylet do recyklacného centra v Eurdpe — Stena
Nordic Recycling Center vo Svédsku (http://www.stenarecycling.com/about-stena-
recycling/stena-nordic-recycling-center/). Takto pritiahneme Generéciu Y, ktora bazi po
cestovani.Casovy plan: zadiatok kampane v juli 2018, vyvrcholenie v defi upratovania

v septembri 2018.

Marketing Objectives e Zvysit povedomie o Microsofte a ukazat firmu v dobrom svetle v odiach verejnosti,

spropagovat Azure a Cortanu v ramci tejto kampane
e Dosiahnut ¢o najvyssi pocet zicastnenych na dni upratovania v septembri 2018 a ¢o
najviac pouzivatelov nasej apky



http://www.letsdoitworld.org/
https://azure.microsoft.com/en-us/
https://www.microsoft.com/en-us/mobile/experiences/cortana/

Target audience

(What does the target audience think about the products? What did we discover concerning opinions with the brand?)

Primary target group

CUSTOMER VALUE

Message (One thing
which persuades our
target audience)

REASON TO BELIE

Arguments/Benefits:

REQUIREMENTS

Agency task:

THE MAIN MESSAGE

Mileniali, vek 18 — 34 rokov. Digitadlna generacia. Treba zap6sobit na ich hodnoty, chcu si uzivat
Zivot, cestovat. Zarover nie su fahostajni voci veciam verejnym, a preto by sme na nich chceli
zaposobit poukdzanim na skladky v ich bezprostrednom okoli (cez apku a takisto pomocou
zndmej osobnosti). Studenti - moina kooperécia s vysokymi $kolami. Studenti by napriklad
dostali 1 kredit za Gcast na dni upratovania.

Preco by sa mali zacat zaujimat o skladky a rieenie otazky odpadu?

Odprezentujeme fotky a redlny dopad skladok na ich Zivot. PouZijeme priklady zo Zivota a
redlnych ludi, ktori doplatili na sklddky a problém s odpadom.

Nie je nam to jedno.
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* Redlne priklady negativneho dopadu nerieSenia odpadového problému na Zivot Slovakov.

1. Zoznamit sa s aktivitami organizécie Let’s Do It! World - www.letsdoitworld.org

2. Navrhnut mozné funkcionality apky na trackovanie skladok a levelu odpadkov. Do
vyvoja aplikdcie sa nasledne pusti nase developerské oddelenie.

3. Navrhnut, koho oslovit ako influencera/znamu osobnost na ziskanie nasej cielovej
skupiny. Vychadzajte z naSich uvedenych navrhov + radi privitame doporucenia z vasej
strany. Navrhnut aktivity s touto zndmou osobnostou. Takisto najst mladych
ambasadorov z radov cielovej skupiny. Ti budd fungovat na volnej nohe a budu sa
maoct na nas kedykolvek obratit.

4.  Pripravit pripadové $tudie k redlnym prikladom negativneho dopadu skladok a odpadu
na Zivot.

5.  Celkova organizacia dria upratovania. Pripravit navrhy, ako by deri mal vyzerat.

Media type and format:

Up to media agency

Mandatories:

Microsoft logo a Cl

Available Budget

10,000 € (detailné nacenenie uvitame od agentury)

Campaign Measurement:

Pocet pouzivatelov apky, ciel — 5,000 ludi
Pocet ucastnikov na dni upratovania — 1,500 ludi.



http://www.letsdoitworld.org/




