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1. Niečo o značke Kontentino 
 
Kontentino je social media nástroj, ktorý pomáha marketérom pri plánovaní, kolaborácii a schvaľovaní 
obsahu na sociálne siete. Pôvodne Kontentino vzniklo pre interné potreby reklamnej agentúry, až sa 
neskôr Kontentino stalo jej dcérskou firmou a momentálne pôsobí v 20 krajinách. Kontentino ako 
značka je vnímaná viac cez tváre ľudí, ktorí na ňom pracujú. Základné hodnoty značky: Nadšenie, 
poriadok, inovatívnosť. Viac informácií na kontentino.com. 
 
2. Upracme slovensko a pomôžeme aj Kontentinu 

• Upracme Slovensko je iniciatíva, ktorá sa koná celosvetovo 8. Mája pod názvom Let’s do it 
World, kedy ľudia čistia svoje okolie od odpadu a nelegálnych skládok.  Kontentino chce aby 
sa slovenská generácia Y viac zaujímala o svoje okolie a aby sa čo najviac týchto ľudí 
zučastnilo iniciatívy Upracme Slovensko.  

• Problémom je, že táto generácia je hrdá, upriamená na seba, ale zato kreatívna a 
ambiciózna. Komunikácia s touto skupinou ľudí je náročná pretože ignorujú reklamné apely 
mnohých značiek (organizácií) a skôr bývajú ovplyvnení svojim okolím či influencermi.  
 

3. Chceme od agentúry: 
• Pripravte social media kampaň, ktorá zasiahne našu cieľovku ktorá sa zapojí do projektu 
• Kontentino chce presvedčiť túto generáciu aby sa zapojila do Upracme Slovensko pomocou 

social media markéterov, ktorí sú tiež súčasťou generácie Y.  
• Social media marketéri dostanú výzvu resp. súťaž, v ktorej budú mať za úlohu pomocou 

Kontentina vytvoriť Facebook kampaň, ktorou presvedčia svojich rovesníkov aby sa zapojili do 
Iniciatívy Upracme Slovensko. Teda využijeme marketingových špecialistov aby ovplyvnili 
svoje okolie a vytvorili pomocou facebook postov social media WOM k zvýšeniu prihlásených 
na deň Upracme Slovensko. 

• Social media manageri naplánujú svoju kampaň cez Kontentino microsite. Výhodou je, že si 
SMM budú môcť vyskúšať prácu v Kontentine na vlastnej koži. Predpokladáme, že v tomto 
prípade bude konverzia na platiaceho uživaťela 2x vyššia ako pri tradične registrovaných 
uživateľoch, kedže v tomto prípade sú nútení vytvoriť obsah cez Kontentino. Tak sa naučia v 
ňom pracovať a spoznajú výhody tohto nástroja. 

 
Prečo by to mali urobiť?  

a) Sily si zmerajú najlepší social media marketéri na Slovensku (prestíž) 
b) Každý registrovaný dostane automaticky Kontentino na pol roka 10% so zľavou 
c) Víťaz dostane Kontentino na jeden rok úplne zadarmo. 

 
 
 
 
 
 

 



4.  Ciele a ako ich budeme merať  
 

• Primárny – Zvýšenie povedomia o hlavnom benefite Kontentine – uprataný social media 
workflow 

• Sekundárny – Aspoň 30 zapojených social media managerov do projetku Upracme 
slovensko, ktorí dostanú Kontentino free na obmedzené obdobie 
 

5.  Media KPIs: Aké merateľné výsledky klient očakáva v médiách  
  

• 90% zasiahnutej primárnej cieľovej skupiny (4500 FB reach) 
• 10% zasiahnutej sekundárnej cieľovej skupiny (100.000 FB reach) 

 
 
6.  Čo chceme povedať / Key message – ideálne v jednej vete 
 
 Kontentino upratuje social media, upracme teraz s Kontentinom aj naše okolie. 
 
7.  Cieľová skupina / Ku komu hovoríme (čo najdetailnejší popis) 
 
 Primárna cieľova skupina:  

• Social media manageri, ktorí budú svojimi postami ovplyvňovať svoje okolie 
• Slovensko (Krajina) 18-34 (vek)  
• Záujmy: John Loomer, Social media examiner, Social Media Today, Buffer, Hootsuite, 

SocialBakers 
 

 Sekundárna cieľová skupina:  
• kamaráti a známi našej primarnej cieľovej skupiny (slováci vo veku 18-34) 

 
8.  Aké komunikačné kanály možeme využiť (FB, PPC, Blog...) 

• Facebook 
• Guerilla marketing je povolený, ale nie je podmienkou 

 
9.  Rozpočet kampane / projektu (orientačný) 
 

• 300€ mediálny budget.  
• Budget na prácu navrhne agentúra 

 
10. Inšpirácie  

- Skúste sa pozrieť či dokážeme prepojiť v kreatíve SOCIAL media so SOCIAL responsibility  
- Social media sa neustále menia, skúste spojiť túto každodennú zmenu s projektom 
- Zurich je najčistejšie mesto sveta. A my máme agentúru ktorá tam používa Kontentino. Dá sa   
to prepojiť? 

 
11.  Timing / DDL projektu 
 

• Trvanie kampane: 1 mesiac (15. Február – 15. Marec) 
• Deadline dodania: 1. Február 
• Vyhodnotenie výzvy/sútaže 8. apríl 


