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1. Nie¢o o znacke Kontentino

Kontentino je social media nastroj, ktory pomaha marketérom pri planovani, kolaboracii a schvalovani
obsahu na socialne siete. PGvodne Kontentino vzniklo pre interné potreby reklamnej agentury, az sa
neskér Kontentino stalo jej dcérskou firmou a momentalne pésobi v 20 krajinach. Kontentino ako
znacka je vnimana viac cez tvare fudi, ktori na fiom pracuju. Zakladné hodnoty znacky: NadSenie,
poriadok, inovativnost’. Viac informacii na kontentino.com.

2. Upracme slovensko a pomoézeme aj Kontentinu

e Upracme Slovensko je iniciativa, ktora sa kona celosvetovo 8. Maja pod nazvom Let’s do it
World, kedy fudia Cistia svoje okolie od odpadu a nelegalnych skladok. Kontentino chce aby
sa slovenska generacia Y viac zaujimala o svoje okolie a aby sa ¢o najviac tychto fudi
zucastnilo iniciativy Upracme Slovensko.

e Problémom je, Ze tato generacia je hrda, upriamena na seba, ale zato kreativna a
ambiciozna. Komunikacia s touto skupinou ludi je narocna pretoze ignoruju reklamné apely
mnohych znaciek (organizacii) a skor byvaju ovplyvneni svojim okolim &i influencermi.

3. Chceme od agentury:

e Pripravte social media kampan, ktora zasiahne nasu ciefovku ktora sa zapoji do projektu

¢ Kontentino chce presved it tuto generaciu aby sa zapojila do Upracme Slovensko pomocou
social media markéterov, ktori su tiez su€astou generacie Y.

e Social media marketéri dostanu vyzvu resp. sutaz, v ktorej budd mat za tlohu pomocou
Kontentina vytvorit Facebook kampan, ktorou presvedcia svojich rovesnikov aby sa zapojili do
Iniciativy Upracme Slovensko. Teda vyuzijeme marketingovych Specialistov aby ovplyvnili
svoje okolie a vytvorili pomocou facebook postov social media WOM k zvySeniu prihlasenych
na den Upracme Slovensko.

e Social media manageri naplanuju svoju kampan cez Kontentino microsite. Vyhodou je, Ze si
SMM budu moct vyskusat pracu v Kontentine na vlastnej kozi. Predpokladame, Ze v tomto
pripade bude konverzia na platiaceho uZivatela 2x vySSia ako pri tradi€ne registrovanych
uzivateloch, kedze v tomto pripade su nuteni vytvorit obsah cez Kontentino. Tak sa naucia v
nom pracovat’ a spoznaju vyhody tohto nastroja.

Preco by to mali urobit™?
a) Sily si zmeraju najlepsi social media marketéri na Slovensku (prestiz)
b) Kazdy registrovany dostane automaticky Kontentino na pol roka 10% so zlavou
c) Vitaz dostane Kontentino na jeden rok uplne zadarmo.



4, Ciele a ako ich budeme merat’

¢ Primarny — Zvy3enie povedomia o hlavnom benefite Kontentine — upratany social media
workflow

e Sekundarny — Aspon 30 zapojenych social media managerov do projetku Upracme
slovensko, ktori dostanu Kontentino free na obmedzené obdobie

5. Media KPIs: Aké meratelné vysledky klient oéakava v médiach

o 90% zasiahnutej primarnej cielovej skupiny (4500 FB reach)
¢ 10% zasiahnutej sekundarnej ciefovej skupiny (100.000 FB reach)

6. Co chceme povedat' / Key message — idealne v jednej vete

Kontentino upratuje social media, upracme teraz s Kontentinom aj nase okolie.

7. Ciefova skupina /| Ku komu hovorime (¢o najdetailnejSi popis)

Primarna cielova skupina:
e Social media manageri, ktori budu svojimi postami ovplyviiovat svoje okolie
e Slovensko (Krajina) 18-34 (vek)

e Zaujmy: John Loomer, Social media examiner, Social Media Today, Buffer, Hootsuite,
SocialBakers

Sekundarna cielova skupina:
e kamarati a znami nasej primarnej ciefovej skupiny (slovaci vo veku 18-34)

8. Aké komunikaéné kanaly mozeme vyuzit’ (FB, PPC, Blog...)
e Facebook
e Guerilla marketing je povoleny, ale nie je podmienkou

9. Rozpocet kampane / projektu (orientacny)

¢ 300€ medialny budget.
e Budget na pracu navrhne agentira

10. InSpiracie
- Skuste sa pozriet’ ¢i dokazeme prepojit’ v kreative SOCIAL media so SOCIAL responsibility
- Social media sa neustale menia, skuste spojit’ tito kazdodennt zmenu s projektom
- Zurich je najcCistejSie mesto sveta. A my mame agentiru ktora tam pouziva Kontentino. Da sa
to prepojit™?

11. Timing / DDL projektu

e Trvanie kampane: 1 mesiac (15. Februar — 15. Marec)
e Deadline dodania: 1. Februar
¢ Vyhodnotenie vyzvy/sutaze 8. april



