
 

Marketingový brief:  
kampaň portálu Sme.sk na podporu eventu 

UPRACME SLOVENSKO  
 
Pozadie projektu:  
 
Sme.sk sa ako najčítanejší spravodajský portál na Slovensku rozhodol podporiť organizáciu           
Let´s Do It! a aktivovať špecifickú skupinu čitateľov k účasti na Svetovom dni upratovania.              
Cieľom tohto jednodňového eventu s názvom „UPRACME SLOVENSKO” (v septembri          
2018) je dobrovoľnícke upratovanie odpadu z verejného priestranstva. V súčasnosti sa event            
organizuje v 113 krajinách sveta. Zámerom kampane na Slovensku bude zapojiť čo najviac             
dobrovoľníkov. Ako hlavný mediálny partner chceme strategickou komunikáciou v rámci          
nášho portálu a sociálnych médií umocniť a zvýšiť záujem o životné prostredie. 
 
Na podporu tejto stratégie bude slúžiť novovzniknutý web SME Eko na subdoméne            
www.eko.sme.sk. Portál bude od začiatku naplnený už vypublikovanými relevantnými         
článkami z obsahových webov Sme.sk (napr. z https://zelenahliadka.blog.sme.sk/). Ďalej         
bude jeho obsah tvorený novými redakčnými článkami, tematickými blogpostami,         
zahraničnými štúdiami, videami, streamingami, infografikami. Portál bude teda produkovať a          
združovať online obsah z oblasti ekológie, ochrany životného prostredia a starostlivosti o            
verejné priestranstvá.  
 
Cieľová skupina: ženy a muži vo veku 18 až 34 rokov (tzv. Generácia Y alebo Millenials),                
ktorí pociťujú spoločenskú zodpovednosť a zaujímajú sa o životné prostredie. Nie sú im             
ľahostajné enviromentálne problémy. Napriek svojej zaneprázdnenosti sú ochotní venovať         
časť svojho voľného času zaujímaniu sa o ekológiu a zhodnotiť dôležitosť správy, čo ich              
môže viesť k zdieľaniu informácie a zapojení sa do eventu.  
 
USP: 1. oficiálny portál o ekológii, aktuálna téma, zaujímavý pre špecifickú skupinu mladých             
ľudí 
 
Key message: Mladým ľuďom nie je ľahostajné prostredie, v ktorom žijú.  
 
Ton of voice: Mladí ľudia sa o životné prostredie zaujímajú, ale veľmi pasívne. Súčasne 
tieto problémy vnímajú veľmi citlivo. Preto v komunikácií volíme tón sveži, kamarátsky, nie 
direktívny. 
 
Zadanie:  
Vytvorenie komunikačnej kampane v 2 fázach: 

1. fáza: launch nového portálu SME Eko a zabezpečenie jeho stálej návštevnosti 
2. fáza: propagácia eventu „UPRACME SLOVENSKO”  

 
Výzva: Vytvorenie komunity mladých ľudí prostredníctvom obsahovej stratégie a následné 
využitie jej potenciálu pri propagácii  a zúčastnení sa na evente „UPRACME SLOVENSKO”.  

 

https://www.letsdoitworld.org/
https://zelenahliadka.blog.sme.sk/
http://www.eko.sme.sk/


 

 
Typ kampane: produktová kampaň (launch portálu, propagácia eventu) 
 
Ciele:  

● priemerná návštevnosť portálu medzi 3 - 6 mesiacom od launchu 50 000 reálnych 
používateľov - aspoň 70% naša cieľová skupina 

● založenie novej facebook fan page SME Eko 
● do 6 mesiacov získať aspoň 15 000 likes na novej fanpage 

 
Kanály kampane: V kampani sa budú využívať digitálne kanály: 
1. fáza: 

● display reklama v reklamnej sieti Inres (weby firmy Petit Press) 
● social media: obsah a reklama 

2.   fáza:  
● display reklama v reklamnej sieti Inres (weby firmy Petit Press) 
● social media: obsah a reklama 
● online PR články na podporu eventu 
● video reklama YouTube 

 
Budget: 40 000 EUR (prerozdelenie podľa konceptu jednotlivých fáz) 
 
Timing:  
Launch portálu: september 2017 
Zvyšovanie návštevnosti: september - október 2017 
Komunikačná kampaň na event “UPRACME SLOVENSKO”: august 2018 - dátum eventu  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


