Marketingovy brief:

kampan portalu Sme.sk na podporu eventu
UPRACME SLOVENSKO

Pozadie projektu:

Sme.sk sa ako najcitanejsi spravodajsky portal na Slovensku rozhodol podporit’ organizaciu
Let’s Do Iti! a aktivovat’ Specifickl skupinu &itatelov k Uc¢asti na Svetovom dni upratovania.
Ciefom tohto jednodriového eventu s nazvom ,UPRACME SLOVENSKO” (v septembri
2018) je dobrovolnicke upratovanie odpadu z verejného priestranstva. V stucasnosti sa event
organizuje v 113 krajinach sveta. Zamerom kampane na Slovensku bude zapojit ¢o najviac
dobrovolnikov. Ako hlavny medialny partner chceme strategickou komunikaciou v ramci
nasho portalu a socialnych médii umocnit' a zvysit zaujem o Zivotné prostredie.

Na podporu tejto stratégie bude sluzit novovzniknuty web SME Eko na subdoméne
www.eko.sme.sk. Portal bude od zaciatku naplneny uz vypublikovanymi relevantnymi
¢lankami z obsahovych webov Sme.sk (napr. z https://zelenahliadka.blog.sme.sk/). Dalej
bude jeho obsah tvoreny novymi redakénymi c&lankami, tematickymi blogpostami,
zahrani¢nymi §tadiami, videami, streamingami, infografikami. Portal bude teda produkovat a
zdruZovat' online obsah z oblasti ekologie, ochrany Zivotného prostredia a starostlivosti o
verejné priestranstva.

Cielova skupina: Zeny a muzi vo veku 18 az 34 rokov (tzv. Generacia Y alebo Millenials),
ktori pocituju spoloCensku zodpovednost a zaujimaju sa o zivotné prostredie. Nie su im
lahostajné enviromentalne problémy. Napriek svojej zaneprazdnenosti su ochotni venovat
Cast' svojho volného €asu zaujimaniu sa o ekoldgiu a zhodnotit' délezZitost’ spravy, €o ich
mdze viest k zdielaniu informacie a zapojeni sa do eventu.

USP: 1. oficidlny portal o ekolégii, aktualna téma, zaujimavy pre Specificki skupinu mladych
fudi

Key message: Mladym fudom nie je lahostajné prostredie, v ktorom Ziju.

Ton of voice: Mladi ludia sa o zivotné prostredie zaujimaju, ale velmi pasivne. Suc¢asne
tieto problémy vnimaju velmi citlivo. Preto v komunikacii volime tén svezi, kamaratsky, nie
direktivny.

Zadanie:

Vytvorenie komunikacnej kampane v 2 fazach:
1. faza: launch nového portalu SME Eko a zabezpecenie jeho stalej navstevnosti
2. faza: propagacia eventu ,UPRACME SLOVENSKO”

Vyzva: Vytvorenie komunity mladych ludi prostrednictvom obsahovej stratégie a nasledné
vyuZitie jej potencialu pri propagacii a zu¢astneni sa na evente ,UPRACME SLOVENSKO”.


https://www.letsdoitworld.org/
https://zelenahliadka.blog.sme.sk/
http://www.eko.sme.sk/

Typ kampane: produktova kampari (launch portalu, propagacia eventu)

Ciele:
e priemerna navstevnost portalu medzi 3 - 6 mesiacom od launchu 50 000 realnych
pouzivatelov - aspon 70% naSa cielova skupina
zalozenie novej facebook fan page SME Eko
do 6 mesiacov ziskat aspon 15 000 likes na novej fanpage

Kanaly kampane: V kampani sa budu vyuzivat digitalne kanaly:

1. faza:
e display reklama v reklamnej sieti Inres (weby firmy Petit Press)
e social media: obsah a reklama

2. faza:
e display reklama v reklamnej sieti Inres (weby firmy Petit Press)
e social media: obsah a reklama
e online PR ¢&lanky na podporu eventu
e video reklama YouTube

Budget: 40 000 EUR (prerozdelenie podla konceptu jednotlivych faz)

Timing:

Launch portalu: september 2017

ZvySovanie navstevnosti: september - oktéber 2017

Komunikaéna kampari na event “UPRACME SLOVENSKO”: august 2018 - datum eventu



