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Insight

Najväčší eko event na Slovensku
“UPRACME SLOVENSKO”

Najsilnejšie online spravodajské médium
sme.sk



Relevantné publikum - Online

demografia portálu Sme.sk 

demografia fanpage Sme.sk 

Millenials / 18- 35 rokov / priemerne 7,5 hodiny denne online / viac ako 5 hod. na sociálnych médiách  



SME.Eko 
● prvý oficiálny Eko portál na Slovensku
● produkt značky SME na podporu eventu „UPRACME SLOVENSKO” 
● portál na subdoméne www.eko.sme.sk: začlenenie pod silnú doménu www.sme.sk
● obsahová stratégia webu bude zahŕňať najmä články z oblasti ekológie, ochrany životného 

prostredia a starostlivosti o verejné priestranstvá. 
● od jeho vzniku bude naplnený staršími článkami z danej problematiky, ktoré sú už vypublikované v 

rámci webov Sme.sk (napr. z https://zelenahliadka.blog.sme.sk/ ).
● Nový obsah bude pridávaný na základe publikačného plánu a budú ho tvoriť: redakčné články, 

tematické blogposty, spracované zahraničné štúdie, videá, streamingy alebo infografiky. 
● Na podporu webu a najmä interakciu s používateľmi bude slúžiť facebook fan page SME Eko, 

prostredníctvom ktorej sa bude zdieľať obsah z webu, usporadúvať súťaže, a založí sa event k 
„UPRACME SLOVENSKO”

http://www.eko.sme.sk
http://www.sme.sk
https://zelenahliadka.blog.sme.sk/


Key message

Mladým ľuďom nie je ľahostajné prostredie, v ktorom žijú. 



Prečo si myslíme, že to funguje

http://www.business2community.com/online-marketing/insight-into-what-millennials-want-and-why-you-should-care-02191
88

...Millenials zdieľa svoje názory, 
pretože si myslia, že ostatní ich 
ocenia

...Milleniálov si myslí, že 
spoločnosti by nemali 
editovať ich feedback 
opravovaním spellingu a 
gramatických chýb - 
neupravený feedback je viac 
nápomocný ostatným

...Millenials majú pocit, že 
firmy by mali v budúcnosti  
ponúknuť viac spôsobov ako 
zdieľať svoj názor online a 
chcú byť toho súčasťou



Stratégia
● vybudovať komunitu mladých ľudí, ktorí sa zúčastnia eventu “UPRACME 

SLOVENSKO”
● 1. fáza:komunikovať novovzniknuté SME Eko na vybraných kanáloch s 

cieľom zvýšenia a stabilizácie relevantnej návštevnosti

● 2. faza: komunikovať event ku dňu Svetového dňa upratovania. „UPRACME 
SLOVENSKO” na vybraných kanáloch s cieľom zapojiť do eventu, čo najviac 
mladých ľudí 



Záver

● priemerná návštevnosť portálu medzi 3 - 6 mesiacom od launchu 
50 000 reálnych používateľov - aspoň 70% naša cieľová skupina

● založenie novej facebook fan page SME Eko
● do 6 mesiacov získať aspoň 15 000 likes na novej fanpage


