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Relevantné publikum - Online

Millenials / 18- 35 rokov / priemerne 7,5 hodiny denne online / viac ako 5 hod. na socialnych médiach

Vek 100 % z celkového poctu relacii
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SME.Eko

prvy oficialny Eko portal na Slovensku

produkt znacky SME na podporu eventu ,UPRACME SLOVENSKO”

portal na subdoméne www.eko.sme.sk: za€lenenie pod silnd doménu www.sme.sk

obsahova stratégia webu bude zahffiat' najma clanky z oblasti ekoldgie, ochrany zivotného
prostredia a starostlivosti o verejné priestranstva.

od jeho vzniku bude naplneny starSimi ¢lankami z danej problematiky, ktoré su uz vypublikované v
ramci webov Sme.sk (napr. z https://zelenahliadka.blog.sme.sk/ ).

Novy obsah bude pridavany na zaklade publikacného planu a budu ho tvorit: redakéné ¢lanky,
tematické blogposty, spracované zahrani¢né Studie, videa, streamingy alebo infografiky.

Na podporu webu a najma interakciu s pouzivatefmi bude sluzit facebook fan page SME Eko,
prostrednictvom ktorej sa bude zdielat obsah z webu, usporaduvat sutaze, a zalozi sa event k
»UPRACME SLOVENSKO”



http://www.eko.sme.sk
http://www.sme.sk
https://zelenahliadka.blog.sme.sk/

Key message

Mladym fudom nie je lahostajné prostredie, v ktorom ziju.

Millennials: We care more about the
environment

By Jane C. Timm

Millennials say they are more focused on the environment than their parents' generation, 76% to 24¢

according to a new poll.
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PrecCo si myslime, ze to funguje

...Millenials zdiela svoje nazory,
pretoZe si myslia, Ze ostatni ich
ocenia

64% 87%

...Millenialov si mysli, ze
spolo¢nosti by nemali
editovat’ ich feedback
opravovanim spellingu a
gramatickych chyb -
neupraveny feedback je viac
napomocny ostatnym

...Millenials maju pocit, ze
firmy by mali v buducnosti
ponuknut’ viac spdésobov ako
zdielat svoj nazor online a
chcu byt toho sucastou

http://www.business2community.com/online-marketing/insight-into-what-millennials-want-and-why-you-should-care-02191
88



Strategia

e vybudovat komunitu mladych ludi, ktori sa zuCastnia eventu “UPRACME
SLOVENSKOQO”

e 1. faza:komunikovat novovzniknuté SME Eko na vybranych kanaloch s
cielom zvysSenia a stabilizacie relevantnej navstevnosti

e 2. faza: komunikovat event ku dnu Svetového dna upratovania. ,UPRACME
SLOVENSKQ” na vybranych kanaloch s cielom zapojit do eventu, €o najviac
mladych ludi



Zaver

priemerna navstevnost portalu medzi 3 - 6 mesiacom od launchu
50 000 realnych pouzivatelov - aspon 70% nasSa cielova skupina
zalozenie novej facebook fan page SME Eko

do 6 mesiacov ziskat aspon 15 000 likes na novej fanpage



