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Creative brief

1. Hlavny dovod komunikacie

V septembri 2018 sa bude konat Svetovy der upratovania (SDU) zamerany na dobrovolnicke upratovanie odpadu
z verejného priestranstva. Kampariou chceme oslovit a presvedcit mladych ludi, aby sa SDU zucastnili a uvedomili
si doleZitost danej problematiky.

2. Vyzva a ciel komunikacie

Chceme, aby mladi [udia vnimali VUB ako spolocensky zodpovednt znacku aj v oblasti Zivotného prostredia.

Nasim ciefom je maximalizovat:
e pocet zucastnenych mladych ludi na SDU
e mnoistvo vyzbieraného odpadu
e pocet sutaziacich timov
e podet zicastnenych zamestnancov VUB
e  pocet ndvstev microsite
e  pocet vzhliadnuti videi

3. Spotrebitelsky Insight

e nizky zaujem a Ucast na dobrovolnickych aktivitach

e nezaujem mladych fudi o Zivotné prostredie

e [udia si nepripustaju zodpovednost za danu situdciu

e nadobrovolnickych upratovacich akcidch sa zvacsa zucastiuju rovnaki udia, predovsetkym vo veku 50+
(to je d6vod preco sme sa zamerali na Generdciu Y — 24% v SR)

e banka nie je vnimand ako vyznamne eco-friendly organizacia

4. Znacka a aktivita

VUB banka je druhd najvicsia banka na Slovensku a jedind univerzélna banka s licenciou na poskytovanie plného
rozsahu bankovych slufieb obyvatelstvu, firemnym a intituciondlnym klientom. Poslanim VUB banky je
poskytovat kvalitné bankové a finan¢né sluzby klientom a neustale sa zlepSovat vo vetkych oblastiach jej ¢innosti
s ohladom na udrzatelny rast a spolo¢enskd zodpovednost.

VUB banka v spolupréci s Nadaciou VUB vyvija aktivity, ktorymi podporuje komunity a Zivotné prostredie, v
ktorom Ziju jej klienti, zamestnanci a ostatni partneri. To bolo dovodom spolupréace banky s organizaciou Let’s
Do It! World.

Aktivita: Upracme Slovensko s VUB

Hlavna aktivita: Aktivitou chceme vyzvat mladych ludi, aby sa zapojili do SDU. Zozbierané tony odpadkov
z ¢iernych skladok pocas SDU premenime na eurd, z-30-ndsobime tuto Cciastku a peniaze venujeme
prostrednictvom grantov od Nadacie VUB. T4 zabezpedi vytvorenie grantového programu pre organizacie
podporujuce myslienku vzdelavania a aktivit Studentov v oblasti recyklacie odpadu. Verejnym hlasovanim na
microsite zapojime mladych fudi do rozhodnutia, ktorej organizacii Nadacia VUB grant udeli.

Motivaény prvok: Sttai o zajazd do najcistej$ej krajiny EU pre vitazny tim, ktory vyzbiera najviac kg odpadkov
pocas tohto dna.

5. Message

Primarna message: Kolko ton vyzbierame, kol'ko EUR rozdame. 30nasobne! Ty rozhodnes$, komu peniaze pojdu.
Sekundadrna message: Zapoj sa s kamosmi do SDU a vyhraj zajazd do najcistejSej krajiny Europy.
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6. Cielova skupina

e generacia Y, vek od 18 do 34 rokov, 24% populacie Slovenska

e  prevazne Studenti vysokych $kol a aktivne pracujici mladi ludia
e timovi hradi

® maju zaujem o spolo¢nost a komunitu

e zaujem o problematiku Zivotného prostredia

e neustdle online, radi vyuZivaju technologické vychytavky

e radi cestuju, spoznavaju nové veci

e radisa bavia

Komunikdcia bude prebiehat najma vo velkych mestach, kde je koncentracia cielovej skupiny najvyssia.

7. Co pozadujeme vytvorit

Pozadujeme vytvorit kampafi na danu aktivitu VUB banky so zameranim na cielovl skupinu. Potrebujeme
vytvorit:
e KEY VISUAL - rozpracovany do jednotlivych vystupov (komunikacia aktivity Upracme Slovensko s VUB
a sutaze, riesi problematiku nelegélnych skladok, vyvolat emdciu)
e  MEDIAPLAN - presny timing a pouZité formaty oslovujuce cielovku - priorita na videoformaty
e  MICROSITE - kreativny navrh, programovanie, obsah - zameranie na:
o vysvetlenie problematiky - vdinost nelegalnych skladok, info o SDU, vyuZit partnerstvo
s Ekotopfilm (livestreamy)
o odprezentovanie aktivity - vyzva zdcastnit sa na Upracme Slovensko sVUB, hlasovanie
o udeleni grantu organizaciam
o sutaina sekcia - info osutaZi o zajazd, registracia timov, info o priebeZznom poradi timov
s mnozstvom nazbieraného odpadu pocas SDU
e CONTENT PLAN PRE SOCIALNE SIETE (Facebook, Instagram, YouTube) - $iritelna fotosutaz (napr. ako Ice
Bucket Challenge) — ciel: zapojit ¢o najviac mladych ludi, Sirit myslienku dobrovolnickeho odstrariovania
odpadov, motivacia vyhrou eco vychytavok
e VIDEO CONTENT - séria videi s influencermi — ciel: zvysit motivaciu a angaZovanost na SDU (vyuZitie na
soc. sietach a microsite)
e NAVRH DIRECT MAILINGU a VIZUALU NEWSLETTRA pre klientov VUB, ktori spadaju do cielovej skupiny
¢ NAVRH KOMUNIKACIE pre zamestnancov VUB — ciel: §irit key message

8. Mandatories
datum konania SDU 15.9.2018
logo VUB banky
odkaz na microsite
dodrzat dizajn manual

Tone of voice — emotivny, trendy, neformadlny, priamy, apelujuci

9. Timing a rozpocet

kampan - od 15. jula do 15. septembra 2018 (vratane)
SDU sa bude konat 15. septembra 2018

Odhadovany rozpocet:
e  produkcia—10000 €
e média—20000€



