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#UPRACMESLOVENSKO i

Vizia znacdky: PrinaSame uzitoéné a inovativne technoldgie, vdaka ktorym mozete posuvat svoje moznosti a menit
svet.

Benefit znacky: Vytvarat nové prileZitosti, rieSenia, napady a spajat [udi.

Brand Personality: Radost, Obohatenie Zivota, In$piracia, Pristupnost, Otvorenost, Inovativnost.

Hodnoty znacky: Inovéacie, Jednoduchost, Kompetentnost

Slovak Telekom je najvacési slovensky operator, ktory svojim zakaznikom poskytuje
najvyspelejSie technologické rieSenia pre pracu aj zivot. NaSou misiou je umoznit ludom, aby
prostrednictvom nasSich technoldgii neustale menili svet.

Nasim positioning statementom je, Ze ,V najlepSe;j sieti ni¢ nie je nemozné*.

Background

Communication KPI
o Zasiahnut social media komunikaciou 1 000 000 pouzivatelov
o Pocet registrovanych pouzivatelov (via email) cez webovu stranku - 20 000
Ciel Marketing KPI
komunikacie o Podporena znalost aktivity v cielovej skupine 18 - 34 rokov: 25%
o Priradenie znacky k aktivite : 80%
Sales KPI:
o Primarne KPI: 30 000 zi¢astnenych ludi
o Spobsob merania - 1 pouzivatel'= 1 zeleny bali¢ek
o Aktivacia baliCka neobmedzeny internet na 1 defi: 10 000 aktivacii.

Millennials - Ludia vo veku 18-34 rokov, najvzdelanejSia generacia, digital natives, ktori kladd
ddraz na social media. Az 93% pouziva Facebook, target group na Slovensku predstavuje 1,3
milidna uzivatelov. Predstavitelia generacie Y su tiez teamovi hragi, su flexibilni, otvoreni

a priami. Produkt za i¢elom podpory dobrej veci by si kipilo az 50% z nich*. TaktieZ su lenivi,
Castokrat zahladeni do seba, ale su flexibilni. Maju silny zmysel pre komunitu, spolo¢nost's
dbérazom na rieSenie environmentalnych problémov, zameriavaju sa na spolo¢enské problémy
viac ako na individualne. Peniaze pre nich nie su primarnou hodnotou! A prave na tuto

zodpovednu tvar millennialov by mala kampan apelovat.
(*TNS, publikacia Millennials+2016)

Cielova
skupina

Primarnou tlohou nasej komunikécie je zvySenie povedomia a zaujmu ludi o upratovanie
Uloha odpadu z verejného priestoru.
komunikacie Sekundarnou tlohou je budovat pozitivny image spoloc¢nosti Slovak Telekom ako znacky, ktora
sa stara o zivotné prostredie.

Benefit pre znacku: Slovak Telekom bude vnimany ako znacka, ktora dokaze spojit ludi k tomu,
aby upratali svoje okolie, stravili ¢as na Gerstvom vzduchu s priatelmi a spoznali aj novych ludi.
Benefit pre verejnost: V ludoch vyvolame pocit hrdosti, ze pomahaju budovat krajSie prostredie
a spolo¢nymi silami vyzbierali nemald finanént podporu pre dalSie projekty spojené

s ochranou zivotného prostredia.

Hlavny benefit
kampane

Nas prieskum ukazal, ze az 64,6% respondentov by sa zapojilo do ¢innosti na starostlivost o
Zivotné prostredie. Pricom 87% z nich by sa zapojilo do upratovania, ak by sa zapoijili aj ich
priatelia. Celkovo, do dobrovolnickych aktivit by sa zapojilo az 66% nasSich respondentov, ak
Insight by videli tato aktivitu na socialnych sietach svojich priatelov.* A kampar by mala byt
prepojenim dobrej veci a prijemného &asu straveného s priatelmi a mala by na ludi apelovat,

aby na8u vyzvu zdielali cez socialne siete.
*(interny prieskum Dobrovolné upratovanie verejného priestoru, vzorka 100 respondentov, 2017)
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Mandatories

Spolo¢ne upraceme nase okolie a krajinu. Pretoze treba za¢at od seba a nikto to za nas
nespravi. Prispejme na lokalnej drovni k tomu, aby sme vyrieSili globalny problém s odpadom.

Mame iba jednu planétu, ktord si musime chranit, a preto je potrebné sa o fiu spoloéne starat.
Slovak Telekom ako telekomunikaény operator je prirodzenym spojovnikom, ktory ludom
umoznuje, aby sa spajali a spoloénymi silami menili svet k lepSiemu. Aby pomohli vazny
globalny problém vyriesit na lokalnej trovni.

Slovak Telekom je in§pirativna, pristupna a obohacujlica znacka.
LetsDolt!World je starostliva, spolo¢ensky zodpovedna, kooperativna, edukativna a otvorena
znacka.

Reflektovat sposobom, akym millennials medzi sebou komunikuju - skratky, slang. Byt priamy
a popisat'veci tak ako su, bez pozlatka.

Celkovy budget: 160 000 €
Execution budget: 40 000 €
Media budget: 120 000 €

Online: webova stranka, promoted social media posts (Facebook + instagram), Facebook
performance, GDN bannery,Youtube pre-roll reklama a nativne PR &lanky
Offline: interaktivne citylighty, radio spoty.

Brief kampane: 5.5.2017

Prva prezentacia konceptu: 1.2.2018

Druha prezentacia konceptu: 1.4.2018

Finalne schvalenie konceptu: 1.6.2018

Kampan sme si rozdelili na 3 fazy Teasing / Launch - Hlavna ¢ast'/ Follow up
1. Castkampane: Teasing 1.7.-22.7.2018
2. Castkampane:Launch 23.7.-15.9.2018
3. Cast kampane : Follow up 16.9. - 30.10.2018

Trvanie kampane: 1.7 - 30.10.2018

Zakomponovatlogo organizacie LetsDolt!World do komunikacie. Pri tvorbe kampane zohladnit
DNA a tone of voice oboch znaciek. Pouzit v komunikacii #UPRACMESLOVENSKO a pracovat
s magentovou farbou tak, aby na prvy pohlad bolo citit, Ze ide o komunikaciu ST. Pri hodnoteni
konceptu a realizacie kampane skontrolujte, &i spifia véetky pozadované CREATIVE
COMMANDMENTS.

CREATIVE COMMANDMENTS

e Je myslienka zaloZena na vytvoreni alebo obohateni nezabudnutelnych momentov? M

e Predstavuje komunikacia "zdielanie" ako prirodzeny prvok moderného zivotného Stylu, ktory spusta
"In$piraciu” a "Obohatenie Zivota" a vedie k pozitivnej interakcii medzi [udmi? M

e Komunikécia jasne podporuje tlohu znacky ST a produktov, ktoré su uvedené? ¥

e Je komunikacia autenticka? 4

e MozZe tato myslienka vykonana prostrednictvom navrhovanych komunikaénych kanalov dosiahnut
pozadované ciele kampane? ]

e Ste hrdi na kreativu, aby ste ju odporudili inym? ¥
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