Kavicka s klientom
Zhrnutie

1. Popis vychodiskovych bodov a situacie

Mladi talentovani ludia stracaju zaujem o pracu v PR oblasti. Situaciu mohla sposobit’
vacsSia atraktivita digitalnych agentur, ale tiez mylné vnimanie public relations ako
prace, v ktorej je hlavnou napliou kavicka s klientom.

2. Ciele

Navrhovanou stratégiou chceme zatraktivnit” oblast” PR pre absolventov vysokych a
strednych skol a pre ludi z marketingovej brandze.

Zaroven mame v umysle priblizit" cielovej skupine, ze tato praca nie je o kavickach s
klientom, ale vyzaduje velku prispdsobivost, dobré komunikacné schopnosti a prepajanie
suvislosti.

3. Stratégia

Pomocou provokativneho hejtu na webe vytvorime buzz atak pritiahneme mladych
talentovanych ludi do sutaze, v ktorej budu Ucastnici motivovani uchadzat sa o pracu v PR
brandzi a ti najlepsi ju dostanu.

Spbosobom prezentacie celej sutaze a jej samotnou realizadciou vysvetlime, o ¢om v
skutocnosti je praca v PR.

4. Kreativna idea

Ludia su prirodzene zvedavi. Ideou nasej stratégie je vyuzit’ danu vlastnost' k pritiahnutiu
pozornosti na samotné public relations a k zatraktivneniu oblasti PR ako perspektivneho
zamestnania pre mladych marketérov a absolventov marketingovych odborov.

5. Exekucia

Pre nasu cielovu skupinu je charakteristické, ze si vacsinu informacii zistuju na internete.
Preto pomocou priestoru na lifestylovych magazinoch aweboch zameranych na
maretingové prostredie provokativnym spdsobom pritiahneme pozornost na public
relations.



Vytvorime pribeh dosledkom ktorého poukazeme na uzitocnost’ PR. Video v PR ¢lanku,
ktory uverejnime, bude obsahovat vyzvu na sataz, v ktorej mézu mladi ludia svojimi
schopnostami dokazat, ¢o v nich je, a tak sa stat” sucastou PR odvetvia.

Nasou stratégiou oslovime uzky okruh [udi, ktori zaznavaju PR alebo s nim maju priame i
nepriame skusenosti. Zvysenime tak povedomie o skutocnej praci v PR a dosiahneme prilev
mladych talentov do odvetvia.



