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Zadavatel: Asociacia public relations Slovenskej
republiky

Sutaz: Young Lions Slovakia 2017



P u b I | C Rel at| ONS vsugasnosti stoja pred viacerymi vyzvami:

» slaba znalost 0 PR,
« odliv mladych kreativcov do sveta reklamy a digitalnych agentur,
« absencia Studijnych materialov, ktoré by reflektovali suCasny stav a trendy v

PR.

Cielom nasej kampane je

vysvetlit, Co predstavuje praca v PR, podnietit zaujem mladych ludi pracovat v
tomto segmente a odprezentovat rozmanitost prace v PR.
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U Clel ova skupina
. Mladi ludia vo veku 18 — 30 rokov, absolventi SS
a VS, ako aj ti, ktori v oblasti PR pracuju, ale

zamestnanie nenapifa ich oakavania.

Insight

Nikto dnes nechce presediet svoj zivot v
kancelarii a fudia chcu, aby ich praca bavila.

Stratégia
V minisérii minutovych videi ukazeme
rozmanitost prace v PR. Nuda a stereotyp tu

rozhodne nemaju priestor. Silu stratégie
podciarke claim kampane ,PRezi to s nami®.



Realizacia

Hlavnym nastrojom kampane su dynamicke videa so zabavno-
explikativnym charakterom, ktoré opisuju jeden den v zivote PR
Specialistu. Pre lepSiu personalizaciu a stotoZznenie sa s hrdinami
vytvorime dve videa. V jednom bude hlavnou hrdinkou zena, v
druhom muz. Kazdé z nich bude postavené na ,wow efekte” a
hyperbole.

Claim kampane bude zobrazeny na konci videa spolu s prelinkom
na stranku zadavatela. Videa budeme cielit cez socialne siete a
platenu podporu.

Zena v PR Muz v PR

Uspednad Zena, ktora zvlada rannu Specialista, ktory v priebehu dia

poradu, fotenie exkluzivnych predstavi prepracovanu stratégiu,
Sperkov pre klienta, spolu s novinarmi sa povozi na
moderovanie tlacovej najnovsom automobile a vecer si
konferencie a vecer leti do Pariza uziva mediatrip v Norsku.
na meeting s klientom.




Storyboard — Zena v PR

Toto je Anna.

Anna pracuje
ako account
mahnager.
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Sekundarne PR nastroje

bt FOtO StO ry na tému ,Den v zivote PR specialistu” — cielenie na odborné
casopisy pre marketérov, ako aj na studentské Casopisy univerzit a strednych Skol.

n Rekl daimayvVv p I’i n te — idealne celostranovy format, ktory bude

odkazovat na prebiehajucu video kampan.
S Plagaty s rovnakymi dizajnovymi prvkami budu rozmiestnene po skolach
alebo inych ,meeting pointoch® mladych fudi.

» V zmysle edukativheho charakteru kampane navrhujeme, aby sa Clenovia Asociacie
spolupodielali na vytvarani obsahu o PR a jeho trendoch na webovej stranke APRSR.



Reklama v printe




Zhrnutie

Vyzva

Vysvetlit pracu PR a motivovat
mladych fudi zamestnat sa v
tomto segmente.

Strategia

Ukazat primarne formou videi
rozmanitost’ prace v PR
prostrednictvom bezného dna
PR Specialistu.

Insight

Robit’ pracu, ktora bavi a
nestravit’ zivot iba v kancelarii.

Realizacia

Video kamparn Sirena
prostrednictvom socialnych
sieti, podporena edukativhym
blogom, fotostory, reklamou v
printe a plagatmi.




