
 

Zadávateľ: Asociácia public relations Slovenskej 
republiky  

 

Súťaž: Young Lions Slovakia 2017 



Public Relations v súčasnosti stoja pred viacerými výzvami: 

 

• slabá znalosť o PR, 

• odliv mladých kreatívcov do sveta reklamy a digitálnych agentúr, 

• absencia študijných materiálov, ktoré by reflektovali súčasný stav a trendy v 

PR.  
 

 

Cieľom našej kampane je 
vysvetliť, čo predstavuje práca v PR, podnietiť záujem mladých ľudí pracovať v 

tomto segmente a odprezentovať rozmanitosť práce v PR. 

  
 



Cieľová skupina 
Mladí ľudia vo veku 18 – 30 rokov, absolventi SŠ 

a VŠ, ako aj tí, ktorí v oblasti PR pracujú, ale 

zamestnanie nenapĺňa ich očakávania.  

 

 

Insight  
Nikto dnes nechce presedieť svoj život v 

kancelárii a ľudia chcú, aby ich práca bavila. 

 

 

Stratégia 
V minisérii minútových videí ukážeme 

rozmanitosť práce v PR. Nuda a stereotyp tu 

rozhodne nemajú priestor. Silu stratégie 

podčiarke claim kampane „PReži to s nami“. 
 



Hlavným nástrojom kampane sú dynamické videá so zábavno-

explikatívnym charakterom, ktoré opisujú jeden deň v živote PR 

špecialistu. Pre lepšiu personalizáciu a stotožnenie sa s hrdinami 

vytvoríme dve videá. V jednom bude hlavnou hrdinkou žena, v 

druhom muž. Každé z nich bude postavené na „wow efekte“ a 

hyperbole.  

 

Claim kampane bude zobrazený na konci videa spolu s prelinkom 

na stránku zadávateľa. Videá budeme cieliť cez sociálne siete a 

platenú podporu. 
 

Žena v PR 
 

Úspešná žena, ktorá zvláda rannú 
poradu, fotenie exkluzívnych 

šperkov pre klienta, 
moderovanie tlačovej 

konferencie a večer letí do Paríža 
na meeting s klientom. 

Muž v PR 
 

Špecialista, ktorý v priebehu dňa 
predstaví prepracovanú stratégiu, 

spolu s novinármi sa povozí na 
najnovšom automobile a večer si 

užíva mediatrip v Nórsku. 
 

Realizácia 



Storyboard – Žena v PR 



 

• Fotostory na tému „Deň v živote PR špecialistu“ – cielenie na odborné 

časopisy pre marketérov, ako aj na študentské časopisy univerzít a stredných škôl. 

 

• Reklama v printe – ideálne celostranový formát, ktorý bude 

odkazovať na prebiehajúcu video kampaň. 

  

• Plagáty s rovnakými dizajnovými prvkami budú rozmiestnené po školách 

alebo iných „meeting pointoch“ mladých ľudí. 

 

• V zmysle edukatívneho charakteru kampane navrhujeme, aby sa členovia Asociácie 

spolupodieľali na vytváraní obsahu o PR a jeho trendoch na webovej stránke APRSR.  

 

Sekundárne PR nástroje 
 



Reklama v printe 



Zhrnutie 

Výzva 
 

Vysvetliť prácu PR a motivovať 

mladých ľudí zamestnať sa v 

tomto segmente.   
 

Insight 
 

Robiť prácu, ktorá baví a 

nestráviť život iba v kancelárii. 

 

Stratégia 
 

Ukázať primárne formou videí 

rozmanitosť práce v PR 

prostredníctvom bežného dňa 

PR špecialistu. 
 

 

 

 

 

Realizácia 
 

Video kampaň šírená 

prostredníctvom sociálnych 

sietí, podporená edukatívnym 

blogom, fotostory, reklamou v 

printe a plagátmi. 

 
 
 


