Mladi kreativci idu radSej do digitalok. Myslia si, ze PR agentury
hladaju uniformného €loveka, ale kazdy sme nejaky a v PR sa
najde kazdy...
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Insight

Buducnost PR
si uvedomuju aj klienti
a objem investicii
do PR rastie.

V roku 2015
preinvestovali v Europe
do PR 2,6 mld. €, v roku
2016 uz 2,7 mid. €.

PR je velmi Siroka oblast
S mnozstvom nastrojov
od reklamnych
cez digitalne
po marketingove.
PreCo nevyuzit ich
najvhodnejSiu
kombinaciu?

PR je na Slovensku stale
nieco zvlastne. Nase
mamy a kamarati nemaju
jasnu predstavu, nad ¢im
travime aj 15 hodin
denne. Co je PR, vie
malokto, aj ked ho
uz zazil na vlastnej kozi.




Ciele a cielove skupiny

Cielovky Ciele

* kreativni mladi ludia
vo veku 18 az 30 rokov

« Zvysit povedomie o PR (preklad do SK: Vysvetlit,
Co sa skryva pod skratkou PR tak, aby kazdy
pochopil, ze PR je sucastou Zivota)

* vysokoskolaci a
stredoskolaci « Zvysit atraktivitu PR medzi mladymi kreativcami
(preklad do SK: Ukazat mladym kreativcom, Ze PR

je najlepsie, lebo mézu pre svojich klientov

 kreativci, ktori maju

radi vyzvy vymysliet’ Cokolvek)

 vSetci, ktori chcu » Dostat mladych kreativcov do PR agentur (preklad
pracovat v modernej do SK: V PR agenture mézes byt Cimkolvek a este
branzi v digitalnom to aj vyuzit' v prospech klienta)
veku

- Uspesnost navrhujeme merat na zaklade digitalne;
kampane (reach, engagement)
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V PR agenturach nerobia sovy alebo lefiochody, ale Siroka zmes rozli¢nych talentov,
ktoré sa vzajomne doplfiaju a tvoria kaleidoskop PR ZOO. Aj ked' su trochu cudni,
najdu si svoje miesto.

Kazdé zviera v ZOO uputa svojou jedineCnostou a svojimi schopnostami.
Aj pre klienta je vyhodou, pokial pren v time pracuju viaceré individuality.

Do ZOO si ideme pozriet nezname exotické jedineCné zvierata, ktoré uputaju.
PR prinasa unikatne, kreativne a jedineCné rieSenia cez nastroje, ktoré zaujmu
ciefovku. Cez leva sa deti dozvedia viac o Afrike. Cez PR manazéra sa svet dozvie
viac o klientovi.
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Nastroje

Native content
« obsah Clankov bude
vychadzat z digitalne;
kampane a dopifat ho
» priklady tem:
 Aké PR zviera
si ty? (anketa)
« Kazdodenné PR
* Vv spolupraci s mediom

Digitalna kampan

« Facebook, Instagram

* postavena
na vizualnom a
vtipnom obsahu

» edukativny rozmer —
na rozlicnych
situaciach zo zivota
ukazeme, ¢o vSetko
je PR, kde vsade pre millenials
sa skryva a ako jeho pripravime samostatnu
postupy vyuzit sekciu najlepsSich
PR pocinov

» doplnkom méze byt
PROKOP Cena
verejnosti za najvacsiu
zverinu (online

kampan cez média)
B B

HR kampan

nadstavba kampane,
ktora sa zameria
priamo na
vysokoskolakov
kampan zamerana
na prilakanie talentov
do oblasti PR vo veku
rozhodovania
sa 0 buducnosti




Zo zivota PR

Citim sa ako...

« seria kratkych videi
a grafik

« kazdy den je v PR
agenture iny; raz je
¢lovek na vrchole,
inokedy sa nedari

PR manaZzeéri budu
hovorit' o svojich
pracovnych dioch
v PR ZOO

Iné priklady:
#PRzoo « Dnes mam den blbec, citim sa ako vtakopysk
« Koniec mesiaca = reportovy krtko

« Home office — mbézete ma hladat ako lochnessku
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Toto je PR

Rovnice

 chronicky znamu
situaciu rozlozime
na piktogramy a emojis

« prostrednictvom tejto
rovnice ukazeme, kde
vSade sa skryva PR

» vystizné vizualne PM’;’ 4 j e \‘AY/: + Y = PR

vyjadrenie bude
zrozumitelné

aj pre marketingovo
nepodkutych

Iné priklady:
« Otvaranie listov v parlamente

#PRz00 #novinkyzPRzoo | | Fake news

- Sirenie extrémizmu & hejt
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Ako presvedcit...

« seria kratkych videi
a la stand-up skece

* PR postupy sa zidu
v kazdodennych
situaciach, tak preco
ich nevyuzit

« dobré PR je to, ktoré
si okolo nas ani
nevsSimnu, no my ich
presvedcCime o tom,
o0 ¢com chceme

#PRzoo #zaziPRzoo
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A] toto Je PR

V bare. Muz sa zoznamuje so
Zenou.

Ak je predstaveny kamaratom

slovangk ,,Je vefmi dobry* - je to
reklarln‘

g o
Ak sa predstavi tym, ze posle
drink k stolu damy - je to direcia @&
marketing. s

Ak sa snazi zaujat vybof| Y
tancom - je to promo

Ak pristapi k stolu, ke
zaZela prijemny vef@R U
dve hodiny konveg:
damu do Satne, p|

s kabatom, zavold
odprevadi domqi

A pripadne aj z

Tak to je PRI

Iné priklady:

» Ako presvedcit udi, ze mam pravdu

» Ako presvedcit kamosov, kam ist na pivo
Ako presvedcit frajerku, ze som nebol na pive




PR unicorni (;junikorni)

Na slovenskych univerzitach nam chyba komplexny
program vzdelavania mladych ludi v oblasti PR
s realnou praxou.

Nase riesenie:
Elitny tim PR unicornov pripravenych pracovat
na skutocnych zadaniach skutoCnych klientov

Mechanizmus:

- Studenti prejdu intenzivnou staZou a Skolenim
priamo v PR agenturach

» Nasledne najlepsi vytvoria tim pod vedenim
slovenskych PR gurus

« Tento tim bude kreovat a realizovat kampane
pre neziskovky, ktoré prejavia zaujem

*  WIN-WIN: neziskovky ziskaju kampan zadarmo
a Studenti sa budu o PR ucit' v praxi s odbornikmi
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Zhrnutie

Ciel

« zvysit povedomie o PR

« zvysit atraktivitu PR
medzi mladymi
kreativcami

» dostat mladych
kreativcov do PR
agentur

Insight

V PR talent niC nelimituje,
je to dynamicky sa
rozvijajuca oblast. PR uz
zazil kazdy, len o tom
esSte nevie.
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PR Z00

Praca v PR agenture je
unikatna a kreativna.
Kazdy kreativec s
talentom sa dokaze v PR
najst’ a vdaka svojej
jedine€nosti prinasat’
rieSenia.

Nastroje

Digitalna kampan,

rvis wa

v agenture a PR

v kazdodennom
svete

Nativny content

v médiach podla
cielovej skupiny
Zapojenie verejnosti
do hlasovania

na PROKOPov
HR kampan, ktora
vtiahne studentov
do sveta PR




