
Mladí kreatívci idú radšej do digitálok. Myslia si, že PR agentúry 

hľadajú uniformného človeka, ale každý sme nejaký a v PR sa 

nájde každý... 

PR ZOO 



Insight 

PR je veľmi široká oblasť  

s množstvom nástrojov  

od reklamných  

cez digitálne  

po marketingové.  

Prečo nevyužiť ich 

najvhodnejšiu 

kombináciu? 

Budúcnosť PR  

si uvedomujú aj klienti 

a objem investícií  

do PR rastie.  

V roku 2015 

preinvestovali v Európe  

do PR 2,6 mld. €, v roku 

2016 už 2,7 mld. €. 

PR je na Slovensku stále 

niečo zvláštne. Naše 

mamy a kamaráti nemajú 

jasnú predstavu, nad čím 

trávime aj 15 hodín 

denne. Čo je PR, vie 

málokto, aj keď ho  

už zažil na vlastnej koži. 



Ciele a cieľové skupiny 

Cieľovky 
 

• kreatívni mladí ľudia 

vo veku 18 až 30 rokov 

 

• vysokoškoláci a 

stredoškoláci 

 

• kreatívci, ktorí majú 

radi výzvy 

 

• všetci, ktorí chcú 

pracovať v modernej 

branži v digitálnom 

veku 

Ciele 
 

• Zvýšiť povedomie o PR (preklad do SK: Vysvetliť, 

čo sa skrýva pod skratkou PR tak, aby každý 

pochopil, že PR je súčasťou života) 

 

• Zvýšiť atraktivitu PR medzi mladými kreatívcami 

(preklad do SK: Ukázať mladým kreatívcom, že PR 

je najlepšie, lebo môžu pre svojich klientov 

vymyslieť čokoľvek) 

 

• Dostať mladých kreatívcov do PR agentúr (preklad 

do SK: V PR agentúre môžeš byť čímkoľvek a ešte 

to aj využiť v prospech klienta) 

 

• Úspešnosť navrhujeme merať na základe digitálnej 

kampane (reach, engagement) 

 

 



PR ZOO 

V PR agentúrach nerobia sovy alebo leňochody, ale široká zmes rozličných talentov, 

ktoré sa vzájomne dopĺňajú a tvoria kaleidoskop PR ZOO. Aj keď sú trochu čudní, 

nájdu si svoje miesto. 

 

Každé zviera v ZOO upúta svojou jedinečnosťou a svojimi schopnosťami.          

Aj pre klienta je výhodou, pokiaľ preň v tíme pracujú viaceré individuality. 

 

Do ZOO si ideme pozrieť neznáme exotické jedinečné zvieratá, ktoré upútajú.  

PR prináša unikátne, kreatívne a jedinečné riešenia cez nástroje, ktoré zaujmú 

cieľovku. Cez leva sa deti dozvedia viac o Afrike. Cez PR manažéra sa svet dozvie 

viac o klientovi. 

Idea 



Nástroje 

Digitálna kampaň 
• Facebook, Instagram 

• postavená  

na vizuálnom a 

vtipnom obsahu 

• edukatívny rozmer – 

na rozličných 

situáciách zo života 

ukážeme, čo všetko  

je PR, kde všade  

sa skrýva a ako jeho 

postupy využiť 

 

Native content 
• obsah článkov bude 

vychádzať z digitálnej 

kampane a dopĺňať ho 

• príklady tém:  

• Aké PR zviera  

si ty? (anketa) 

• Každodenné PR  

• v spolupráci s médiom 

pre millenials 

pripravíme samostatnú 

sekciu najlepších  

PR počinov 

• doplnkom môže byť 

PROKOP Cena 

verejnosti za najväčšiu 

zverinu (online 

kampaň cez médiá) 

 

HR kampaň 
• nadstavba kampane, 

ktorá sa zameria 

priamo na 

vysokoškolákov 

• kampaň zameraná  

na prilákanie talentov 

do oblasti PR vo veku 

rozhodovania  

sa o budúcnosti 



Zo života PR 

Cítim sa ako... 
 

• séria krátkych videí  

a grafík 

 

• každý deň je v PR 

agentúre iný; raz je 

človek na vrchole, 

inokedy sa nedarí 

 

• PR manažéri budú 

hovoriť o svojich 

pracovných dňoch  

v PR ZOO 

 

#PRzoo 

Iné príklady: 

• Dnes mám deň blbec, cítim sa ako vtákopysk 

• Koniec mesiaca = reportový krtko 

• Home office – môžete ma hľadať ako lochnessku 



Toto je PR 

Rovnice 

 
• chronicky známu 

situáciu rozložíme  

na piktogramy a emojis 

 

• prostredníctvom tejto 

rovnice ukážeme, kde 

všade sa skrýva PR 

 

• výstižné vizuálne 

vyjadrenie bude 

zrozumiteľné  

aj pre marketingovo 

nepodkutých 

 

#PRzoo #novinkyzPRzoo 

Iné príklady: 

• Otváranie listov v parlamente 

• Fake news 

• Šírenie extrémizmu & hejt 



Aj toto je PR 

Ako presvedčiť... 
 

• séria krátkych videí  

à la stand-up skeče 

 

• PR postupy sa zídu  

v každodenných 

situáciách, tak prečo 

ich nevyužiť 

 

• dobré PR je to, ktoré  

si okolo nás ani 

nevšimnú, no my ich 

presvedčíme o tom,  

o čom chceme 

 

#PRzoo #zaziPRzoo 

 

Iné príklady: 

• Ako presvedčiť ľudí, že mám pravdu 

• Ako presvedčiť kamošov, kam ísť na pivo 

• Ako presvedčiť frajerku, že som nebol na pive 



Na slovenských univerzitách nám chýba komplexný 

program vzdelávania mladých ľudí v oblasti PR  

s reálnou praxou. 

 

Naše riešenie: 
Elitný tím PR unicornov pripravených pracovať  

na skutočných zadaniach skutočných klientov 

 

Mechanizmus: 
• Študenti prejdú intenzívnou stážou a školením 

priamo v PR agentúrach 

• Následne najlepší vytvoria tím pod vedením 

slovenských PR gurus 

• Tento tím bude kreovať a realizovať kampane  

pre neziskovky, ktoré prejavia záujem 

• WIN-WIN: neziskovky získajú kampaň zadarmo  

a študenti sa budú o PR učiť v praxi s odborníkmi 

PR unicorni (:junikorni) 



Zhrnutie 

Cieľ 
• zvýšiť povedomie o PR  

• zvýšiť atraktivitu PR 

medzi mladými 

kreatívcami  

• dostať mladých 

kreatívcov do PR 

agentúr 

 

Insight 
V PR talent nič nelimituje, 

je to dynamicky sa 

rozvíjajúca oblasť. PR už 

zažil každý, len o tom 

ešte nevie. 

 

 

Idea 

PR ZOO 
 

Práca v PR agentúre je 

unikátna a kreatívna. 

Každý kreatívec s 

talentom sa dokáže v PR 

nájsť a vďaka svojej 

jedinečnosti prinášať 

riešenia. 

Nástroje 
• Digitálna kampaň, 

ktorá priblíži život  

v agentúre a PR  

v každodennom 

svete 

• Natívny content 

 v médiách podľa 

cieľovej skupiny 

• Zapojenie verejnosti 

do hlasovania  

na PROKOPov 

• HR kampaň, ktorá 

vtiahne študentov  

do sveta PR 


