Zhrnutie

Napriek tomu, Ze je PR sucastou viacerych odvetvi a stoji za Uspechom mnohych spoloénosti ¢i
politickych stran, véeobecna znalost tohto odvetvia je velmi nizka. Problémom je aj fakt, Ze stredné a
vysoké skoly, ktoré poskytuju vyucbu v odvetvi médii, marketingu a Zurnalistiky sa zaoberaju
problematikou PR len okrajovo. Ulohou kampane je preto zvysit povedomie o PR oblasti vo
vSeobecnosti, a zaroven naldkat mladych talentovanych [udi do radov agentur. Vzhladom na cielovd
skupinu, ktoru sa snazime oslovit, sme zvolili ako najvhodnejsi a najefektivnejsi komunikacny kanal
socidlne siete. Za idedlnu povazujeme kombindciu viacerych socidlnych sieti - YouTube, ako hlavny PR
nastroj, dalSie platformy (Facebook, Instagram) - a tradi¢nych médii. Odporic¢ame uverejriovat
atraktivny obsah napriklad vo forme vlogov, ktoré budu zachytavat zaujimavé momenty z prace
zamestnancov PR agentur (tlacové besedy, zakulisie fashion weeku atd'.). Prostrednictvom blogu na
stranke asociacie navrhujeme S$irit edukativny obsah o PR sfére, tipy tykajlce sa spravy vlastnych
profilov na socidlnych sietach a dalsi atraktivny obsah, ktory budu fanudsikovia spontanne zdielat so
svojimi priatelmi. Vdaka tomu sa zdroven zvysi vSseobecné povedomie o PR. Ndbor novych posil do PR
agentlr odporicame vykondvat prostrednictvom spoluprace svysokymi Skolami zameranymi na

média a marketing ¢i uz formou prednasok, alebo ucasti na konferenciach.



