
Zhrnutie 

Napriek tomu, že je PR súčasťou viacerých odvetví a stojí za úspechom mnohých spoločností či 

politických strán, všeobecná znalosť tohto odvetvia je veľmi nízka. Problémom je aj fakt, že stredné a 

vysoké školy, ktoré poskytujú výučbu v odvetví médií, marketingu a žurnalistiky sa zaoberajú 

problematikou PR len okrajovo. Úlohou kampane je preto zvýšiť povedomie o PR oblasti vo 

všeobecnosti, a zároveň nalákať mladých talentovaných ľudí do radov agentúr. Vzhľadom na cieľovú 

skupinu, ktorú sa snažíme osloviť, sme zvolili ako najvhodnejší a najefektívnejší komunikačný kanál 

sociálne siete. Za ideálnu považujeme kombináciu viacerých sociálnych sietí - YouTube, ako hlavný PR 

nástroj, ďalšie platformy (Facebook, Instagram) - a tradičných médií. Odporúčame uverejňovať 

atraktívny obsah napríklad vo forme vlogov, ktoré budú zachytávať zaujímavé momenty z práce 

zamestnancov PR agentúr (tlačové besedy, zákulisie fashion weeku atď.). Prostredníctvom blogu na 

stránke asociácie navrhujeme šíriť edukatívny obsah o PR sfére, tipy týkajúce sa správy vlastných 

profilov na sociálnych sieťach a ďalší atraktívny obsah, ktorý budú fanúšikovia spontánne zdieľať so 

svojimi priateľmi. Vďaka tomu sa zároveň zvýši všeobecné povedomie o PR. Nábor nových posíl do PR 

agentúr odporúčame vykonávať prostredníctvom spolupráce s vysokými školami zameranými na 

médiá a marketing či už formou prednášok, alebo účasti na konferenciách.  

 

 


