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STATUT SUTAZE ZLATY KLINEC 2025

PREAMBULA

Spoloénost Ad Awards Association, s.r.0., so sidlom Bottova 1/1, 811 09 Bratislava — Staré Mesto, ICO: 35 743 794
zapisana v obchodnom registri Mestského sudu Bratislava lll, oddiel: Sro, vlozka &. 17008/B (dalej len ,Ad Awards
Association“ alebo ,Usporiadatel) je usporiadatefom sutaZe Zlaty klinec, ktora je ako najvyznamnejSia sutaz o
najkreativnejSiu reklamu na Slovensku organizovana kazdorocne od roku 1994.

Tento $tatut upravuje podmienky Uc€asti v sutazi Zlaty klinec a vymedzuje podrobnosti o pravach a povinnostiach
sutaziacich ako Ucastnikov sutaze Zlaty klinec, porotcov a ostatnych subjektov podiefajucich sa na organizacii
sutaze Zlaty klinec (dalej len ,Statut®).

USPORIADATEL SUTAZE A SUTAZNE KATEGORIE

Ad Awards Association vyhlasuje za podmienok uvedenych v tomto Statte sitaz ZLATY KLINEC 2025 (dalej len ,Sut'az").

Odbornymi garantmi Sutaze s

1.2.1  Klub reklamnych agentdr Slovenska, so sidlom so sidlom Bottova 1/1, 811 09 Bratislava — Staré Mesto, ICO: 31 745
474 (dalej len ,KRAS"),

1.2.2  Art Director's Club Slovensvko, zdruzZenie tvorivych pracovnikov v reklame, so sidlom Karpatské namestie 10A,
831 06 Bratislava — Raca, ICO: 31 768 237 (dalej len ,ADC") a

1.2.3  odborny mesacnik Strategie, vydavany spolocnostou MAFRA Slovakia a.s., so sidlom KalinCiakova 33, 831 04
Bratislava — mestské ¢ast Nové Mesto, ICO: 51 904 446 (dalej len ,Stratégie).
Sutaz je vyhlasena pre nasledovné kategorie:

1.3.1  KATEGORIA A - VISUAL

1.3.2  KATEGORIA B - OUT OF HOME

1.3.3  KATEGORIA C - CRAFT

134  KATEGORIA D - DESIGN

135 KATEGORIA E - AUDIO

136 KATEGORIAF - FILM

1.3.7  KATEGORIA G - DIGITAL

1.3.8  KATEGORIA H - MEDIA

1.3.9 KATEGORIA | - PROMO & ACTIVATION

1.3.10 KATEGORIA J - PUBLIC RELATIONS

1.3.11  KATEGORIA K - CAMPAIGN

1.3.12 KATEGORIAL - ESG

Presnej$i popis jednotlivych kategérii, ako aj ich podkategorii je uvedeny v prilohe 1 tohto Stattitu, ktora je jeho neoddelitelnou
sucastou.

ORGANY SUTAZE

Najvy$8im organom Sutaze je trojélenny pripravny a organizacny vybor (dalej len ,Vybor®), ktory sa sklada z:
211 jedného zastupcu KRAS,

21.2  jedného zastupcu ADC,

2.1.3  jedného zastupcu Stratégie.

Clenovia Vyboru si menovani pisomne, pricom kazdy zodbornych garantov si¢asne pisomne menuje aj jedného
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nahradnika, ktory zastupuje ¢lena Vyboru v pripade jeho nepritomnosti. V pripade hlasovania o otdzkach zverenych do jeho
kompetencie rozhoduiju ¢lenovia Vyboru nadpolovi¢nou vaésinou hlasov, pri¢om pocet hlasov kazdého €lena Vyboru je uréeny
rovnakym pomerom ako pripada na obchodny podiel odborného garanta, ktorého ¢len Vyboru zastupuje, v Usporiadatelovi.

Viykonnym organom Sutaze je vykonny riaditel, ktorého navrhuju a volia ¢lenovia Vyboru.

POROTY

Vytvorenie porét

Prihlasené prace hodnotia Styri poroty Sutaze:

3.1.1  Porota 1 hodnoti kategorie A - VISUAL, B - OOH, E - AUDIO, F - FILM

3.1.2  Porota 2 hodnoti kategorie C - CRAFT, D - DESIGN

3.1.3  Porota 3 hodnoti kategérie G - DIGITAL, H - MEDIA, | - PROMO & ACTIVATION

3.1.4  Porota 4 hodnoti kategorie J - PUBLIC RELATIONS, K - CAMPAIGN, L - ESG.

Kazdéa porota sa sklada z predsedu poroty a Siestich (6) kmefiovych porotcov, priom do kaZzdej z prislusnych porét su

doplneni dvaja (2) Specialisti pre hodnotenie kategdrie C - CRAFT, G - DIGITAL, | - PROMO & ACTIVATION, J - PUBLIC
RELATIONS a Styria (4) Specialisti pre hodnotenie kategorie K - CAMPAIGN.

Kmefiovych porotcov do kaZdej z por6t podla bodu 3.1 navrhuje ADC pisomne najneskor do 30. juna 2025. Navrh kmeriovych
porotcov zo strany ADC pozostava z copywritera a jeho nahradnikov, art directora a jeho nahradnikov, pri¢om ADC urcuje aj
poradie nominovanych porotcov a nahradnikov. Stcastou navrhu kazdej z porét podfa bodu 3.1 tohto Statutu je aj (1)
nominacia na predsedu poroty.

Specialistov pre kategoriu:
34.1 C-CRAFT navrhuje ADC,

34.2 G- DIGITAL navrhuje Asociacia digitalnych marketingovych Agentr, zaujmové zdruzenie pravnickych osdb, ICO:
45737169, so sidlom: Pod Strazami 13131/13A, 831 01 Bratislava-Nové Mesto (,ADMA®),

34.3 |-PROMO & ACTIVATION navrhuje BTL komunika¢na asociacia, ob&ianske zdruzenie, ICO: 42254931, so sidlom:
Sreznevského 527/3, 831 01 Bratislava-Nové Mesto (,BTLka").

344 J - PUBLIC RELATIONS navrhuje Asocicia public relations Slovenskej republiky, obCianske zdruzenie, ICO:
30809401, so sidlom: Sustekova 2689/5, 851 04 Bratislava-PetrZalka (,APRSR") a

345 K- CAMPAIGN navrhuje KRAS a schvaluje ich valné zhromaZdenie KRAS.

Viykonny riaditel vyzve profesijné zdruZenia uvedené v bode 3.4, aby v urCenej lehote predlozZili navrh Specialistov pre
jednotlive kategorie. V pripade, ak niektoré z profesijnych zdruzeni, ktoré méa nominovat Specialistu pre kategorie uvedenée
v bode 3.4 tohto Statutu, nepoSle svoj navrh na vymenovanie Specialistu v stanovenom termine, Specialistov navrhne Vybor.

Ku kazdému navrhu porotcu musia profesijné zdruzenia uvedené v bode 3.4 tohto Stat(itu nominuijtice porotcov predlozit ich
struény profesijny Zivotopis so ziskanymi oceneniami kazdého kandidata na porotcu v stlade s poziadavkami tohto Statdtu.

Porotcov Sutaze vymenuje Vybor po predchadzajucom suhlasnom stanovisku valného zhromazdenia KRAS. Pokial KRAS
neudeli predchédzajlci sthlas s vymenovanim porotcu alebo celej poroty, Vybor mu predlozi alternativneho kandidata,
pripadne navrhne nové zloZenie poroty.

Kmeriovi porotcovia

Kmenovych porotcov je v kazdej porote Sest (6), z toho pat (5) Clenov pochadza zo Slovenska a jeden (1) Clen pochadza zo
zahraniCia. Za zahrani¢ného porotcu sa na Ucely tohto Statutu povazuje osoba, ktora reprezentativnym spdsobom pdsobi v
profesii suvisiacej s prislusnou kategériou na trhoch mimo SR.

Kmeriovym porotcom sa mdze stat iba vSeobecne uznévana osobnost reklamy, ktord musi byt priamym tvorcom reklam, z
ktorych minimalne dve (2) reklamy ziskali vyznamné doméce alebo medzinérodné ocenenie. Doméce ocenenie reklamy musi
byt minimalne ohodnotené cenou Bronzovy klinec a z medzinarodnych oceneni su to v3etky ocenenia z medzinarodnych
sutazi, ktoré vstupuju do hodnotenia Agentury roka.

Medzi kmeriovymi porotcami musia byt vyvazene zastupené zakladné kreativne profesie z reklamnych agentdr.

Zahrani¢nymi porotcami mozu byt aj profesijni tvorcovia, ktori sa inym tvorivym spdsobom (mimoagentirnym) podiefaju na
tvorbe reklamy a zaroveri spifiaju kritéria podfa bodov 3.9 a 3.10 tohto Statlitu, medzi takychto profesijnych tvorcov patria
mimo iné reklamni reziséri, fotografi a podobné profesie.
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Specialisti

Specialisti rozsirujli porotu pri hodnoteni kategorie, pre ktord boli zvoleni, a majii pri rozhodovani v ramci jednotlivych kategérii
rovnaky hlas ako kmeriovi porotcovia, s vynimkou udelovania ceny GRAND PRIX a ceny ART PRIX, o ktorych rozhoduju iba
kmenovi porotcovia.

Specialistom poroty pre kategérie C - CRAFT, G - DIGITAL, | - PROMO & ACTIVATION, J - PUBLIC RELATIONS a K -
CAMPAIGN sa moze stat len vieobecne uznavana osobnost s priamym pracovnym vztahom v danej kategorii. Specialista
nemusi byt v pracovnopravnom vztahu s reklamnou agentirou. Podmienkou na to, aby mohla byt osoba navrhnuta ako
Specialista poroty, je pdsobenie v oblasti reklamy a skusenosti a reSpekt v oblasti, ktora suvisi s danou kategériou Sutaze.

Specialisti pre Kategoriu K - CAMPAIGN musia byt vSeobecne uznavani profesionali, aktivne posobiaci v reklamnej profesii
alebo v médiach. Predpokladom pre nominaciu Specialistu Kategorie K- CAMPAIGN je pozicia riaditela v reklamnej agenture
alebo v inych komunikaénych subjektoch, teda Specialista pre tto kategériu musi byt CEO, strategy director alebo account
director.

Specialisti pre Kategériu K - CAMPAIGN zérovef museli spolupracovat na reklamnych kampaniach, z ktorych minimaine dve
ziskali vyznamné doméce alebo medzinarodné ocenenie. Domace ocenenie kampane musi byt minimalne ohodnotené cenou
Bronzovy klinec a z medzindrodnych oceneni su to vSetky ocenenia z medzinarodnych sutazi, ktoré vstupuju do hodnotenia
Agentury roka.

Predseda poroty

Predseda poroty vedie pracu poroty v stlade so Stattitom, s ktorym sa musi oboznamit pred zasadnutim poroty, a zodpoveda
za cely proces hodnotenia poroty od zadiatku az po vyhlasenie oceneni.

Predsedom poroty sa mbZe stat iba vSeobecne uznavana osobnost reklamy, pri¢om musi nim byt ¢lovek vS§eobecne vnimany
ako nestranny pri posudzovani sutaznych prac. Predseda poroty musi byt priamym tvorcom rekldm, z ktorych miniméalne dve
(2) ziskali vyznamné domace alebo medzinarodné ocenenie, a mal by mat skisenost s pésobenim v porote kreativnej sutaze,
minimalne na narodnej Urovni. Za vyznamné domace ocenenie sa povazuje minimalne Bronzovy klinec a z medzinarodnych
oceneni su to vSetky ocenenia z medzindrodnych sutazi, ktoré vstupuju do hodnotenia Agentury roka.

Predseda poroty ma postavenie kmefiového porotcu, avSak nema hlasovacie pravo. Vynimkou je situacia, kedy dojde k
nerozhodnému vysledku hlasovania poroty a potrebnu vaéSinu hlasov sa nepodari dosiahnut ani po opatovnej diskusii a
naslednom revokovani hlasovania, ktoré iniciuje predseda poroty. Pri spineni tychto podmienok predseda ziskava hlasovacie
pravo a rozhodne svojim hlasom o vysledku.

Zasadnutia poroty

Porotcovia st povinni postupovat pri zasadnutiach poroty a hodnoteni prac podia tohto Stattitu, ako aj manualu porotcu, ktory
im Vybor zasle pri ich vymenovani. Zasadnutia poroty su neverejné. Kazdy porotca zarover pred zaciatkom zasadnutia poroty
podpiSe dohodu o miéanlivosti, v ktorej sa zaviaze k mi¢anlivosti 0 kone€nych vysledkoch hlasovania az do oficialneho
vyhlasenia vysledkov.

Préaca poroty sa za€ina 20. jula 2025. Zasadnutia poroty sa konaju v termine 11. septembra a 12. septembra (vytvorenie
SHORTLISTOV) a 18. septembra 2025 (verejné prezentacie a kone¢né hlasovanie), pricom priestor, v ktorom zasadé porota,
nie je poCas tohto treticho dia zasadnutia poroty pristupny nijakym inym osobam okrem (i) ¢lenov poroty, (i) zastupcu(ov)
Viyboru, (iii) zapisovatela poroty a (iv) technického operatora, ktori su rovnako zaviazani mi¢anlivostou o vysledkoch
hlasovania az do ich oficidlneho zverejnenia.

Préace zaradené na Shortlist budu zverejnené najneskor 13. septembra 2025. Kone¢né vysledky hlasovania poroty su tajné
az do ich oficialneho vyhlasenia na slavnostnom galaveceri Sutaze. Slavnostné vyhlasenie vysledkov, spojené s prezentéciou
sutaznych préac bude verejné a uskutoCni sa 19. septembra 2025 v Bratislave. Presné miesto a ¢as oznami Usporiadatel
prihlasovatelom na emailovu adresu uvedenu v prihlaske.

PRIHLASOVANIE A KRITERIA PRE ZARADENIE PRAC DO SUTAZE

Podmienkou zaradenia kreativnych prac do Sutaze je riadne a véasné prihlasenie prace spifiajicej kritéria pre zaradenie do
Sutaze a Ghrada vstupného poplatku za prihlasenie prace.

Kritéria pre zaradenie prace

Do Sttaze mozno zaradit len pracu, ktora spifia nasledujlice kritéria:

421  kzverejneniu prihlasovanej prace (k jej pouZitiu na reklamné Ucely) priSlo v termine od 1. jula 2024 do 31. jula 2025,
pri¢om do SutaZe mbze byt prinlasena aj praca, ktora (i) bola zverejnena pred 1. jilom 2024 a zaroven jej zverejnenie
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(pouzitie na reklamné Ucely) pokraCovalo aj po 1. juli 2024 a ktora zaroven (ii) nebola prihlasena do iného
predchadzajuceho ro¢nika SutaZe bez ohladu na kategériu Sutaze,

42.2 praca bola podla zadania klienta prihlasovatela vytvorena na uzemi Slovenskej republiky,
423 majetkové prava k prihlasenej praci pdvodne vykonaval subjekt so sidlom alebo bydliskom v Slovenskej republike,

424  prihlasena praca bola sucastou reklamnej kampane na Uzemi Slovenskej republiky, resp. bola pouzita ako reklama
na uzemi Slovenskej republiky, alebo bola st¢astou reklamnej kampane mimo Slovenskej republiky, priom
prihlasovatel' je v tomto pripade povinny doloZit potvrdenie od klienta, Ze pracu realizoval,

425 préaca je prihldsené do kategorie, v ktorej bola v médiach zverejnena za podmienok uvedenych v bode 4.2.1,

426  komunikaény koncept, ktorého suéastou bola praca, bol vytvoreny subjektom so sidlom alebo bydliskom na tzemi
Slovenskej republiky.

Prihlasenie prace

Pracu je mozné prihlasit do Sutaze online na adrese http:/sutaz.zlatyklinec.sk/ do 6. augusta 2025 do 24.00 hod. Prihlasky
dorucené po tomto termine nebudl zaradené do Sutaze.

Pre prihlasenie prace do Sutaze je prihlasovatel povinny:

441 riadne, Uplne a pravdivo vyplnit prihlasky ku kazdej prihlasenej praci

442 prihlaSka musi obsahovat popis prace v slovenskom jazyku,

4.4.3  uhradit prislusny poplatok do uréeného terminu

444 v pripade, ak sutaziaci je pravnicka osoba, sucastou prihlasky musi byt aj odkaz na elektronicky vypis z obchodného
registra

44.5 v pripade, ak sitaziacim je osoba podnikajlica na zéklade Zivnostenskeho opravnenia, sicastou prihlasky musi byt
aj odkaz na elektronicky vypis zo Zivnostenského registra.

446  povinnost podfa bodu 4.4.4 alebo bodu 4.4.5 sa nevztahuje na agentury, ktoré st ¢lenom KRAS.

Prihlasovatel podanim prihlasky potvrdzuje, Ze sa oboznamil s podmienkami Sutaze, Ze zobral na vedomie uvedene kritéria,
Ze suhlasi so Statitom bez vyhrad a Ze nim prihlasené prace spliiaju vetky kritéria urené Statutom.

Pocet prac prihlasenych do jednotlivych kategérii od jedného prihlasovatela nie je obmedzeny.

Prihlasovatel' ma pravo prihlasit prace samostatne alebo ako serial, za ktory sa povaZuje séria vystupov v ramci jednej prace
s jednou ucelenou koncepénou kampafiovou ideou, ktorou méZze byt napriklad séria TV spotov, séria printov, séria radio
spotov. Ako serial mozno prihlasit prace z kategorii A - VISUAL, B - OOH, C - CRAFT, D — DESIGN, E - AUDIO, F - FILM.
Porota je opravnena zluCovat alebo rozdelovat prace prihlasené ako serial, pripadne preradit pracu do inej kategérie, ak v
nej uz dand praca nie je prihldsend. O rozdelovani, spajani, ¢i preradovani prac do inej kategdrie rozhoduje porota
dvojtretinovou vacsinou podla svojho odborného uvazenia.

Poplatky

Prihlasovatel je povinny zaplatit' vstupny poplatok za kazdu samostatne prihlasenu pracu, a to na zaklade faktury, ktord mu
vystavi a zaSle Usporiadatel potom, ¢o overi spinenie ostatnych podmienok na zaradenie prace do Sutaze. Kedze
prihlasovatel mdZe svoje prace do jednotlivych kategorii prihlasit aj ako serial, pricom pocet Casti serialu nie je obmedzeny,
musi prihlasovatel tuto skutoCnost zretelne vyznadit na prihlaske do sutaze.

Vyska vstupnych poplatkov pre jednotlivé kategorie a ostatné podmienky pre ich urcenie su uvedené v prilohe ¢€.2 tohto
Statutu, ktora tvori jeho neoddelite/nt suéast.

Pévodnost prace a udelenie suhlasu na jej pouZitie

Prinlasovatel prihlasenim prace vyhlasuje a zavazuje sa, ze prihlasena praca je povodna, teda je originalnym kreativnym
rieSenim prihlasovatela, a Ze pouzivanim prihlasenej prace pre Uely Sutaze a v rozsahu a spdsobom predpokladanym tymto
Statitom Usporiadatel, ani akakolvek in4 osoba opravnene pracu pouzivajica na zaklade sthlasu alebo poZiadavky
Usporiadatela, neporusi, ani neohrozi Ziadne prava, ani pravom chranené zaujmy tretich oséb.

Prihlasovatel' prihldsenim préce a odoslanim prihlaky udeluje Usporiadatelovi neodvolatelny, bezodplatny a teritoriaine
neobmedzeny suhlas (licenciu) na pouZitie prihlasenej prace, vietkych autorskych diel, ako aj inych predmetov ochrany podia
zakona €.185/2015 Z.z. Autorsky zékon v platnom zneni (,Autorsky zakon®), ktoré su v praci zahrnuté, pre Ucely Sutaze
alalebo v spojitosti so Sutazou a jej propagéciou (vecny rozsah) po dobu trvania majetkovych (autorskych) prav ku v3etkym
autorskym dielam a inym predmetom ochrany podla Autorského zakona, ktoré sU v praci zahrnuté, ato nasledovnymi
spbsobmi pouZitia: (i) vyhotovenie rozmnozeniny, (ii) spracovanie a vykonavanie inych tvorivych a netvorivych Uprav, (iii)
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spojenie s inym dielom, (iv) zaradenie do databazy, (v) uvedenie na verejnosti verejnym vystavenim, verejnym vykonanim
alebo verejnym prenosom s vyslovnym opravnenim Usporiadatela udeleny sthlas Uplne alebo &iastoéne postupovat alebo
v rozsahu udelenej licencie uplne alebo Ciastocne sublicencovat. Prihlasovatel si¢asne vyslovne udeluje Usporiadatelovi
neodvolatelny suhlas na Upravy autorskych diel alebo inych predmetov ochrany podla Autorského zakona za predpokladu,
Ze sa nebude jednat o hanlivé nakladanie s dielom, ktoré by zniZovalo hodnotu diela alebo spdsobilo ujmu autora na jeho cti
alebo dobrej povesti. Usporiadatel bude oznaCovat pracu obchodnym menom alebo logom prihlasovatela, a to primerane
aak to bude technicky mozné v zavislosti od spdsobu jej pouzitia, ak si prihlasovatel vyslovne nevymieni iny spbsob
oznacovania diela. Prihlasovatel sa su¢asne zavézuje, ze oznacenim prace obchodnym menom alebo logom prihlasovatela
alebo inym spdsobom, ktory si prihlasovatel vymieni, Usporiadatel’ nezasiahne do osobnostnych prav autora alebo iného
subjektu ochrany podfa Autorského zékona.

Viybor je opravneny kedykolvek vyradit prihlasené préce, ktorych originalita kreativneho rieSenia je spochybnena. V pripade,
ak originalita prace je spochybnena pred rozhodnutim poroty o koneénych vysledkoch, bude o dalSom postupe na zaklade
podnetu Vyboru rozhodovat porota, ktorej sa to tyka. Pokial bude originalita prace spochybnena po rozhodnuti poroty
o0 koneénych vysledkoch ale pred vyhlasenim vysledkov na slavnostnom galavederi Sutaze, rozhodne o dalSom postupe
Viybor. V pripade, Ze sa nepdvodnost (neoriginalita) prinldseného diela preukaze az po SutaZi, Usporiadatel si vyhradzuje
pravo zverejnit tieto informacie prostrednictvom médii a bude sti¢asne postupovat v stlade s etickymi kédexmi alebo inymi
relevantnymi predpismi uplatiovanymi relevantnymi profesijnymi zdruzZeniami.

Za povodnost prihlasenej prace, vysporiadanie vSetkych autorskych, ako aj inych relevantnych prav suvisiacich s prihlasenou
pracou v rozsahu predpokladanom tymto Statitom, za spravnost dajov uvedenych v prihlaske, ako aj za pravdivost vSetkych
vyhlaseni uvedenych v tomto Statute zodpoveda v pinom rozsahu prihlasovatel.

V pripade, ak si akakolvek tretie osoba v désledku nepravdivosti vyhlaseni prihlasovatela alebo nedodrzania zavazkov
prihlasovatela uvedenych v tomto Statute uplatni vo&i Usporiadatelovi, ¢lenovi Viyboru, vykonnému riaditelovi, porotcovi alebo
akejkolvek inej osobe pouZivajucej pracu na zaklade suhlasu alebo poZiadavky Usporiadatefa akykolvek narok, je
prihlasovatel bezodkladne povinny takyto narok vysporiadat a nahradit zarover Usporiadatelovi, Elenovi Vyboru, vykonnému
riaditelovi, porotcovi alebo akejkolvek inej osobe pouZivajlucej pracu na zaklade suhlasu alebo poZiadavky Usporiadatela
akukolvek ujmu, ktora takejto osobe v spaojitosti s uplatnenim naroku vznikla, vratane pinej kompenzacie nakladov za pravne
zastUpenie.

ZARADENIE PRACE DO SUTAZE A HODNOTENIE PRAC

Zaradenie prac do sutaze
Vykonny riaditel v spolupraci s Vyborom pred zasadnutim pordt postdi, & prihlasené prace (i) spifiaju Statdt a & su (ii)
prihlasené v spravnych kategériach.

Vybor ma pravo nezaradit do Sitaze prace, ktoré nespifiaji Statit alebo za ktoré prihlasovatel neuhradi vstupny poplatok
do 28. augusta 2025, pri¢om za uhradu sa povazuje pripisanie poplatku v prislusnej sume na ucet Usporiadatela.

Vlybor méa rovnako pravo nezaradit prihlasenu pracu do Sutaze aj v pripade pochybnosti (i) o pravdivosti udajov uvedenych
prihlaske, (i) o spineni kritérii na prihlasenie kreativnej prace do Sutaze alebo (i) o pdvodnosti a originalite kreativnej prace.
V pripade nezaradenia prace do Sutaze prihlasovatel nema pravo na vratenie poplatkov.

Pokial bola praca prihlasena do inej kategérie, nez do ktorej patri, Vybor ma pravo preradit prihlasenu pracu do spravnej
kategorie, ak v nej uz dana praca nie je prihlasena.

Kritéria hodnotenia prac a postup poroty

Zakladnymi a jedinymi kritériami hodnotenia kvality prac zaradenych do Sutaze je

5.5.1 originalita a inovativnost,

5.5.2  kreativny napad a
553 kvalita jeho realizacie.
V pripade kategorie K - CAMPAIGN porota popri zakladnych kritériach hodnoti aj integritu celej kampane a posudzuje, ako

sa tvorcom podarilo rozvinut hlavné posolstvo kampane do jednotlivych originalnych komunikacnych prostriedkov tak, aby sa
znasobila sila posolstva.

Porota musi posudit kazdé dielo zaradené do Sutaze. O hlasovani kazdého porotcu bude urobeny zaznam do zépisnice.
Vypis hlasovania kazdého porotcu moze byt zverejneny. Porota moze vyuzit pri svojich zasadnutiach hlasovaci softver, ak
su zachované pravidla hlasovania podfa tohto Statutu.
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Prvé kolo rozhodovania poroty

Porotcovia z prac zaradenych do Sutaze v prislusnej kategorii najskor vytvoria LONGLIST, a to tym spésobom, Ze hodnotia
prace spdsobom ANO alebo NIE, pri€om kladne hodnotend préca, ktora ziska viac ako tretinu hlasov prisludnej poroty, je
zaradena na LONGLIST. Hodnotenie prac, ktoré maju byt zaradené na LONGLIST sa uskutoériuje online.

SHORTLIST vznik& na prvom zasadnuti poroty, priCom sa hlasuje o v8etkych pracach, ktoré postapili na LONGLIST. Na
SHORTLIST uz nemdze postpit Ziadna z prac, ktora sa nedostala na LONGLIST online hlasovanim.

Na zaradenie prace na SHORTLIST je potrebna nadpoloviéna vaésina hlasov porotcov v porote pre tu-ktorl kategdriu. Pocet
prac na SHORTLISTE musi tvorit minimaine 30% prac zaradenych do Sutaze vo vetkych kategdriach, ktoré dané porota
hodnoti, to znamena, ze zakladom pre vypodet je stcet vSetkych prihlasok v jednotlivych kategériach. V kazdej kategérii viak
musi byt zaradend na SHORTLIST aspori jedna praca. V pripade niz8ieho poctu prac zaradenych na SHORTLIST ma porota
povinnost dodato¢ne zaradit na SHORTLIST dalSie prace z tych, ktoré po prvom hlasovani neboli zaradené na SHORTLIST.

Druhé kolo rozhodovania poroty

Viysledkom rozhodovania porét po druhom kole st ocenenia Zlaty Klinec, Strieborny Klinec, Bronzovy Klinec, ako aj GRAND
PRIX a ART PRIX, ak sa porota rozhodne udelit ich.

V pripade prac prihlasenych v ramci kategorie K - CAMPAIGN, ktoré boli zaradené na SHORTLIST, budd v druhom kole
hodnotené porotou najskor v ramci verejnych prezentacii, ktoré sa uskuto¢nia v ¢ase a podla podmienok uréenych Vyborom
v nadvaznosti na sprievodny program Sutaze. Sutaziaci maju vyhradeny Cas desat (10) minut na prezentéciu a porotcovia
maju priestor pat (5) minut na kladenie otazok. V ramci verejnych prezentacii maju pravo klast otazky prezentujicim vyhradne
¢lenovia poroty, a to vecne, jasne a s relevanciou k prezentovanej praci. Otazky, ¢i vstupy porotcov nemézu mat znevazujuci
charakter. Sutaziaci musia byt pripraveni zodpovedat akukolvek otazku v suvislosti s prezentovanou kamparnou, dodatoéné
doplnenie informécii nie je mozné. Clen poroty, ktory je akomkolvek vztahu s prezentujlicou pracou, musi tento vztah
deklarovat a neméze sa zlCastnit prezentacie a musi priestor, kde sa prezentacia odohrava opustit.

Porotcovia boduju kazdl pracu v ramci rozpatia 1 bod az 10 bodov, pric¢om 10 bodov je najvy$Sie hodnotenie. Stcet bodov
od jednotlivych porotcov ur€i poradie prac. Kazdy porotca zaznamenava svoje bodovanie jednotlivych prac do formularov a
menovité bodovanie je st¢astou zapisnice.

V pripade akychkolvek nejasnosti ma predseda poroty pravo na zéklade viastného rozhodnutia alebo na zaklade upozornenia
ktoréhokolvek ¢lena poroty zastavit hlasovanie a zopakovat ho po vyjasneni spornych momentov.

Pri hlasovani o udeleni cien porota méze menit poradie iba vo vynimoénych pripadoch postupom uvedenym v tomto bode,
ak s tym suhlasi dvojtretinova vacsina porotcov. Kazdy porotca ma prévo podat jeden navrh na revokaciu hlasovania v ramci
jednej kategorie. Predseda poroty mé pravo dat neobmedzeny pocet navrhov na revokaciu a tiez ma pravo dat navrh na
revokaciu uz revokovaného. Na revokéciu hlasovania je potrebny suhlas najmenej dvojtretinovej vacsiny ¢lenov poroty.

V pripade, Ze porotca méa spoluautorsky vztah k hodnotenej préci, resp. komerény vztah k jej prihlasovatelovi (sutaziacemu),
alebo k tretej osobe, ktora je majetkovo prepojena alebo personalne prepojena s prihlasovatefom (sutaziacim), musi tento
vztah verejne deklarovat predsedovi poroty pred hodnotenim prace. Ak porotca spifia kritéria podla predchadzajlicej vety, je
povinny opustit miestnost, v ktorej prebieha hodnotenie, pracu nehodnoti a jeho hlas bude mat hodnotu aritmetického
priemeru hlasov ostatnych ¢lenov poroty pre dandi pracu. Majetkovym prepojenim sa na Géely tohto Statdtu rozumie Ggast
na zékladnom imani druhych oséb alebo podiel na hlasovacich pravach druhych osob, personalnym prepojenim je ucast na
riadeni alebo na kontrole druhej osoby, a to aj prostrednictvom spoloénikov obchodnej spolocnosti.

Zapisovatel' sutaze skontroluje po kazdom kole hlasovania spravnost vysledkov a vysledky prace poroty su platné, ak
pisomny zaznam z priebehu prace poroty a vysledkov jej hlasovani podpiSe predseda poroty.

OCENENIA
Zlaty, Strieborny a Bronzovy Klinec
V kazdej z kategrii a v podkategériach uvedenych Prilohe 1 tohto Stat(itu sa udeluju tieto ocenenia:

6.1.1  Zlaty Klinec,
6.1.2  Strieborny Klinec,
6.1.3  Bronzovy Klinec.

Pocet Zlatych, Striebornych a Bronzovych Klincov udelenych v jednotlivych kategériach nie je obmedzeny, avsak podet
Zlatym, Striebornym a Bronzovym klincom ocenenych prac musi tvorit minimalne 30% prac zaradenych na Shortlist zo
vetkych prihlasenych prac u vSetkych por6t, to znamend Ze kazda porota podfa bodu 3.1 musi udelit ocenenie najmenej
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30% prac spomedzi prac v ramci vSetkych touto porotou hodnotenych kategorii, pricom v kazdej kategorii musi byt udelena
aspof jedna cena podla bodu 6.1.

GRAND PRIX

GRAND PRIX je mimoriadna cena, ktora méze byt udelena najlepSim pracam spomedzi tych, ktorym bol udeleny Zlaty Klinec,

pokial sa vyznaCuju mimoriadnou kreativnou uroviiou zodpovedajucou tymto klucovym kritériam:

6.3.1  vramciinovacie a originality praca musi prina$at novy pohlad alebo pristup, ktory je originalny a vyrazne odlisny od
ostatnych prac,

6.3.2 v ramci kreativneho napadu praca musi mat silny a vynimocéne kreativny koncept, ktory je jasne komunikovany a
ponuka vyraznu odliSnost, a

6.3.3 v ramci technickej dokonalosti musi praca napifiat najvyssie tandardy vynimogného technického prevedenia.

O udeleni GRAND PRIX rozhoduju vSetci kmeriovi porotcovia nadpoloviénou vaéSinou hlasov. Predmetom rozhodovania
mozu byt len prace, ktoré nominuju jednotlivé poroty spomedzi prac, ktoré kazda z porét  hodnotila, pricom kazda porota
je povinna nominovat’ minimalne jednu pracu spomedzi tych, ktoré ocenila Zlatym Klincom. GRAND PRIX méze obdrzat' aj
viacero prac, avsak iba jedna praca v kazdej kategorii. Pokial praca bola nominovana na GRAND PRIX vo viacerych
kategoriach a ma jej byt udelend GRAND PRIX, musia kmefiovi porotcovia rozhodnut za ktoru konkrétnu kategdriu, spomedzi
ktorych bola nominovana, jej bude GRAND PRIX udelena.

ART PRIX

ART PRIX je cena za unikatny umelecky po€in roka, ktord mozno udelit ako ocenenie jednotlivcovi za vyrazny umelecky
vklad do prace zaradenej do SutaZe, a to v niektorej z nasledujdcich umeleckych profesii:

6.5.1 fotografia,
6.5.2 ilustracia, grafika, resp. iné vytvarné dielo,

6.5.3  hudba,
6.54 rézia,
6.5.5 kamera,
6.5.6 iné.

Prace sa pre ucely tohto ocenenia neprihlasuju, ale kandidatov na ART PRIX vyberaji po¢as hodnotenia sutaznych kategorii
jednotlivé poroty, ktoré zaznamenavaju pripadné vyrazné umelecké pociny v rdmci uvedenych umeleckych profesii.

ART PRIX mdZe porota udelit len jednému sutaziacemu, je udelovana menovite tvorcovi a za toto ocenenie neprisluchaju
Ziadne body v hodnoteni Agentury roka. O udeleni ART PRIX rozhoduju po vyhodnoteni vietkych sutaznych kategorii vetci
kmeniovi porotcovia nadpoloviénou vaésinou hlasov.

AGENTURA VECERA - VECKO

AGENTURA VECERA - VECKO je cena pre prihlasovatela — reklamnu agentru, ktora ziska najviac bodov podla potu
oceneni hodnotenych metodikou podfa bodového systému:

Grand Prix 200
Zlaty Klinec Kampari 100
Strieborny Klinec Kampari 70
Bronzovy Klinec Kampari 50
Shortlist Kamparn 25
Zlaty Klinec 70
Strieborny Klinec 50
Bronzovy Klinec 30
Shortlist 10

Ziskanie ocenenia bude osvedCené minimélne dvoma Clenmi Viyboru. V pripade rovnosti hlasov dvoch alebo viacerych
prihlasovatelov, ocenenie ziskaju obaja, pripadne vSetci prihlasovatelia s najvy$Sim bodovym ziskom.
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KLIENT VECERA

KLIENT VECERA je cena pre klienta, ktory ziska najviac bodov podfa poctu oceneni hodnotenych metodikou podla
rovnakého bodového systému ako plati pre cenu AGENTURA VECERA - VECKO (bod 6.8).

Ziskanie ocenenia bude osvedéené minimalne dvoma ¢lenmi Vyboru. V pripade rovnosti hlasov dvoch alebo viacerych
klientov, ocenenie ziskaju obaja klienti, pripadne v&etci klienti s najvyssim bodovym ziskom.

FILIP

Cenu FILIP na slavnostnom galaveceri Sutaze udefluje ADC slovenskej kreativnej osobnosti za vynimocny prinos ku kreativite
slovenskej reklamy.

OSOBNOST REKLAMY

Cenu OSOBNOST REKLAMY na slavnostnom galavederi Sutaze udeluje KRAS za dihodoby prinos jednotlivcovi z prostredia
reklamnych agentur, ktory sa pocas svojho zivota vyznamne podiela alebo podiefal na rozvoji reklamného priemysiu.

ZAVERECNE USTANOVENIA

Usporiadate! je opravneny jednostranne menit a dopifiat ustanovenia tohto Statitu a podmienky Sutaze. V pripade, ak
k Gprave Statutu pride aZ po prihlaseni prace, musi Usporiadatel tito zmenu Statatu prihlasovatelovi vyslovne oznamit.
Pokial prihlasovatel so zmenou nesuUhlasi, musi to v lehote pat (5) pracovnych dni od ozndmenia zmeny Usporiadatelovi
oznamit, ¢im jeho ucast v Sutazi skonci. V pripade, ak prihlasovatel neoznami Usporiadatelovi svoj nesuhlas v uvedene;
lehote je zmenou Stat(tu viazany.

V8etky prispevky a inu koreSpondenciu je potrebné zasielat na kontaktnu adresu Sutaze:

KLUB REKLAMNYCH AGENTUR SLOVENSKA
Bottova 1/1,
811 09 Bratislava - mestska ¢ast' Staré mesto

Kontaktna osoba:
Silvia Cyprichova, e-mail: silvia.cyprichova@kras.sk, mobil: +421 907 025 752

Ad Awards Association, s.r.0.
Peter Kagenka, konatel

Magr. Vladimir Muzik, konatel

Mgr. Alexander Smik, konatel
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PRILOHA €.1 STATUTU SUTAZE ZLATY KLINEC 2025- KATEGORIE

KATEGORIA A - VISUAL

A1 - Offline vizual pre komeréné a nekomeréné produkty a sluzby

A2 - Online vizuél pre komeréné a nekomercné produkty a sluzby (Staticky vizual, ktory nebol publikovany v
tla&i, ale spifia kritéria printu &i posteru. Bol suéastou online kampane, napr. banner, social media post, story,
¢i vizual na kampariovom webe. Hodnoti sa takisto ako print a poster — idea, prevedenie, art direction a copy,
ale s dérazom na vyuZitie v online prostredi.)

KATEGORIA B - OUT OF HOME
B1- Komercné a nekomercné produkty a sluzby

KATEGORIA C - CRAFT

C1- Best Copywriting
C2 - Best Artdirection

C3 - Best Digital Craft (VynimoCna exekucia v digitdlnom priestore. Kreativna user experience, vyuZitie AR, VR,
Al, ¢i inych technoldgii, motion graphics, sound animation, creative coding, akakolvek ind vynimocna
exekucia v digitadlnom priestore.)

C4 - Best Film Craft
C5- Best Sound Craft
C6 — Best lllustration
C7 - Best Photography

C8- Humor v reklame (Préca prinasa vtip, satiru ¢i dovtip do reklamy, pri¢om dany craft (humor) pomaha lepSie
dorucit kluCové posolstvo a vtip ma insight naviazany na posolstvo, produkt, &i znacku, ktort komunikuije.)

KATEGORIA D - DESIGN

D1- Logo & Identity

D2 - Publikacie a tlacoviny (TlaCoviny, knihy, brozury, letéky, pozvanky.)

D3 - POS & DM (Materialy, tlaCoviny a objekty urené na priame oslovenie zakaznika.)
D4 - Obalovy dizajn

D5- Websites & Mobile

KATEGORIA E - AUDIO

E1 - Rédio

E2 - Iné audio formaty (Streamovacie platformy, Instore, viaky, autobusy a ostatné.)
E3 - Uputavky na program, jingle

KATEGORIA F - FILM

F1 - Televizna reklama & kinoreklama do 15 sekund
F2 - Televizna reklama & kinoreklama nad 15 sekund
F3 - Online film & a video do 15 sekind

F4 - Online film & a video nad 15 sekind

F5 - Online film & video nad 1 minitu

F6 - Uputavky na program, jingle
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KATEGORIA G - DIGITAL

G1 - Social Media (Do tejto kategorie patria kreativne prace, ktoré boli vytvorené primarne pre prostredie
socialnych sieti a pracuju s nimi unikatnym, kreativnym, ¢i inovativnym spdsobom v réznych formach
exekucie, napr. video, livestream, metavere a pod.)

G2- Mobile & Apps

G3 - Influencer marketing (Porota v tejto kategérii Specialne zohladrnuje vhodny vyber, kreativne pouzitie, ¢i
inovativny pristup pri praci s influencerom. Ako dané idea funguje prave pri pouZiti daného konkrétneho
influenceralov.)

G4 - Other digital solutions (Gaming, screensavery, widgety, kalendare, Specialne bannery, AR, VR, Al a pod.)

KATEGORIA H - MEDIA

H1- Klasické média - TV, radio, kino, print, poster, outdoor, budovy, objekty a zariadenia (Vynimo¢né
kreativne vyuZitie klasickych nosicov, medialna kreativita, medialne planovanie)

H2 - New media (Kreativne pouzitie netradicnych alebo novych nosicov.)

H3 - Sponzoring

H4 - Branded content (Pévodny obsah vytvoreny na mieru znacke, ktory ma za ciel zabavit' alebo vzdelavat a

sprostredkovat pri tom hodnoty znacky. MéZe ist napriklad o film, serial, videoklip, hudba, knihy & magaziny,
¢lanky, rézne formy digitalneho obsahu ako nativna reklama a dalSie.)

KATEGORIA | - PROMO & ACTIVATION

I1- B2B event, externé podujatia (Live marketing, eventy a podujatia prihlasené v tejto kategdrii su riadené
udalosti urené pre externu cielovu skupinu ,biznis“ — dodavatelia, obchodni partneri, klienti a pod.
Primarnym cielom je podpora, upevnenie pripadne prehibenie obchodnych vztahov zadavatela s ciefom
dosiahnutia definovanych obchodnych cielov — vyhodnotenie a podpora existujucej spoluprace, ocenenia
obchodnych partnerov, predstavenia novych produktov a pod.)

12— B2C event, externé podujatia (Live marketing, eventy a podujatia prihlasené v tejto kategdrii su riadené
udalosti urCené pre priame oslovenie cielovej skupiny koncovych zakaznikov — uzivatelov produktov a
sluZieb zadavatelom. Primarnym cielom moze byt edukécia cielovej skupiny, podpora predaja, produktova
aktivacia, uvadzanie produktov na trh, volnoCasova aktivacia, predstavenie novych sluZieb ¢i produktov s
ciefom dosiahnutia definovanych obchodnych ciefov — zvySenie predajnosti, navtevnosti a pod.)

I3- B2l event, interné podujatia (Live marketing, eventy a podujatia ako riadené udalosti urené ,dovnutra®
zadavatela — pre zamestnancov, manazment, akcionarov a pod.)

14 - Promotion (Akcie na podporu predaja a lojality zakaznikov, in-store aktivity, Specialne ponuky, ochutnévky,
sutaze a pod.)

I5- Direct marketing (Aktivity cielené priamo na spotrebitela.)

I6 - Response & Real time activities (Offline a online aktivity, ktoré pohotovo reaguju na svetové udalosti,
verejné dianie a iné aktivity v realnom ¢ase. Podnecuju zapojenie obecenstva a maju meratefnd odozvu)

KATEGORIA J - PUBLIC RELATIONS

J1- Corporate Communications (Projekty na podporu firemnej povesti a imidzu, vztahy s médiami, krizova
komunikécia, komunika¢na podpora strategickych zmien, change management.)

J2 - Business to Business PR a Business to Consumer PR (PR projekty pri komunikacii firmy s obchodnymi
partnermi. Podpora znacky, launch novych produktov a sluZieb, podpora existujucich produktov,
zakaznickych sluZieb, PR projekty na podporu produktovych znaciek a sluzieb urenych pre kone¢ného
spotrebitefa. Ide napriklad o uvedenie nového produktu ¢&i sluzby na trh, podpora existujucich produktov,
relaunch a integrovany marketing.)

J3- Community Relations a Internal Communication (Projekty zamerané na vytvaranie dlhodobych vztahov
medzi firmou a ostatnymi stakeholdermi. Ide napriklad o projekty z oblasti Corporate Social Responsibility,
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sponzorstva, firemnej filantropie, podpora zaujmovych zdruZeni. Projekty komunikacie korporacii s internymi
cielovymi skupinami — zamestnancami Ci akcionarmi. Patria sem firemné média — tlacoveé i elektronicke,
projekty na zlepSovania firemnej kultury, motivaéné programy vyuZivajuce nastroje internej komunikéacie,
employee relations atd')

J4 - Community building/management

KATEGORIA K - CAMPAIGN

Prihlasovatel ma pravo prihlasit’ do tejto kategorie aj prace, ktoré predtym prihlasil samostatne do jednotlivych

kategorii.

K1 - Integrovana kampari (Kampari realizovana najmenej v troch rozli¢nych typoch médii.)

K2 - Digitalna kampan (Kampan, ktora prebiehala primarne v digitalnom prostredi, alebo jej hlavna ¢ast bola
ukotvena v online.)

K3- NGO kampari (Kampari realizovana najmenej v troch rozli¢nych typoch médii, ktorej komunikacny zamer
nie je komer¢ny a zadavatefom nie je komerény subjekt.)

K4 - Small budget kampari (Kampani realizovana najmenej v troch rozli¢nych typoch médii, ktorej produkény
budget nepresiahol 10 tisic eur. Berie sa do uvahy trhova hodnota produkénych nakladov. Zaroven musi ist
0 pracu s komer¢nym zameranim a zadanu vyluéne komerénym subjektom.)

KATEGORIA L - ESG

Do tejto kategorie patria prace, ktoré su svojimi cielmi v sulade s ESG aktivitami klienta. Usporiadatel ocefiuje
préce, ktoré vyuZivaju kreativitu na to, aby pozitivne ovplyvnili svet okolo nas a pomahaju tak firmam v tychto
aktivitach napredovat. Pri hodnoteni sa bude najviac prihliadat prave na to, ako idea reflektuje dant tému. Stperia
medzi sebou prace, ktoré boli pouZité v réznych typoch médii a v akejkolvek forme exekucie.

L1- Enviromental (Prace, ktoré rieSia pozitivny vplyv na Zivotné prostredie. Ide predovSetkym o témy ako
vyuZzitie obnovitelnych zdrojov energie, znizovanie emisii, ochrana biodiverzity a ekosystémov, znizovanie
odpadu a recyklacia, cirkularna ekonomika, udrZatelna mobilita a doprava a pod.)

L2 - Social (Prace, ktoré rieSia zlepSovanie kvality Zivota a socialnej spravodlivosti. Ide predovsetkym o témy
ako rovnopravnost, inkluzia a diverzita, medziludské vztahy a podpora komunitného rozvoja, téma fudskych
prav, ale aj témy tykajluce sa vzdelavania, kultiry, zdravotnictva, pracovnych podmienok a pod.)

L3 - Governance (Prace, ktoré rieSia a reflektuju pozitivny vplyv v ramci riadenia spoloénosti a etiky podnikania.
Ide predovsetkym o témy ako transparentnost a etika podnikania, inkluzia a diverzita v kontexte riadenia
firiem, prevencia korupcie, zodpovedné investovanie podporujuce udrZatelné projekty, ale aj téma digitainej
transformécie a kyberbezpecnosti, pripadne integracia uvedenych tém do stratégie riadenia firiem a pod.)
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STATUT SUTAZE ZLATY KLINEC 2025
PRILOHA €.2 STATUTU SUTAZE ZLATY KLINEC 2025 - POPLATKY

KATEGORIA VSTUPNY POPLATOK | ZVYHODNENY VSTUPNY POPLATOK
(bez DPH) pre ¢lenov KRAS
a prvoprihlasovatelov (bez DPH)

A - VISUAL

B - OUT OF HOME
C - CRAFT

D - DESIGN

E_ ﬁhﬂ:\Dﬂlo 345€ 230 €
G- DIGITAL

H-MEDIA

| - PROMO & ACTIVATION
J - PUBLIC RELATIONS
L-ESG

SERIAL*
a kategéria

690 € 460 €

K — CAMPAIGN
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